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INTRODUCERE

Desi Romania detine un potential agricol ridicat, din analiza balantei comerciale
de produse agroalimentare se identifica necesitatea realizarii unor investitii
semnificative Tn industria de procesare. Astfel, conform datelor disponibile la
International Trade Center, in perioada 2015-2021 deficitul balantei comerciale a
inregistrat o crestere de cca. patru ori, de la 0,14 mld. euro in anul 2015 la 0,54 mld.
euro Tn anul 2021. Dintr-un total de 24 de categorii de produse conform Nomenclatorului
Combinat (NC), 5 sunt cele pentru care s-a inregistrat excedent in balanta comerciala in
intreaga perioada analizata, si anume: animale vii, cereale, seminte si fructe oleaginoase,
tutun si Inlocuitori de tutun.

Daca ne referim la miere, aceasta face parte din categoria 4 — Lapte si produse
lactate, oud, miere naturala. Lanivelul acestei categorii deficitul Tnregistrat in anul 2021
a fost de 0,53 mld. euro, 1nsa este de remarcat faptul cd pentru miere a fost inregistrat
un excedent al balantei comerciale de 35,88 mil. euro, rezultat dintr-o valoare a
exportului de 49,45 mil. euro si o valoare a importului de 13,57 mil. euro.

In ceea ce priveste agricultura ecologica, la nivelul anului 2021 se regiseau
171564 stupi de albine fata de 86195 stupi de albine in anul 2016, conform datelor
disponibile la Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale. Astfel, se remarca o crestere
a interesului pentru dezvoltarea de activitati in acest domeniu.

Daca ne referim la cerere, la nivelul Institutului National de Statistica nu exista
evidentiat separat consumul de miere, acesta Incadrandu-se in categoria “Zahar si
produse din zahdr in echivalent zahar (inclusiv miere)”. Astfel, consumul mediu anual
de zahar si produse din zahar (inclusiv miere) a inregistrat valori cuprinse intre 25,3-
27,7 kg/pers. in perioada 2015-2021.

Studiul privind preferintele consumatorilor fatd de miere de albine are ca scop
determinarea profilului consumatorului de miere si are la baza un chestionar care a fost

diseminat catre un numar de 527 de respondenti.
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1.1. Obiectivele si ipotezele cercetarii

In vederea realizarii acestui studiu au fost formulate 19 de obiective, 19 de

ipoteze si 25 de intrebari. Obiectivele si ipotezele cercetarii sunt:

Tabelul 1.1. — Obiectivele si ipotezele cercetirii

Obiective Ipoteze Intrebari
Identificarea  ponderii | e90% dintre respondenti consuma | 1. Consumati miere si/produse
consumatorilor si | miere si/produse apicole; apicole?
nonconsumatorilor de | ¢10% dintre respondenti nu | -Da
miere si/produse consumi miere si/produse apicole | -NU
apicole.

Determinarea frecventei | e 10% dintre respondenti consuma | 1. Cat de des consumati miere ?
de consum a mierii. zilnic miere; -Zilnic
¢ 20% dintre respondenti consumi | -De 2-3 ori pe saptaména
de 2-3 ori pe siptimana miere; -Sdptamanal

¢ 30% dintre respondenti consuma
saptamanal miere;

¢ 25% dintre respondenti consuma
de cateva ori pe an miere;

¢ 15% dintre respondenti consuma
ocazional miere,

-De céateva ori pe an
-Ocazional

Determinarea frecventei
de consum a produselor
apicole.

¢ 5% dintre respondenti consuma
zilnic produse apicole;

¢ 10% dintre respondenti consuma
de 2-3 ori pe sd@ptamana produse
apicole;

¢ 15% dintre respondenti consuma
saptamanal produse apicole;

¢ 40% dintre respondenti consuma
de cateva ori pe an produse
apicole;

¢ 30% dintre respondenti consuma
ocazional produse apicole;

2. Cat de des
produse apicole?
- Zilnic

- De 2-3 ori pe sdaptimana

- Saptamanal
- De céteva ori pe an
- Ocazional

consumati

Identificarea
principalelor sortimente
de miere consumate si
frecventa de consum.

¢ 40% dintre respondenti apreciaza
consumul de miere de salcam cu
atributul ,,mult”

¢ 40% dintre respondenti apreciaza
consumul de miere de tei cu
atributul ,,mult”

¢ 25% dintre respondenti apreciaza
consumul de miere de floarea
soarelui cu atributul ,,mult”

¢ 30% dintre respondenti apreciaza
consumul de miere de rapita cu
atributul ,,putin”

¢ 50% dintre respondenti apreciaza
consumul de miere de coriandru
cu atributul ,,deloc”

¢ 30% dintre respondenti apreciaza
consumul de miere poliflora cu
atributul ,,mult”

3. Ce sortiment de

preferati sa consumati?

- Salcdm

- Tei

- Floarea Soarelui

- Rapita

- Coriandru

- Poliflora

- De padure (de manad)
- De Balta/Amorfa

miere
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¢ 50% dintre respondenti apreciaza
consumul de miere de padure cu
atributul ,,deloc”

¢ 60% dintre respondenti apreciaza
consumul de miere de baltd cu
atributul ,,deloc”

Identificarea
principalelor sortimente
de produse apicole
consumate si frecventa
de consum.

® 30% dintre respondenti apreciaza
consumul de polen crud/pastura
cu atributul ,,putin”

¢ 30% dintre respondenti apreciaza
consumul de polen uscat cu
atributul ,,putin”

® 40% dintre respondenti apreciaza
consumul de propolis cu atributul
,,mult”

¢ 30% dintre respondenti apreciaza
consumul de fagure de miere cu
atributul ,,mult”

¢ 40% dintre respondenti apreciaza
consumul de laptisor cu atributul
,,deloc”

¢ 60% dintre respondenti apreciaza
consumul de apilarnil cu atributul
,,deloc”

¢ 40% dintre respondenti apreciaza
consumul de amestecuri apicole
cu atributul ,,deloc”

5. Ce sortiment de produse
apicole preferati sa consumati?

- Polen crud/Pastura

- Polen uscat

- Propolis

- Fagure de miere/Capaceala

- Laptisor de matca

- Apilarnil

- Amestecuri apicole

Identificarea sursei de
aprovizionare cu miere
si produse apicole.

¢ 55% dintre respondenti apreciaza
cd se aprovizioneaza direct de la
producdtor cu atributul ,,foarte
mult”

¢ 30% dintre respondenti apreciaza
cd se aprovizioneazd de la
magazine specializate cu atributul
»putin”

¢ 20% dintre respondenti apreciaza
cd se aprovizioneazd de la
supermarket/hipermarket cu
atributul ,,putin”

¢ 65% dintre respondenti apreciaza
cd se aprovizioneazd de la
magazinele online cu atributul
,,deloc”

¢ 30% dintre respondenti apreciaza
ca se aprovizioneaza de la targuri
traditionale cu atributul ,,putin”

¢ 30% dintre respondenti apreciaza
ca se aprovizioneazd de la
magazine de tip Plafar cu atributul
,.putin”

6. Care este sursa de
aprovizionare pentru mierea si
produsele apicole pe care le
consumati?

- Direct de la producétor

- Magazine specializate

- Supermarket/hipermarket

- Magazine online

- Targuri de produse

traditionale

- Magazine de tip Plafar

Identificarea
principalului  scop al
consumului de miere si
produse apicole

¢ 40% dintre respondenti au ca
scop, 1n ceea ce priveste consumul
de miere si produse apicole,
placerea

¢ 40% dintre respondenti au ca
scop, 1n ceea ce priveste consumul

7. In ce scop consumati miere si
produse apicole?

- De plécere

- Pentru a Inlocui zahérul

- Terapeutic
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de miere si produse apicole,
inlocuirea zaharului

¢20% dintre respondenti au ca
scop, 1n ceea ce priveste consumul
de miere si produse apicole,
terapia

¢ 50% dintre respondenti au ca
scop, 1n ceea ce priveste consumul
de miere si produse apicole,
sanatatea si consumul de produse
naturale

-Pentru ca sunt
naturale, sandtoase

produse

Identificarea
importantei ~ acordate
diferitelor criterii Tn
vederea alegerii locului
de achizitie a mierii si
produselor apicole.

¢ 30% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,apropierea de casa” ca
fiind neimportant

* 50% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,diversitatea
sortimentald” ca fiind important

¢ 35% dintre respondenti apreciaza
criteriul  ,,preturile  accesibile
practicate” ca fiind important

¢ 35% dintre respondenti apreciaza

criteriul ,.disponibilitatea
produselor” ca fiind foarte
important

¢ 35% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,produse ecologice” ca
fiind foarte important

® 65% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,calitatea superioard” ca
fiind foarte important.

8. Ce importanta au urmatoarele
criterii in alegerea locului de
achizitie pentru miere si produse
apicole?

- Apropierea de casa

- Diversitatea sortimentala

- Preturile accesibile practicate

- Disponibilitatea produselor

- Produse ecologice

- Calitatea superioara

Identificarea sumei
alocate lunar in vederea
achizitiondrii mierii si
produselor apicole.

¢ 20% dintre respondenti vor aloca
sub 25 lei pe luna

¢ 50% dintre respondenti vor aloca
ntre 26-50 de lei pe luna

¢ 20% dintre respondenti vor aloca
ntre 51-100 de lei pe luna

¢ 10% dintre respondenti vor aloca
peste 100 de lei pe luna

9. Ce suma alocati, iIn medie
lunar, pentru achizitionarea de
miere si produse apicole?

- <25 lei

- 26-50 lei

- 51-100 lei

- Peste 100 lei

Identificarea criteriilor
privind decizia de
cumpdarare a mierii i
produselor apicole.

¢ 40% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,, Aspect” ca fiind
important

¢ 50% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Prospetime” ca fiind
foarte important.

¢ 50% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Miros” ca fiind foarte
important.

¢ 50% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Consistentd” ca fiind
foarte important.

¢ 35% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Valoare nutritivd” ca
fiind foarte important.

¢ 40% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Continut in vitamine si

10.  Care sunt criteriile ce
influenteaza decizia de
cumparare a mierii si produselor
apicole, in ordinea importantei ?

- Aspect (fara spuma,

impuritéti)

- Prospetime

- Miros, gust, culoare

- Consistenta

- Valoare nutritiva

- Continut in  vitamine si

minerale

- Raport calitate/pret

- Mod de prezentare, ambalare,

etichetare

- Provenienta

- Reclame/Oferte promotionale
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minerale” ca  fiind foarte
important.

40% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Raport calitate/pret” ca
fiind foarte important.

35% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Mod de prezentare,
ambalare, etichetare” ca fiind
important.

45% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Provenientd” ca fiind
foarte important.

30% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Reclama/ Oferte
promotionale” ca fiind
neimportant.

30% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Posibilitatea de livrare la
domiciliu” ca fiind neimportant.

- Posibilitatea de livrare la

domiciliu

Identificarea n réndul
opiniilor consumatorilor
gradul de acord sau
dezacord cu privire la
afirmatii referitoare la
decizia de cumparare a

40% dintre persoanele
intervievate sunt in dezacord total
in legédturd cu afirmatia ,,Prefer sa
cumpdr miere si produse apicole
de o calitate mai scazuta la un pret
mai avantajos ”

11. Care este opinia dvs. in
legatura cu urmatoarele
afirmatii referitoare la decizia
de cumpdrare a mierii si
produselor apicole?

- Prefer sa cumpadr miere si

mierii i produselor | e 40% dintre persoanele | produse apicole de o calitate
apicole. intervievate sunt in acord total in | mai scazuta la un pret mai
legatura cu afirmatia ,,Prefer sa avantajos.
cumpir miere si produse apicole | - Prefer si cumpdr miere si
de calitate superioard la un pret | Pproduse apicole de calitate
mai mare” superioara la un pret mai mare.
*35% dintre  persoanele | - Prefer sa cumpér miere si
intervievate sunt in dezacord total | produse apicole la un pret redus,
cu afirmatia ,,Prefer sia cumpar | indiferent de calitate,
miere si produse apicole la un pret | Pprovenientd, mod de prezentare.
redus, indiferent de calitate, | - Prefer sd cumpar miere si
provenientd, mod de prezentare” produse apicole certificate
¢ 30% dintre persoanele ecologic, la un pret mai mare.
intervievate sunt in acord total cu
afirmatia ,,Prefer sa cumpar miere
si produse apicole certificate
ecologic, la un pret mai mare”
Determinarea pretului | ¢10% dintre respondenti sunt | 12. Care este pretul pe care
mediu acceptat in randul |  dispusi sa plateasca sub 25 lei per | sunteti dispus s il platiti pentru
consumatorilor pentru 1 kg 1 kg de miere?
kilogram de miere. ¢ 40% dintre responden;i sunt - Sub 25 lei
dispusi sa plateasca intre 26-35 lei | - 26-35 lei
per kg - 36-45 lei
©30% dintre respondenti sunt | -46-55lei
- Peste 55 lei

dispusi sa plateasca intre 36-45 lei
per kg
¢ 5% dintre respondenti sunt dispusi
sa plateasca intre 46-55 lei per kg
¢ 5% dintre respondenti sunt dispusi
sa plateasca peste 55 lei per kg
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Identificarea avantajelor
si caracteristicilor mierii
si produselor apicole, in
viziunea respondentilor.

¢50% dintre respondenti au
apreciat cu atributul ,,foarte mult”
avantajul ,,un gust mai bun”

¢60% dintre respondenti au
apreciat cu atributul ,,foarte mult”
avantajul ,,Nu contin substante
chimice”

¢60% dintre respondenti au
apreciat cu atributul ,,foarte mult”
avantajul ,,sunt sdnatoase”

¢35% dintre respondenti au
apreciat cu atributul ,,foarte mult”
avantajul ,.sprijinirea economiei
locale”

13. Ce apreciati la miere si
produse apicole?

-Un gust mai bun

-Nu contin substante chimice
-Sunt sanatoase

-Prin valorificarea acestora este -
sprijinitd economia locala

Determinarea gradului
de acoperire al
necesitatilor de miere si
produse apicole din
punct de vedere al
diversitatii sortimentale.

¢ 35% dintre respondenti considera
acest grad de acoperire ca fiind
unul ,,bun”

¢ 30% dintre respondenti considera
acest grad de acoperire ca fiind
unul ,satisfacator”

¢ 25% dintre respondenti considera
acest grad de acoperire ca fiind
unul ,,foarte bun”

¢ 10% dintre respondenti considera
acest grad de acoperire ca fiind
unul ,,nesatisfacator”

14.  Gradul de acoperire al
necesitdtilor dumneavoastra cu
miere si produse apicole, din
punct de vedere al diversitatii
sortimentale, este:
-Nesatisfacator

-Satisfacator

-Bun

-Foarte bun

Determinarea perceptiei
respondentilor  privind
preturile practicate
pentru miere si produse
apicole  la  diversi
vanzatori.

¢ 50% dintre respondenti apreciaza
preturile ca fiind justificate

¢ 40% dintre respondenti apreciaza
preturile ca fiind mari

¢ 10% dintre respondenti apreciaza
preturile ca fiind mici

15. Cum considerati preturile
practicate  pentru miere  si
produse apicole in raport cu
calitatea?

-Mari

-Justificate

-Mici

Identificarea motivatiei
pentru care respondentii
ar cumpdara miere si
produse apicole la
preturi mai ridicate.

¢ 70% dintre respondenti apreciaza
cd motivatia principala este cad au
o calitate superioara

¢ 25% dintre respondenti apreciaza
ca motivatia principald este ca
sunt certificate ecologic

¢ 5% dintre respondenti apreciaza
cd motivatia principald este ca
sunt ambalate si etichetate
corespunzator

16. Sunteti dispus sd@ cumpdrati
miere si produse apicole la
preturi mai mari daca:
-Sunt produse
ecologic

-Au o calitate superioara

-Sunt ambalate corespunzitor si
etichetate

certificate

Identificarea  surselor
principale de informare
cu privire la alimentatia
sdndtoasa.

e Sursa internet inregistreaza 55%
din raspunsurile multiple

e Sursa TV inregistreaza 25% dintre
raspunsurile multiple

e Sursa Radio inregistreazd 10%
dintre raspunsurile multiple

e Sursa Publicatii de specialitate
inregistreaza 30% dintre
raspunsurile multiple

e Sursa Medici, personal specializat
inregistreaza 35% dintre
raspunsurile multiple

17. Care sunt sursele principale
de informare referitoare la (o
alimentatie sdndtoasd)
proprietatile mierii si produselor
apicole?

-TV

-Radio

-Internet

-Publicatii de specialitate
-Medici, personal specializat
-Alte surse
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Identificarea
recomandarilor
respondentilor fatd de

Majoritatea  respondentilor  fac
recomandari privind 0
responsabilitate mai mare in ceea ce

18. Aveti recomandari pentru
producatorii de miere si produse
apicole? Daca raspunsul este

producatorii de miere si | priveste produsul comercializat si la | afirmativ, va rugdm sa le

produse apicole. desfacerea cu  amdnuntul  a | mentionati.
producatorilor.

Determinarea profilului | In  ceea ce priveste profilul | 19. Genul dvs.:

consumatorilor de | consumatorului, acesta este de gen | -Feminin

miere si produse | feminin, preponderent cu varsta de | -Masculin

apicole. 30 de ani, cu resedinta in mediul | 20. Varsta:
urban, avand studii superioare, fiind | -Sub 20 ani
salariat, cu venituri peste 2000 lei. -20-29 ani
Referitor la preferintele acestuia, | -30-39 ani
majoritatea respondentilor consuma | -40-49 ani
miere, saptamanal, de salcdm, tei, | -50-59 ani
achizitionata direct de la producétor, | -60-69 ani

in functie de  provenienta.
Consumatorii aloca intre 26-50 lei
lunar, preferdnd produse calitative

la un pret mai mare, considerand
bun gradul de acoperire al
necesitatilor.

-70 ani si peste

21. Mediul de resedinta:
-Urban
-Rural

22. Judetul de domiciliu:

23. Nivelul studiilor:
-Studii primare
-Studii gimnaziale
-Studii liceale
-Studii postliceale
-Studii superioare

24. Ocupatia:

-Salariat

-In cdutarea unui loc de munca
-Patron

-Somer

-Pensionar

-Student

-Altele:

25. Venitul mediu lunar al dvs.:
- < 1.000 lei
- 1000- 2.000 lei
- 2.001 - 3.000 lei
- 3001- 4000 lei
- 4.001-5000 lei
- 5001-6000 lei
- > 6000 lei

Sursa: conceptualizarea autorilor
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1.2. Metodologia cercetarii

In ceea ce priveste metoda de culegere a informatiilor a fost utilizati ancheta
cantitativd, prin intermediul tehnicii de investigare structurate cu ajutorul
chestionarului autoadministrat. Ca metoda de esantionare a fost utilizata esantionarea
de convenienta prin metoda “bulgarelui de zapada™.

In vederea stabilirii marimii esantionului a fost utilizata Metoda Taro Yamane,
conform cdreia:

n = N/(1+N*e?), in care:

n — dimensiunea esantionului,

N — dimensiunea populatiei totale,

€ — eroarea acceptata

Pentru o populatie totala cu 19.201.662 persoane in anul 2021, dimensiunea
esantionului determinat este de 527 de persoane, utilizand o eroare de 4,36%.

Chestionarul cuprinde 25 intrebari, din care 24 intrebari inchise si 1 intrebare
deschisd. Dupa ce a fost elaborat, chestionarul a fost testat la zece persoane, pentru a
culege feed-back privind intelegerea intrebarilor si a imbunatati, astfel, calitatea
cercetartii.

Variabilele utilizate in studierea pietei mierii si produselor apicole sunt:

- variabile dependente: preferintele consumatorilor pentru miere;

- variabile independente: genul, varsta, mediul de resedinta, nivelul studiilor,
ocupatie si venit.

1.3. Dimensiunea si structura esantionului

Dimensiunea esantionului a fost de 527 respondenti.
Din punct de vedere al genului, 67,4% persoane sunt de gen feminin si 32,6%

persoane sunt de gen masculin, asa cum este prezentat in figura urmatoare:
Figura 1.1. - Structura esantionului in functie de gen

50,0%—

40,0%

20,0%

JO=s T T
feminin masculin
gen

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Din punct de vedere al vérstei, 55,8% dintre respondenti au varsta de pana la 29
ani, 34,3% dintre respondenti au varsta cuprinsa intre 30 si 49 ani, respectiv 9,9% dintre

respondenti au varsta de peste 50 de ani, asa cum este prezentat in figura 1.2.
Figura 1.2. - Structura esantionului in functie de varsta

60,0%

S0,0%—

40,0%

30,09

20,0%:=]

10,0%

0%

sub 20 ani 20-29 ani 30-39 ani 40-49 ani S0-529 ani B0-62 ani peste 70 ani

wvarsta

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Din punct de vedere al mediului de resedinta, 69,1% persoane sunt din mediul
urban si 30,9% persoane sunt din mediul rural, asa cum este prezentat in figura

urmatoare:
Figura 1.3. - Structura esantionului in functie de mediul de resedinti

60,0%—

40,0%

20,0%—

urban rural

mediul

Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Din punct de vedere al judetului de domiciliu, la aceasta cercetare au participat
respondenti din 31 de judete. Este de remarcat faptul ca 7 judete au participat cu 75,4%,
respectiv Bucuresti (37,6%), Tulcea (16,1%), llfov (12,1%), Dambovita (3,6%),
Prahova (3,0%) si Teleorman (3,0%), asa cum este prezentat in figura urmatoare:

Figura 1.4. - Structura esantionului in functie de judetul de domiciliu
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Din punct de vedere al nivelului studiilor, 77,2% au studii superioare, respectiv

21,6% au studii liceale , asa cum este prezentat in figura urmatoare:
Figura 1.5. - Structura esantionului in functie de nivelul studiilor
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Din punct de vedere al ocupatiei, 64,1% sunt salariati, asa cum este prezentat in

figura urmatoare:
Figura 1.6. - Structura esantionului in functie de ocupatie
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Din punct de vedere al venitului lunar, 23,0% au venituri lunare sub 2000 lei,
respectiv 46,8% au venituri cuprinse intre 2000-4000 lei, asa cum este prezentat in figura

urmatoare:
Figura 1.7. - Structura esantionului in functie de nivelul venitului
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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1.4. Interpretarea rezultatelor

Prima intrebare a chestionarului, “Consumati miere si/sau produse apicole?”,
este generald si vizeaza identificarea consumatorilor de miere si/sau produse apicole.
Astfel, se remarca faptul ca 86,3% dintre respondenti sunt consumatori, respectiv 13,7%
sunt non-consumatori de miere si/sau produse apicole, asa cum este prezentat in figura

urmatoare:
Figura 1.8. - Structura consumului de miere si/sau produse apicole
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In functie de gen, 9,9% din respondentii de gen feminin si 21,5% din respondentii
de gen masculin nu consuma deloc miere si/sau produse apicole, asa cum rezulta din

figura urmatoare:

Figura 1.9. - Structura consumului de produse de miere si/sau produse apicole in functie de gen
si venit
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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In ceea ce priveste venitul, 16,4% din respondentii cu venituri cuprinse sub 1000
lei, 12,5% din respondentii cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei, 12,4% din
respondentii cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei, 14,3% din respondentii din
respondentii cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei, 11,8% din respondentii cu venituri
cuprinse intre 4001-5000 lei, 16,1% din respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-
6000 lei si 13,1% din respondentii cu venituri peste 6000 lei nu consuma miere si
produse apicole.

Daca ne referim la mediul de resedintd, se observa faptul ca 14,8% din
respondentii din mediul urban si 11,0% din respondentii din mediul rural nu consuma
deloc miere si/sau produse apicole, asa cum rezulta din figura urmatoare:

Figura 1.10. - Structura consumului de miere si/sau produse apicole in functie de mediul de
resedinta si varsta
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Daca ne referim la varsta, se observa faptul ca 14,8% din respondentii cu varsta
cuprinsa intre 20-29 ani, 13,9% din respondentii cu varsta cuprinsa intre 30-39 ani si
14,8% din respondentii cu varsta cuprinsa intre 50-59 ani nu consuma deloc miere si/sau
produse apicole.
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Referitor la cea de a doua intrebare, , Cdt de des consumati miere?”, care
vizeaza frecventa de consum a mierii, rezulta faptul ca 8,4% dintre respondenti consuma
miere zilnic, 20,4% de 2-3 ori pe saptamana, 25,3% saptamanal, 25,3% de cateva ori pe
an si 20,7% ocazional, asa cum se poate observa din figura urmatoare:

Figura 1.11. - Structura frecventei de consum a mierii
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Daca ne referim la cei care consuma miere zilnic, se remarca faptul ca sunt 12,1%
din cei cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei, respectiv 11,5% din cei cu venituri
cuprinse ntre 5001-6000 lei.

Daca ne referim la cei care consuma miere de 2-3 ori pe saptamdnd, se remarca
faptul ca sunt 38,3% din cei cu venituri cuprinse Tntre 4001-5000 lei si 26,3% din cei cu
venituri cuprinse intre 3001-4000 lei.

Daca ne referim la cei care consuma miere saptamanal, se remarca faptul ca sunt
34,2% din respondentii cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei, respectiv 33,3% din cei
cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei.

Daca ne referim la cei care consuma miere de cdteva ori pe an, se remarca faptul
ca sunt 29,3% din respondentii cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei, respectiv 28,6%
din cei cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei.

Daca ne referim la cei care consuma miere ocazional, se remarca faptul ca sunt
30,8% din respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei si 25,3% din cei cu
venituri cuprinse intre 2001-3000 lei.
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Referitor la cea de a treia ntrebare, ,, Cdt de des consumati produse apicole?”,
care vizeaza frecventa de consum a produselor apicole, rezulta faptul ca 5,3% dintre
respondenti consuma produse apicole zilnic, 11,0% de 2-3 ori pe saptimana, 15,4%
saptamanal, 35,8% de cateva ori pe an si 32,5% ocazional, asa cum se poate observa
din figura urmatoare:

Figura 1.12. - Structura frecventei de consum a produselor apicole
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Daca ne referim la cei care consuma zilnic produse apicole, se remarca faptul ca
sunt 8,1% din cei cu venituri cuprinse Tntre 2001-3000 lei, respectiv 7,5% din cei cu
venituri peste 6000 lei.

Daca ne referim la cei care consuma de 2-3 ori pe saptamdana produse apicole,
se remarca faptul ca sunt 18,9% din cei cu venituri de peste 6000 lei si 14,0% din cei cu
venituri cuprinse intre 3001-4000 lei.

Daca ne referim la cei care consuma saptamdnal produse apicole, se remarca
faptul ca sunt 28,6% din respondentii cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei, respectiv
16,7% din cei cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei.

Daca ne referim la cei care consuma de cdteva ori pe an produse apicole, se
remarca faptul ca sunt 48,3% din respondentii cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei
si 37,7% din cei cu venituri cuprinse sub 1000 lei.

Daca ne referim la cei care consuma ocazional produse apicole, se remarca faptul
ca sunt 44,3% din respondentii cu venituri Sub 1000 lei si 37,7% din cei cu venituri peste
6000 lei.
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Referitor la intrebarea patru, ,,Ce sortiment de miere preferati sa consumati?”,
care vizeaza identificarea tipului de miere preferat, se observa faptul ca:
- in ceea ce priveste mierea de salcam, situatia este urmatoarea:

o 4,4% dintre respondenti nu consuma deloc
o 6,4% dintre respondenti consuma foarte putin
@ 14,3% dintre respondenti consuma putin
o 43,1% dintre respondenti consuma mult
o 31,9% dintre respondenti consuma foarte mult
Figura 1.13. — Aprecierea consumului de miere de salcam
50,0%—]
40,0%:
30,0%%
20,0%%
31,99
10,09
0% T T T T T
deloc foarte putin putin mult foarte mult
salcam

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1n ceea ce priveste mierea de tei, situatia este urmatoarea:

o 7,9% dintre respondenti nu consuma deloc

0 11,2% dintre respondenti consuma foarte putin
o 24,0% dintre respondenti consuma putin

o 39,8% dintre respondenti consuma mult

o) 17,1% dintre respondenti consuma foarte mult
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Figura 1.14. — Aprecierea consumului de miere de tei
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1n ceea ce priveste mierea de floarea soarelui, situatia este urmatoarea:
o 27,9% dintre respondenti nu consuma deloc

20,7% dintre respondenti consuma foarte putin

21,3% dintre respondenti consuma putin

24,0% dintre respondenti consuma mult

6,2% dintre respondenti consuma foarte mult

0 O O O

Figura 1.15. — Aprecierea consumului de miere de floarea soarelui
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- in ceea ce priveste mierea de rapitd, situatia este urmatoarea:
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O O O O O

27,0% dintre respondenti nu consuma deloc
17,6% dintre respondenti consuma foarte putin
32,5% dintre respondenti consuma putin
13,6% dintre respondenti consuma mult

9,2% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.16. — Aprecierea consumului de miere de rapita
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- in ceea ce priveste mierea de coriandru, situatia este urmatoarea:

@)
(@)
(@)
(@)
(@)

67,0% dintre respondenti nu consuma deloc
12,3% dintre respondenti consuma foarte putin
13,4% dintre respondenti consuma putin

5,5% dintre respondenti consuma mult

1,8% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.17. — Aprecierea consumului de miere de coriandru
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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- in ceea ce priveste mierea de poliflora, situatia este urmatoarea:

o 15,4% dintre respondenti nu consuma deloc

¢ 14,5% dintre respondenti consuma foarte putin
o 20,0% dintre respondenti consuma putin

o 28,6% dintre respondenti consuma mult

o 21,5% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.17. — Aprecierea consumului de miere poliflora

30,026~

20,0%—

21,5%
10.0%

uk--y T T T T T
celoc foarte putin frutin it foarte mul

peoliflora

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- n ceea ce priveste mierea de padure (de mana), situatia este urmatoarea:

o 46,8% dintre respondenti nu consuma deloc

0 14,7% dintre respondenti consuma foarte putin
0 21,8% dintre respondenti consuma putin

o) 9,2% dintre respondenti consuma mult

o 7,5% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.17. — Aprecierea consumului de miere de padure (de mana)
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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- in ceea ce priveste mierea de balta (amorfa), situatia este urmatoarea:

o 65,1% dintre respondenti nu consuma deloc

¢ 14,5% dintre respondenti consuma foarte putin
o 11,9% dintre respondenti consuma putin

o 5,7% dintre respondenti consuma mult

o 2,9% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.17. — Aprecierea consumului de miere de balta (amorfa)
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
Referitor la ntrebarea cinci, ,,Ce sortiment de produse apicole preferati sa

consumati?”, care vizeaza identificarea sortimentelor preferate de produse apicole, se
observa faptul ca:
- in ceea ce priveste consumul de polen crud/pastura, situatia este urmatoarea:

o 40,0% dintre respondenti nu consuma deloc

o 15,8% dintre respondenti consuma foarte putin
o 27,3% dintre respondenti consuma putin

o 10,5% dintre respondenti consuma mult

o 6,4% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.18. — Aprecierea consumului de polen crud/pastura
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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- 1in ceea ce priveste consumul de polen uscat, situatia este urmatoarea:
o 38,7% dintre respondenti nu consuma deloc
18,2% dintre respondenti consuma foarte putin
29,5% dintre respondenti consuma putin
9,5% dintre respondenti consuma mult
4,2% dintre respondenti consuma foarte mult
Figura 1.19. — Aprecierea consumului de polen uscat
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1n ceea ce priveste consumul de propolis, situatia este urmatoarea:

o 11,4% dintre respondenti nu consuma deloc

o 17,6% dintre respondenti consuma foarte putin
o 29,7% dintre respondenti consuma putin

o 37,4% dintre respondenti consuma mult

o) 4,0% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.20. — Aprecierea consumului de propolis
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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- in ceea ce priveste consumul de fagure de miere / capaceald, situatia este
urmatoarea:
o 16,5% dintre respondenti nu consuma deloc
14,3% dintre respondenti consuma foarte putin
21,3% dintre respondenti consuma putin
28,6% dintre respondenti consuma mult

O O O O

19,3% dintre respondenti consuma foarte mult
Figura 1.21. — Aprecierea consumului de fagure de miere / capaceala
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1n ceea ce priveste consumul de laptisor de matca, situatia este urmatoarea:
o 41,5% dintre respondenti nu consuma deloc

18,7% dintre respondenti consuma foarte putin

22,0% dintre respondenti consuma putin

11,2% dintre respondenti consuma mult

o O O O

6,6% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.22. — Aprecierea consumului de laptisor de matca
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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- 1in ceea ce priveste consumul de apilarnil, situatia este urmatoarea:

o) 60,9% dintre respondenti nu consuma deloc

¢ 14,1% dintre respondenti consuma foarte putin
o 16,5% dintre respondenti consuma putin

o 5,1% dintre respondenti consuma mult

o 3,5% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.23. — Aprecierea consumului de apilarnil
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- in ceea ce priveste consumul de amestecuri apicole, situatia este urmatoarea:

o 44,4% dintre respondenti nu consuma deloc

o 18,0% dintre respondenti consuma foarte putin
0 22,0% dintre respondenti consuma putin

o 9,9% dintre respondenti consuma mult

o 5,7% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.23. — Aprecierea consumului de amestecuri apicole
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Referitor la intrebarea sase, ,,Care este sursa de aprovizionare pentru mierea si
produsele apicole pe care le consumati?”, care vizeaza identificareca sursei de
aprovizionare preferate, se observa faptul ca:

- n ceea ce priveste producdtorii directi, situatia este urmatoarea:

o 4,6% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc

o 8,4% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
o 6,8% dintre respondenti achizitioneaza putin

o 21,5% dintre respondenti achizitioneaza mult

o 58,7% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult

Figura 1.29. — Preferintele consumatorilor fata de sursa de aprovizionare — direct
de la producator
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
- in ceea ce priveste magazinele specializate, situatia este urmatoarea:

o 25,1% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc

o 18,9% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
o 26,2% dintre respondenti achizitioneaza putin

o 21,5% dintre respondenti achizitioneazd mult

o 8,4% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult

Figura 1.30. — Preferintele consumatorilor fati de sursa de aprovizionare —
magazine specializate
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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- in ceea ce priveste supermarketurile/hipermarketurile, situatia

urmatoarea:
¢ 38,7% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc
o 18,0% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
o 21,5% dintre respondenti achizitioneaza putin
o 12,3% dintre respondenti achizitioneaza mult
o 9,5% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult

este

Figura 1.31. — Preferintele consumatorilor fata de sursa de aprovizionare —

supermarketurile/hipermarketurile
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
- 1n ceea ce priveste magazinele online, situatia este urmatoarea:

o 66,2% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc

o 13,8% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
o 12,5% dintre respondenti achizitioneaza putin

o 4,0% dintre respondenti achizitioneaza mult

o 3,5% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult

Figura 1.32. — Preferintele consumatorilor fati de sursa de aprovizionare —

magazine online
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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- in ceea ce priveste targurile de produse traditionale, situatia este urmatoarea:

O
(@)
O
O
(@)

21,5% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc
14,3% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
26,8% dintre respondenti achizitioneaza putin
22,0% dintre respondenti achizitioneazd mult

15,4% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult

Figura 1.33. — Preferintele consumatorilor fati de sursa de aprovizionare —

targuri de produse traditionale
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1n ceea ce priveste magazinele de tip Plafar, situatia este urmatoarea:

(@)
O
O
(@)
O

33,0% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc
15,8% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
29,2% dintre respondenti achizitioneaza putin
12,7% dintre respondenti achizitioneazd mult

9,2% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult

Figura 1.34. — Preferintele consumatorilor fati de sursa de aprovizionare —

magazine de tip Plafar
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Referitor la intrebarea sapte ,,In ce scop consumati miere si produse apicole?”,
care vizeazd identificarea motivului care sta la baza consumului de miere si produse
apicole, in urma centralizarii raspunsurilor, a rezultat urmatorul grafic:

Figura 1.35. — Scopul consumului de miere si produse apicole

40,09
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10,056

0% T
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T
terapeutic I
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1 1
de placere pentru a inlocui zaharul
scopul consumului de miere si produse apicole

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Astfel, 37,6% dintre respondenti aleg mierea si produsele apicole in consum de
placere, 32,3% pentru a inlocui zaharul, 20,9% pentru ca sunt produse naturale,
sanatoase, respectiv 9,2% pentru scop terapeutic.

Referitor la intrebarea opt ,,Ce importanta au urmdtoarele criterii in alegerea
locului de achizitie pentru miere si produse apicole?”, care vizeaza importanta acordata
criteriilor in alegerea locului de achizitie pentru miere si produse apicole, in urma
centralizarii raspunsurilor, a rezultat urmatorul tabel:

Tabelul 1.2. — Importanta acordata criteriilor in alegerea locului de achizitie
pentru miere si produse apicole

Importanta acordata:
Factori Nu are FoaI:te Putin Foarte
. < putin . ’ Important | .
importanta | . ; iImportant iImportant
> | Important
Apropierea de casd 132 74 85 88 76
Diversitatea 72 17 69 217 80
sortimentala
Preturile e}cce5|blle 56 48 64 161 126
practicate
Disponibilitatea 49 59 65 168 121
produselor
Produse ecologice 38 54 75 127 161
disponibile
Calitate superioara 25 26 14 91 299

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Utilizand Metoda diferentialei semantice, prin intermediul careia am acordat o
notd de la 0 la 4 celor 5 trepte ale scalei, respectiv: nu are importanta (0), foarte putin
important (1), putin important (2), important (3) si foarte important (4), a rezultat
urmatoarea ierarhizare in ceea ce priveste importanta acordata criteriilor n alegerea
locului de achizitie a mierii si produselor apicole:

Figura 1.35. — Determinarea notei medii privind criteriile de alegere a locului de
achizitie

4,00
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3,00
2,50
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1,50
1,00
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RN

(RGN
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|
|
|
|

0,00
’ Apropierea de casd  Diversitatea  Preturile accesibile  Disponibilitatea Produse ecologice Calitate superioard
sartimentald practicate produselor dispanibile

Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Se observa faptul ca pe primele locuri, din punctul de vedere al importantei
acordate n alegerea locului de achizitie a mierii si produselor apicole, se afla calitatea
superioard, produsele ecologice disponibile, disponibilitatea produselor, preturile
accesibile practicate, iar la polul opus se afla diversitatea sortimentala si apropierea de
casa.

De asemenea, in urma centralizarii raspunsurilor, in alegerea locului de achizitie
a mierii si produselor apicole, apropierea de casa:

- nu are importantd pentru 29,0% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 16,7% dintre respondenti
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Figura 1.36. — Importanta criteriilor in alegerea locului de achizitie — apropierea

-
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in alegerea locului de achizitie a mierii si
produselor apicole, diversitatea sortimentala:
- nu are importanta pentru 15,8% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 17,6% dintre respondenti

Figura 1.37. — Importanta criteriilor in alegerea locului de achizitie — diversitatea

. -
sortimentala
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importart

diversitatea sortimentala

Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizirii rispunsurilor, in alegerea locului de achizitie a mierii si
produselor apicole, preturile accesibile practicate:
- nu are importantd pentru 12,3% dintre respondenti
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- reprezinta un factor foarte important pentru 27,7% dintre respondenti

Figura 1.38. — Importanta criteriilor in alegerea locului de achizitie — preturile
accesibile practicate
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizirii raspunsurilor, in alegerea locului de achizitie a mierii si
produselor apicole, disponibilitatea produselor:
- nu are importanta pentru 10,8% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 26,6% dintre respondenti

Figura 1.39. — Importanta criteriilor in alegerea locului de achizitie —
disponibilitatea produselor
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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In urma centralizarii raspunsurilor, in alegerea locului de achizitie a mierii si
produselor apicole, produsele ecologice disponibile:
- nu are importanta pentru 8,4% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 35,4% dintre respondenti

Figura 1.40. — Importanta criteriilor in alegerea locului de achizitie — produse
ecologice disponibile
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Sursa: prelucrdri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in alegerea locului de achizitie a mierii si
produselor apicole, calitatea superioara a produselor:
- nu are importanta pentru 5,5% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 65,7% dintre respondenti

Figura 1.41. — Importanta criteriilor in alegerea locului de achizitie — calitatea
superioara a produselor

50,0%—
40,0%—
55,7%
20,0%
20,0%
0% T T T T T
nu are importanta foarte putin putin important importart foarte important

important
calitatea superioara a mieril si produselor apicole

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Referitor la intrebarea noua ,,.Ce suma alocati — in medie — lunar pentru
cumpararea mierii si produselor apicole?”, care vizeaza identificarea sumei lunare
alocate mierii si produselor apicole, Tn urma centralizarii raspunsurilor:

o  sub 25 lei reprezinta suma alocatd pentru achizitia mierii si produselor
apicole de 21,1% dintre respondenti, respectiv pentru 37,7% din respondentii cu
venituri sub 1000 lei;

o  26-50 lei reprezintd suma alocatd pentru achizitia mierii si produselor
apicole de 52,5% dintre respondenti, respectiv pentru 59,6% din respondentii cu
venituri cuprinse intre 2001-3000 lei;

Figura 1.42. — Determinarea sumei alocate lunar pentru achizitia mierii si
produselor apicole
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

o 51-100 lei reprezintd suma alocatd pentru achizitia mierii si produselor
apicole de 19,6% dintre respondenti, respectiv pentru 30,8% din respondentii
cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei;

o peste 100 lei reprezintd suma alocata achizitia mierii si produselor apicole
de 6,8% dintre respondenti, respectiv pentru 11,5% din respondentii cu venituri
cuprinse Tntre 5001-6000 lei.
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Referitor la intrebarea zece ,,Care sunt criteriile ce influenteaza decizia de
cumparare a mierii §i produselor apicole, in ordinea importantei?”, care vizeaza
importanta acordata factorilor in decizia de cumparare mierii si produselor apicole, Tn
urma centralizarii raspunsurilor, a rezultat urmatorul tabel:

Tabelul 1.3. — Importanta acordata factorilor in decizia de cumparare a mierii si
produselor apicole

Importanta acordata:
: Foarte
Factorl Nu are putin Putin Foarte
importanta | important | important | Important | important

Aspect 34 42 45 179 155
Miros 17 24 33 148 233
Consistenta 14 34 48 133 226
Valoare nutritiva 32 47 62 155 159
Continut in vitamine 24 37 39 162 193
Raport calitate/pret 34 35 42 163 181
Mod de prezentare 51 59 102 169 74
Provenienta 22 31 23 162 217
Reclame 126 113 113 65 38
Posibilitate de livrare 136 125 64 92 38

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Utilizdnd Metoda diferentialei semantice, prin intermediul careia am acordat o
notd de la 0 la 4 celor 5 trepte ale scalei, respectiv: nu are importanta (0), foarte putin
important (1), putin important (2), important (3) si foarte important (4), a rezultat
urmatoarea ierarhizarea In ceea ce priveste importanta acordata factorilor in decizia de
cumparare a mierii $i produselor apicole:

Figura 1.43. — Determinarea notei medii privind importanta acordata factorilor
in decizia de cumparare
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Se observa faptul cd pe primele locuri, din punctul de vedere al importantei
acordate in decizia de cumparare a mierii si produselor apicole, se afla: mirosul, gustul,

pagina 40 din 66



culoarea, consistenta, provenienta, prospetimea, iar la polul opus se afla reclamele
promotionale si posibilitatea de livrarea la domiciliu.
De asemenea, in urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumparare a mierii
si produselor apicole, aspectul:
- nu are importanta pentru 7,50% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 34,1% dintre respondenti
Figura 1.44. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumparare —

aspectul
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P
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumpdrare in decizia de cumpdrare a
mierii si produselor apicole, prospetimea:
- nu are importanta pentru 4,8% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 49,0% dintre respondenti

Figura 1.45. — Importanta criteriilor ce influenteazi decizia de cumpérare -

.
prospetimea
50,097
40,096
30,02
20,09
32 7%
10,0%—
o —
0% T T T T T
nu are importanta foarte putin putin important important foarte important
important

prospetime

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumparare a mierii si produselor
apicole, mirosul, gustul, culoarea:
- nu are importanta pentru 3,7% dintre respondenti

- reprezinta un factor foarte important pentru 51,2% dintre respondenti

Figura 1.46. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumparare - miros
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Sursa: prelucrdri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii rispunsurilor, in decizia de cumpérare a mierii si produselor
apicole, consistenta:
- nu are importantd pentru 3,1% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 49,7% dintre respondenti
Figura 1.47. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumpirare -
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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In urma centralizarii rispunsurilor, in decizia de cumpérare a mierii si produselor
apicole, valoarea nutritiva:
- nu are importantd pentru 7,0% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 34,9% dintre respondenti

Figura 1.48.— Importanta criteriilor ce influenteazi decizia de cumpirare —
valoare nutritiva
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii rispunsurilor, in decizia de cumpérare a mierii si produselor
apicole, continutul in vitamine:
- nu are importantd pentru 5,3% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 42,4% dintre respondenti

Figura 1.49. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumparare —
continut in vitamine
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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In urma centralizarii rispunsurilor, in decizia de cumpérare a mierii si produselor
apicole, raportul calitate/pret.
- nu are importantd pentru 7,5% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 39,8% dintre respondenti

Figura 1.50. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumparare —
raport calitate/pret
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii rispunsurilor, in decizia de cumpérare a mierii si produselor
apicole, modul de prezentare:
- nu are importantd pentru 11,2% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 16,3% dintre respondenti

Figura 1.51. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumparare — mod
de prezentare
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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In urma centralizarii rispunsurilor, in decizia de cumpérare a mierii si produselor
apicole, provenienta.
- nu are importantd pentru 4,8% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 47,7% dintre respondenti
Figura 1.52. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumparare —

. -
provenienta
50,0%
40,0%6
30,096
4T T
20,0%—
35,6%
10,0%—
e 5.1%
0% T T T T T
nu are importanta foarte putin putin important important foarte important

important

provenienta

Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumparare a mierii si produselor
apicole, reclamele/ofertele promotionale:
- nu are importanta pentru 27,7% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 8,4% dintre respondenti
Figura 1.52. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumparare —
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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In urma centralizarii rispunsurilor, in decizia de cumpérare a mierii si produselor
apicole, posibilitatea de livrare la domiciliu:
- nu are importantd pentru 29,9% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 8,4% dintre respondenti

Figura 1.52. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumparare —
posibilitate de livrare la domiciliu
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Referitor la intrebarea unsprezece, ,,Care este opinia dvs. in legatura cu
urmatoarele afirmatii referitoare la decizia de cumparare a mierii si produselor
apicole?”, care vizeaza opinia respondentilor in legaturd cu o serie de afirmatii
referitoare la decizia de cumparare a mierii si produselor apicole, in urma centralizarii
raspunsurilor, a rezultat urmatorul tabel:

Tabelul 1.4. - Opinia respondentilor in legatura cu afirmatiile referitoare la
decizia de cumparare a mierii si produselor apicole

Afirmatia

Dezacord
total

Dezacord

Indiferent

Acord

Acord
total

Prefer sa cumpér miere si produse
apicole de o calitate mai scazuta la un
pret mai avantajos

189

141

49

49

27

Prefer sa cumpar miere si produse
apicole de calitate superioard la un pret
mai mare

12

26

79

164

174

Prefer sa cumpar miere si produse
apicole la un pret redus, indiferent de
calitate, provenientd, mod de
prezentare

174

96

111

41

33

Prefer sa cumpar miere si produse
apicole certificate ecologic, la un pret
mai mare

29

66

114

117

129

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Utilizand Scala lui Likert pentru prelucrarea rezultatelor, a rezultat faptul ca, in
primul rand respondentii preferd sd cumpere miere si produse apicole la un pret mai
mare, la o calitate superioara, respectiv prefera sa cumpere miere si produse apicole
certificate ecologic la un pret mai mare, conform figurii urmatoare:

Figura 1.53. - Scorul obtinut de afirmatiile referitoare la decizia de cumpéarare a
mierii si produselor apicole
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

De asemenea, respondentii nu sunt de acord sa cumpere miere si produse apicole
la un pret redus, indiferent de calitate, provenientd, mod de prezentare, respectiv nu sunt
de cord sa cumpere miere si produse apicole de o calitate mai scazuta la un pret mai
avantajos.

Intrebarea doudsprezece, ,,Care este pretul pe care sunteti dispus sd il pldtiti
pentru 1 kg de miere ?” vizeaza identificarea disponibilitatii de a plati pentru 1 kg de
miere in functie de sortiment. In urma centralizarii raspunsurilor:

- inceea ce priveste pretul pe care sunt dispusi sa il plateasca pentru 1kg de miere
de salcam, situatia este urmatoarea:
o 8,6% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca sub 25lei;
38,7% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 26-35 lei;
32,3% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 36-45 lei;
10,3% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 46-55 lei;
10,1% sunt dispusi s plateasca peste 55 lei.

0 O O O
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Figura 1.54. — Disponibilitatea de a plati pentru 1kg de miere de salcam
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pretul pe care sunteti dispus sa il platiti pentru 1 kg de miere de salcam

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Daca ne referim la disponibilitatea de a plati pentru 1 kg de miere de salcAm in functie

de venit, se remarca faptul ca:

- 49,2% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-35 lei;

- 38,1% din cei cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-
35 lei;

- 46,5% din cei cu venituri cuprinse Tntre 2001-3000 lei sunt dispusi sa plateasca 36-
45 lei;

- 47,4% din cei cu venituri cuprinse Tntre 3001-4000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-
35 lei;

- 53,3% din cei cu venituri cuprinse Tntre 4001-5000 lei sunt dispusi sa plateasca 36-
45 lei;

- 34,6% din cei cu venituri cuprinse Tntre 5001-6000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-
35 lei;

- 35,8% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-35 lei.
Figura 1.55. - Disponibilitatea de a pliti pentru 1 kg de miere de salcdm in functie de venit

wenit
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20,096

10,0%%—

LN |_|

sub 25 lei Z2E-35 lei 3E-45 lei AE-55 lei peste S5 lei

pretul pe care sunteti dispus sa il platiti pentru 1
kg de miere de salcam

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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- inceea ce priveste pretul pe care sunt dispusi sa il plateasca pentru 1kg de miere
de tei, floarea soarelui, rapita, coriandru, situatia este urmatoarea:
o 13,4% dintre respondenti sunt dispusi sa plateascad sub 25lei;
48,1% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 26-35 lei;
21,3% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 36-45 lei;
10,8% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 46-55 lei;
6,4% sunt dispusi sa plateasca peste 55 lei.

O O O O

Figura 1.54. — Disponibilitatea de a plati pentru 1kg de miere de tei, floarea
soarelui, rapita, coriandru
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pretul pe care sunteti dispus sa il platiti pentru 1 kg de miere de tei, floare
soarelui, rapita. coriandru

Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
Daca ne referim la disponibilitatea de a plati pentru 1 kg de miere de tei, floarea
soarelui, rapitd, coriandru, in functie de venit, se remarca faptul ca:
- 45,9% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-35 lei;
- 38,1% din cei cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-
35 lei;
- 57,6% din cei cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-
35 lei;
- 44,7% din cei cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-
35 lei;
- 58,3% din cei cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-
35 lei;
- 50,0% din cei cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-
35 lei;
- 35,8% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-35 lei.
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Figura 1.55. - Disponibilitatea de a plati pentru 1 kg de miere de tei, floarea
soarelui, rapita, coriandru in functie de venit
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1n ceea ce priveste pretul pe care sunt dispusi sa 1l plateascd pentru lkg de
miere poliflora, de balta, amorfa, situatia este urmatoarea:

o 25,7% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca sub 25lei;
o 40,9% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 26-35 lei;
o 20,0% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 36-45 lei;
o 8,6% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 46-55 lei;

o 4,8% sunt dispusi s plateasca peste 55 lei.

Figura 1.54. — Disponibilitatea de a plati pentru 1kg de miere poliflori, de balta,

<
amorfa
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pretul pe care sunteti dispus sa il platiti pentru ‘1 kg de miere poliflora, de
balta. amorfa

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Daca ne referim la disponibilitatea de a plati pentru 1 kg de miere poliflora, de
baltd, amorfa in functie de venit, se remarca faptul ca:
- 42,6% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-35 lei;
- 38,1% din cei cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei sunt dispusi s plateasca 26-
35 lei;
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54,5% din cei cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei sunt dispusi sa plateasca 36-
45 lei;

35,1% din cei cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei sunt dispusi sa plateasca sub
25 lei;

48,3% din cei cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-
35 lei;

46,2% din cei cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-
35 lei;

28,3% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispusi sa plateasca sub 25 lei.

Figura 1.55. - Disponibilitatea de a plati pentru 1 kg de miere poliflori, de balta,

amorfa in functie de venit
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

in ceea ce priveste pretul pe care sunt dispusi sa il plateasca pentru 1kg de miere
de padure (conifere), de mana (foioase), situatia este urmatoarea:

Figura 1.54. — Disponibilitatea de a plati pentru 1kg de miere de padure
(conifere), de mana (foioase)
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
o 22,2% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca sub 25lei;

¢ 35,4% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 26-35 lei;
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o 23,7% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 36-45 lei;
o 10,8% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 46-55 lei;
o 7,9% sunt dispusi sa plateasca peste 55 lei.

Daca ne referim la disponibilitatea de a plati pentru 1 kg de miere de padure

(conifere), de mana (foioase) in functie de venit, se remarca faptul ca:

41,0% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-35 lei;

26,2% din cei cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-
35 lei;

44,4% din cei cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-
35 lei;

32,5% din cei cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei sunt dispusi sa plateasca sub
25 lei;

41,7% din cei cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-
35 lei;

53,8% din cei cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei sunt dispusi sa plateasca 26-
35 lei;

34,0% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispusi sa plateasca 36-45 lei.

Figura 1.55. - Disponibilitatea de a pliti pentru 1 kg de miere de padure
(conifere), de mana (foioase) in functie de venit
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Referitor la Tntrebarea treisprezece ,,Ce apreciati miere si produse apicole?”,

care vizeaza identificarea opiniei respondentilor referitoare la caracteristicile mierii si
produselor apicole, in urma centralizarii raspunsurilor, a rezultat urmatorul tabel:

pagina 52 din 66



Tabelul 1.6. — Aprecierea mierii si produselor apicole

Importanta acordata:
Caracteristici
Deloc Foa':te Putin Mult Foarte
putin ’ mult
un gust bun 3 8 28 166 240
nu con‘glp s_ubstange 10 17 40 110 278
chimice
sunt sanatoase 4 11 30 123 287
prin valorificarea
acestora este sprijinita 18 31 102 158 146
economia locala

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Utilizdnd Metoda diferentialei semantice, prin intermediul careia am acordat o
notd de la 1 la 5 celor 5 trepte ale scalei, respectiv: deloc (0), foarte putin (1), putin (2),
mult (2) si foarte mult (4), a rezultat urmatoarea ierarhizare in ceea ce priveste aprecierea
caracteristicilor mierii si produselor apicole:

Figura 1.70. — Scorul caracteristicilor mierii si produselor apicole
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acestora este
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Se observa faptul ca pe primele locuri, din punctul de vedere al aprecierii
caracteristicilor mierii si produselor apicole, se afla faptul ca acestea sunt sanatoase,
respectiv nu contin substante chimice si au un gust bun, iar la polul opus se afla faptul
ca prin valorificarea acestora este sprijinita economia locala.

Referitor la ntrebarea paisprezece, ,,Gradul de acoperire al necesitatilor
dumneavoastra cu miere §i produse apicole din punct de vedere al diversitatii
sortimentale este:”, care vizeaza gradul de acoperire al necesitatilor cu miere si produse
apicole din punct de vedere al diversitatii sortimentale, 1in urma centralizarii
raspunsurilor, se remarcd faptul cd 37,1% dintre respondenti considera un grad bun si
28,6% un grad foarte bun, asa cum rezulta din figura urmatoare:
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Figura 1.71. - Gradul de acoperire al necesitatilor cu miere si produse apicole
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Daca ne referim la gradul de acoperire al necesitatilor miere si produse apicole
din punct de vedere al diversitatii sortimentale in functie de venit, constatam faptul ca:
- 49,2% din cei cu venituri sub 1000 lei apreciaza un nivel satisfacator;

- 50,0% din cei cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei apreciaza un nivel
satisfacator;

Figura 1.72. - Gradul de acoperire al necesititilor cu miere si produse apicole n
functie de venit
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 43,4% din cei cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei apreciaza un nivel
foarte bun;

- 46,5% din cei cu venituri cuprinse Tntre 3001-4000 lei apreciaza un nivel bun;

- 55,0% din cei cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei apreciaza un nivel bun;
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- 38,5% din cei cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei apreciaza un nivel
foarte bun;
- 41,5% din cei cu venituri peste 6000 lei apreciazd un nivel bun.

Tntrebarea cincisprezece, ,,Cum considerati preturile practicate pentru miere si
produse apicole n raport cu calitatea?”, vizeaza analiza aprecierilor privind raportul
calitate-pret din cadrul mai multor surse de aprovizionare si in urma centralizarii
raspunsurilor, asa cum rezultd si din tabelul urmator:

- 43,1% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate de societatile
comerciale;

- 81,5% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate de producatorii
traditionali;

- 60,0% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate in magazinele
specializate;

-32,1% dintre respondenti apreciazd justificate preturile practicate in
supermarket/hipermarket;

- 38,0% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate de magazinele
online;

-60,2% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate de pietele
traditionale.

Tabelul 1.7. - Preferintele respondentilor in ceea ce priveste preturile pentru
miere si produse apicole

Sursa de aprovizionare Preturile practicate sunt:

mici justificate mari
Societiti comerciale 35 196 224
Producitori traditionali 40 371 44
Magazine specializate 24 273 158
Supermarket/hipermarket 53 146 256
Magazine online 30 173 252
Piete traditionale 28 274 153

Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Utilizand Metoda diferentialei semantice, prin intermediul cdreia am acordat o notd de
la 1 1a 3 celor 3 trepte ale scalei, respectiv: mici (1), justificate (2) si mari (3), a rezultat
urmatoarea ierarhizare in ceea ce priveste preturile practicate pentru miere si produse apicole:
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Figura 1.73. - Nota obtinuta de sursele de aprovizionare cu miere si produse
apicole
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Se observa faptul ca pe primul loc, in functie de raportul calitate-pret, se afla

magazinele online, urmate de supermarketuri/hipermarketuri, societdti comerciale si
magazine specializate.

Daca ne referim la aprecierea raportului calitate-pret in functie de venit, se

remarca faptul ca:

preturile practicate de societdtile comerciale sunt considerate justificate de 57,1%
din respondentii cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei, respectiv mari de 65,4%
din respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei;

preturile practicate de producarorii traditionali sunt considerate justificate de
86,7% din respondentii cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei, respectiv mari
de 11,5% din respondentii cu venituri sub 1000 lei;

preturile practicate de magazinele specializate sunt considerate justificate de
67,2% din respondentii cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 53,8% din
respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei;

preturile practicate de supermarket/hipermarket sunt considerate justificate de
35,8% din respondentii cu venituri peste 6000 lei, respectiv mari de 65,0% din
respondentii cu venituri cuprinse ntre 4001-5000 lei;

preturile practicate de magazinele online sunt considerate justificate de 50,0%
din respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei, respectiv mari de 62,3%
din respondentii cu venituri sub 1000 lei;

preturile practicate de piefele traditionale sunt considerate justificate de 76,2%
din respondentii cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei, respectiv mari de 42,3%
din respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei.

pagina 56 din 66



Intrebarea saisprezece, ,,Sunteti dispus si cumpdrati miere si produse apicole la
preturi mai mari daca:”, vizeaza disponibilitatea respondentilor de a cumpara miere si
produse apicole la preturi mai mari in diferite situatii. Astfel, in urma centralizarii
raspunsurilor, asa cum rezultd si din figura urméatoare:

- 28,1% dintre respondenti ar cumpara miere si produse apicole la preturi mai
mari daca sunt produse si certificate ecologic;

- 66,6% dintre respondenti ar cumpdra miere si produse apicole la preturi mai
mari daca au o calitate superioara;

- 5,3% dintre respondenti ar cumpdra miere si produse apicole la preturi mai mari
dacd sunt ambalate si etichetate corespunzaitor.

Figura 1.74. - Disponibilitatea de a cuampara miere si produse apicole la preturi mai mari
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Sursa: prelucrdri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Daca ne referim la disponibilitatea de a cumpara miere si produse apicole la
preturi mai mari in functie de venit, situatia este urmatoarea:

- 72,1% dintre respondentii cu venituri sub 1000 lei ar cumpéra miere si produse
apicole la preturi mai mari daca au o calitate superioara;

- 57,1% dintre respondentii cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei ar cumpara
miere si produse apicole la preturi mai mari daca au o calitate superioara;

- 62,6% dintre respondentii cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei ar cumpara
miere si produse apicole la preturi mai mari dacd au o calitate superioara;

- 65,8% dintre respondentii cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei ar cumpara
miere si produse apicole la preturi mai mari dacd au o calitate superioara;

- 78,3% dintre respondentii cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei ar cumpara
miere si produse apicole la preturi mai mari daca au o calitate superioara;

- 69,2% dintre respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei ar cumpara
miere si produse apicole la preturi mai mari daca au o calitate superioara;
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- 62,3% dintre respondentii cu venituri peste 6000 lei ar cumpéra miere si produse
apicole la preturi mai mari daca au o calitate superioara.
Figura 1.75. - Disponibilitatea de a cuampara miere si produse apicole la preturi
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Intrebarea saptesprezece, , Care sunt sursele principale de informare
referitoare la proprietatile mierii si produselor apicole?”, vizeaza identificarea
principalelor surse de informare referitoare la proprietatile mierii si produselor apicole.
Fiind o intrebare cu raspunsuri multiple, identificdim mai multe categorii de respondenti,
in sensul 1n care sunt cei care se informeaza doar dintr-o singura sursa si cei care
apeleaza la mai multe surse de informare.

Astfel, in urma centralizarii raspunsurilor, se remarcd faptul ca internetul
reprezintd sursa de informare cea mai utilizata in ceea ce priveste proprietatile mierii si
produselor apicole, pentru un procent de 54,6% dintre respondenti, asa cum rezulta din
figura urmatoare:

Figura 1.77. - Sursele de informare referitoare la alimentatia sinatoasa

TV. 110 (24.5%)
Radio
Internet — 245 (54 6%)
Publicatii de specialitate —138 (30.7%)
Medici, personal specializat —163 (36.3%)
Alte surse 126 (28.1%)
0 50 100 150 200 250

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Pe locul doi se afla medicii si personalul specializat, respectiv publicatiile de
specialitate, alte surse, TV. Observam ca sursa radio este cea mai putin accesata de
respondentii implicati in cadrul acestui studiu.

Tntrebarea optsprezece, ,,Aveti recomanddri fatd de producdtorii de miere si
produse apicole? Daca raspunsul este afirmativ, va rugam sd le mentionati”, vizeaza
identificarea recomandarilor pentru producatorii de miere si produse apicole.

In ceea ce priveste aceastd intrebare, se remarci faptul ci recomandarile
urmaresc, in principal, trei directii comune, respectiv: gradul de falsificare, produs
contrafacut sd fie mai scazut, sau chiar spre zero; politica de pret (se recomanda preturi
mai scazute) si vanzarea producatorilor cu amanuntul.

Cele mai multe dintre recomandarile pe care respondentii le au cétre producatori
in ceea ce priveste mierea si produsele apicole, fac referire la limitarea pe cét este posibil
a introducerii substituentilor mierii in comert, respectiv eliminarea produselor
contrafacute/falsificate, recomandari precum: ,,Produsul sa nu mai fie contrafacut.”, ,,Sa
nu mai foloseasca si sa comercializeze substituenti ai produsului.”, ,Indiferent de
cantitatea pe care o produc, sa o valorifice pura fara zahar adaugat.”, ,Sa fie
responsabili cu produsele pe care le comercializeaza.”, ,,Sa fie fair-play”, iar o ultima
sugestie a respondentilor pentru aceasta directie este cel putin interesantd si se refera la
tratamentele aplicate in apicultura: ,,Specificare pe etichete tratamente aplicate”.

Cea de-a doua directie in care se indreaptd respondentii atunci cand au elaborat
recomandari pentru producatorii de miere si produse apicole se referd la desfacerea
produselor. Respondentii doresc o desfacere a mierii de catre producatori, cu amanuntul,
considerand ca societdtile comerciale intervin in procesul de prelucrare. Astfel, au fost
identificate o serie de recomandari privind crearea de lanturi scurte intre producatori —
consumatori: ,,Producatorii sa iasa mai mult in piata cu produsele, sa nu le mai trimita
societdtilor comerciale care inmultesc mierea”, ,,Puncte de desfacere, de vanzare si in
localitatile rurale”, ,,.Sa vanda cu amanuntul”.

Cea de-a treia directie, si ultima, in care s-au indreptat consumatorii, atunci cant
au dezvoltat recomandari pentru producatorii de miere li produse apicole a fost legata
de politica de pret. Anumiti respondenti considerd preturile practicate pentru miere si
produse apicole ca fiind ridicate, sau poate nejustificat de mari, astfel, anumiti
respondenti, intr-un numar mai redus, au considerat urmatoarele recomandari generale:
»pret mai scazut”, ,,reducerea preturilor” sau pur si simplu ,,pretul”.
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CONCLUZII

Referitor la consumul de miere si produse apicole structura consumatorilor si

non-consumatorilor este repartizata astfel, 86,3% dintre respondenti consuma aceste
produse, iar 13,7% nu consuma aceste produse.

In ceea ce priveste frecventa de consum a mierii se pot concluziona urmatoarele:

8,4% dintre respondenti consuma miere zilnic

20,4% dintre respondenti consuma miere de 2-3 ori pe saptamana
25,3% dintre respondenti consuma miere saptamanal

25,3% dintre respondenti consuma miere de cateva ori pe an
20,7% dintre respondenti consuma miere ocazional

In ceea ce priveste frecventa de consum a produselor apicole se pot concluziona
urmatoarele:

5,3% dintre respondenti consuma produse apicole zilnic

11,0% dintre respondenti consuma produse apicole de 2-3 ori pe saptaimana
15,4% dintre respondenti consuma produse apicole saptamanal

35,8% dintre respondenti consuma produse apicole de cateva ori pe an
32,5% dintre respondenti consuma produse apicole ocazional

Referitor la preferintele consumatorilor privind sortimentele de miere analizate,
situatia este urmatoarea:
Pentru mierea de salcam:

4,4% dintre respondenti nu consuma deloc
6,4% dintre respondenti consuma foarte putin
14,3% dintre respondenti consuma putin
43,1% dintre respondenti consuma mult
31,9% dintre respondenti consuma foarte mult

Pentru mierea de tei:

7,9% dintre respondenti nu consuma deloc
11,2% dintre respondenti consuma foarte putin
24,0% dintre respondenti consuma putin
39,8% dintre respondenti consuma mult

17,1% dintre respondenti consuma foarte mult

Pentru mierea de floarea soarelui:

27,9% dintre respondenti nu consuma deloc
20,7% dintre respondenti consuma foarte putin
21,3% dintre respondenti consuma putin
24,0% dintre respondenti consuma mult

6,2% dintre respondenti consuma foarte mult

Pentru mierea de rapita:

27,0% dintre respondenti nu consuma deloc
17,6% dintre respondenti consuma foarte putin
32,5% dintre respondenti consuma putin
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13,6% dintre respondenti consuma mult
9,2% dintre respondenti consuma foarte mult

Pentru mierea de coriandru:

67,0% dintre respondenti nu consuma deloc
12,3% dintre respondenti consuma foarte putin
13,4% dintre respondenti consuma putin

5,5% dintre respondenti consuma mult

1,8% dintre respondenti consuma foarte mult

Pentru mierea poliflora:

15,4% dintre respondenti nu consuma deloc
14,5% dintre respondenti consuma foarte putin
20,0% dintre respondenti consuma putin
28,6% dintre respondenti consuma mult

21,5% dintre respondenti consuma foarte mult

Pentru mierea de padure (de mana):

46,8% dintre respondenti nu consuma deloc
14,7% dintre respondenti consuma foarte putin
21,8% dintre respondenti consuma putin

9,2% dintre respondenti consuma mult

7,5% dintre respondenti consuma foarte mult

Pentru mierea de baltd (amorfa):

65,1% dintre respondenti nu consuma deloc
14,5% dintre respondenti consuma foarte putin
11,9% dintre respondenti consuma putin

5,7% dintre respondenti consuma mult

2,9% dintre respondenti consuma foarte mult

Referitor la preferintele in consum fata de produsele apicole se poate concluziona

Pentru polen crud/pastura frecventa cea mai mare (40,0%) a Tnregistrat-o
atributul ,,deloc”

Pentru polen uscat frecventa cea mai mare (38,7%) a inregistrat-o varianta
,,deloc”

Pentru propolis frecventa cea mai mare (37,4%) a inregistrat-o atributul
,,mult”

Pentru fagure de miere / capdceala frecventa cea mai mare (28,6%) a
inregistrat-o varianta ,,mult”

Pentru laptisor frecventa cea mai mare (41,5%) a Tnregistrat-o atributul
,,deloc”

Pentru apilarnil frecventa cea mai mare (60,9%) a Tnregistrat-o atributul
,,deloc”

Pentru amestecuri apicole frecventa cea mai mare (44,4%) a Tnregistrat-o
atributul ,,deloc”
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Chestionati cu privire la sursa de aprovizionare, iIn mod similar, centralizand
raspunsurile, cu frecventa cea mai ridicata, rezultd urmatoarea situatie:

- Referitor la sursa ,direct de la producator”, 58,7% dintre respondenti

achizitioneaza foarte mult.

- Referitor la sursa ,magazine specializate”, 26,2% dintre respondenti

achizitioneaza putin.

- Referitor la sursa ,,supermarketuri/hipermarketuri”, 38,7% dintre respondenti

nu achizitioneaza deloc.

- Referitor la sursa ,,magazine online”, 66,2% dintre respondenti nu

achizitioneaza deloc.

- Referitor la sursa ,targuri traditionale”, 26,8% dintre respondenti

achizitioneaza putin.

- Referitor la sursa ,,magazine de tip plafar’, 33,0% dintre respondenti nu

achizitioneaza deloc.

Intrebati care este principalul scop pentru care respondentii consuma miere si
produse apicole, 37,6% dintre respondenti aleg mierea si produsele apicole in consum
de placere, 32,3% pentru a inlocui zaharul, 20,9% pentru ca sunt produse naturale,
sanatoase, respectiv 9,2% pentru scop terapeutic.

Din punctul de vedere al importantei acordate in alegerea locului de achizitie a
mierii si produselor apicole, se afla variabilele: calitatea superioara, produse ecologice
disponibile, disponibilitatea produselor, preturile accesibile practicate, diversitatea
sortimentala si apropierea de casa.

Chestionati in legatura cu bugetul mediu alocat lunar pentru achizitionarea mierii
si a produselor apicole, situatia s-a prezentat astfel:

- 21,1% dintre respondenti aloca un buget sub 25 de lei;

- 52,5% dintre respondenti aloca un buget cuprins intre 26-50 lei;

- 19,6% dintre respondenti aloca un buget cuprins intre 51-100 lei;

- 6,8% dintre respondenti aloca un buget de peste 100 de lei.

Din punctul de vedere al importantei acordate in decizia de cumparare a mierii si
produselor apicole, se afla variabilele: miros, consistentd, provenientd, prospetime,
continut in vitamine, raport calitate/pret, aspect, valoare nutritiva, iar la polul opus se
afla mod de prezentare, reclame si posibilitate de livrare.

De asemenea, respondentii nu prefera sa cumpere miere si produse apicole de o
calitate mai scdzutd la un pret avantajos, totodatd acestia preferd sa achizitioneze
produse de o calitate superioard la un pret mai mare, si acceptd un pret mai ridicat daca
produsele sunt certificate ecologic, iar in ultima instanta nu sunt de acord sa cumpere la
un pret redus indiferent de calitate, provenientd si mod de prezentare.

Referitor la pretul platit pentru un kilogram de miere, in functie de sortiment,
centralizand rezultatele in functie de frecventa raspunsurilor, situatia a fost urmatoarea:

- Pentru mierea de salcdm, cei mai multi dintre respondenti (38,7%) sunt

disputi sa plateasca intre 26 — 35 lei pe kilogram;
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Pentru mierea de tei, floarea soarelui, rapita, coriandru, cei mai multi dintre
respondenti (48,1%) sunt disputi sa plateasca intre 26 — 35 lei pe kilogram;
Pentru mierea poliflord, de baltd, amorfa, cei mai multi dintre respondenti
(40,9%) sunt disputi sa plateasca intre 26 — 35 lei pe kilogram;

Pentru mierea de padure (conifere), de mand (foioase), cei mai multi dintre
respondenti (35,4%) sunt disputi sa plateasca intre 26 — 35 lei pe kilogram;

Din punctul de vedere al aprecierii caracteristicilor mierii si produselor apicole,
se afld faptul ca acestea sunt sanatoase, respectiv au nu contin substante chimice, un gust

bun, iar la polul opus se afld ideea conform careia prin valorificarea acestora este
sprijinitd economia locala.

Referitor la gradul de acoperire al necesitatilor de miere si produse apicole, din
punct de vedere al diversitatii sortimentale, se pot concluziona urmatoarele:

1,8% dintre respondenti apreciaza ca fiind nesatisfacator
32,5% dintre respondenti apreciaza ca fiind satisfacator
37,1% dintre respondenti apreciaza ca fiind bun

28,6% dintre respondenti apreciaza ca fiind foarte bun

Dacad ne referim la aprecierea raportului calitate-pret in functie de venit, se
remarca faptul ca:

preturile practicate de societdatile comerciale sunt considerate justificate de
57,1% din respondentii cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei, respectiv
mari de 65,4% din respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei;
preturile practicate de producatorii traditionali sunt considerate justificate de
86,7% din respondentii cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei, respectiv
mari de 11,5% din respondentii cu venituri sub 1000 lei;

preturile practicate de magazinele specializate sunt considerate justificate de
67,2% din respondentii cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 53,8% din
respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei;

preturile practicate de supermarket/hipermarket sunt considerate justificate
de 35,8% din respondentii cu venituri peste 6000 lei, respectiv mari de 65,0%
din respondentii cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei;

preturile practicate de magazinele online sunt considerate justificate de 50,0%
din respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei, respectiv mari de
62,3% din respondentii cu venituri sub 1000 lei;

preturile practicate de pietele traditionale sunt considerate justificate de
76,2% din respondentii cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei, respectiv
mari de 42,3% din respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei.

Daca ne referim la disponibilitatea de a cumpara miere si produse apicole la
preturi mai mari, alegerile respondentilor au stabilit urmatoarea situatie:

- 28,1% dintre respondenti ar cumpara miere si produse apicole la preturi mai
mari daca sunt produse si certificate ecologic;

- 66,6% dintre respondenti ar cumpdra miere si produse apicole la preturi mai
mari dacd au o calitate superioara;
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- 5,3% dintre respondenti ar cumpara miere si produse apicole la preturi mai mari
dacd sunt ambalate si etichetate corespunzator.

Sursele de informare cu privire la alimentatia sanatoasa au fost ierarhizate astfel,
in functie de frecventa raspunsurilor: internet, medici, personal specializat, publicatii
de specialitate, alte surse, TV, radio.
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