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INTRODUCERE 
 

Deși România deține un potențial agricol ridicat, din analiza balanței comerciale 

de produse agroalimentare se identifică necesitatea realizării unor investiții 

semnificative în industria de procesare. Astfel, conform datelor disponibile la 

International Trade Center, în perioada 2015-2021 deficitul balanței comerciale a 

înregistrat o creștere de cca. patru ori, de la 0,14 mld. euro în anul 2015 la 0,54 mld. 

euro în anul 2021. Dintr-un total de 24 de categorii de produse conform Nomenclatorului 

Combinat (NC), 5 sunt cele pentru care s-a înregistrat excedent în balanța comercială în 

întreaga perioadă analizată, și anume: animale vii, cereale, semințe și fructe oleaginoase, 

tutun și înlocuitori de tutun. 

Dacă ne referim la miere, aceasta face parte din categoria 4 – Lapte și produse 

lactate, ouă, miere naturală. La nivelul acestei categorii deficitul înregistrat în anul 2021 

a fost de 0,53 mld. euro, însă este de remarcat faptul că pentru miere a fost înregistrat 

un excedent al balanței comerciale de 35,88 mil. euro, rezultat dintr-o valoare a 

exportului de 49,45 mil. euro și o valoare a importului de 13,57 mil. euro.  

În ceea ce privește agricultura ecologică, la nivelul anului 2021 se regăseau 

171564 stupi de albine față de 86195 stupi de albine în anul 2016, conform datelor 

disponibile la Ministerul Agriculturii și Dezvoltării Rurale. Astfel, se remarcă o creștere 

a interesului pentru dezvoltarea de activități în acest domeniu. 

Dacă ne referim la cerere, la nivelul Institutului Național de Statistică nu există 

evidențiat separat consumul de miere, acesta încadrându-se în categoria “Zahăr si 

produse din zahăr în echivalent zahăr (inclusiv miere)”. Astfel, consumul mediu anual 

de zahăr și produse din zahăr (inclusiv miere) a înregistrat valori cuprinse între 25,3-

27,7 kg/pers. în perioada 2015-2021. 

Studiul privind preferințele consumatorilor față de miere de albine are ca scop 

determinarea profilului consumatorului de miere și are la bază un chestionar care a fost 

diseminat către un număr de 527 de respondenți. 
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1.1. Obiectivele și ipotezele cercetării 
 

În vederea realizării acestui studiu au fost formulate 19 de obiective, 19 de 

ipoteze și 25 de întrebări. Obiectivele și ipotezele cercetării sunt: 

Tabelul 1.1. – Obiectivele și ipotezele cercetării 
Obiective Ipoteze Întrebări 

Identificarea ponderii 

consumatorilor și 

nonconsumatorilor de 

miere și/produse 

apicole. 

• 90% dintre respondenți consumă 

miere și/produse apicole; 

• 10% dintre respondenți nu 

consumă  miere și/produse apicole 

1. Consumați  miere și/produse 

apicole? 

-Da 

-Nu 

Determinarea frecvenței 

de consum a mierii. 
• 10% dintre respondenți consumă 

zilnic miere; 

• 20% dintre respondenți consumă 

de 2-3 ori pe săptămână miere; 

• 30% dintre respondenți consumă 

săptămânal  miere; 

• 25% dintre respondenți consumă 

de câteva ori pe an miere; 

• 15%  dintre respondenți consumă 

ocazional  miere;  

1. Cât de des consumați miere ? 

-Zilnic   

-De 2-3 ori pe săptămână  

-Săptămânal 

-De câteva ori pe an 

-Ocazional  

Determinarea frecvenței 

de consum a produselor 

apicole. 

• 5% dintre respondenți consumă 

zilnic produse apicole;  

• 10% dintre respondenți consumă 

de 2-3 ori pe săptămână  produse 

apicole; 

• 15% dintre respondenți consumă 

săptămânal produse apicole; 

• 40% dintre respondenți consumă 

de câteva ori pe an produse 

apicole; 

• 30%  dintre respondenți consumă 

ocazional produse apicole; 

2. Cât de des consumați 

produse apicole? 

- Zilnic   

- De 2-3 ori pe săptămână  

- Săptămânal 

- De câteva ori pe an 

- Ocazional  

Identificarea 

principalelor sortimente 

de miere consumate și 

frecvența de consum. 

• 40% dintre respondenți apreciază 

consumul de miere de salcâm cu 

atributul „mult” 

• 40% dintre respondenți apreciază 

consumul de  miere de tei cu 

atributul „mult” 

• 25% dintre respondenți apreciază 

consumul de  miere de floarea 

soarelui cu atributul „mult” 

• 30% dintre respondenți apreciază 

consumul de miere de rapiță cu 

atributul „puțin” 

• 50% dintre respondenți apreciază 

consumul de miere de coriandru 

cu atributul „deloc” 

• 30% dintre respondenți apreciază 

consumul de miere polifloră cu 

atributul „mult” 

3. Ce sortiment de miere 

preferați să consumați? 

- Salcâm 

- Tei 

- Floarea Soarelui 

- Rapiță 

- Coriandru 

- Poliflora 

- De pădure (de mană) 

- De Baltă/Amorfă 



pagina 10 din 66 

• 50% dintre respondenți apreciază 

consumul de miere de pădure cu 

atributul „deloc” 

• 60% dintre respondenți apreciază 

consumul de miere de baltă cu 

atributul „deloc” 

Identificarea 

principalelor sortimente 

de produse apicole 

consumate și frecvența 

de consum. 

• 30% dintre respondenți apreciază 

consumul de polen crud/păstură 

cu atributul „puțin” 

• 30% dintre respondenți apreciază 

consumul de polen uscat cu 

atributul „puțin” 

• 40% dintre respondenți apreciază 

consumul de  propolis cu atributul 

„mult” 

• 30% dintre respondenți apreciază 

consumul de fagure de miere cu 

atributul „mult” 

• 40% dintre respondenți apreciază 

consumul de lăptișor cu atributul 

„deloc” 

• 60% dintre respondenți apreciază 

consumul de apilarnil cu atributul 

„deloc” 

• 40% dintre respondenți apreciază 

consumul de amestecuri apicole 

cu atributul „deloc” 

5.  Ce sortiment de produse 

apicole preferați să consumați? 

- Polen crud/Păstură 

- Polen uscat 

- Propolis 

- Fagure de miere/Căpăceală 

- Lăptișor de matcă 

- Apilarnil 

- Amestecuri apicole 

Identificarea sursei de 

aprovizionare cu miere 

și produse apicole. 

 

• 55% dintre respondenți apreciază 

că se aprovizionează direct de la 

producător cu atributul „foarte 

mult” 

• 30% dintre respondenți apreciază 

că se aprovizionează de la 

magazine specializate cu atributul 

„puțin” 

• 20% dintre respondenți apreciază 

că se aprovizionează de la  

supermarket/hipermarket cu 

atributul „puțin” 

• 65% dintre respondenți apreciază 

că se aprovizionează de la 

magazinele online cu atributul 

„deloc” 

• 30% dintre respondenți apreciază 

că se aprovizionează de la târguri 

tradiționale cu atributul „puțin” 

• 30% dintre respondenți apreciază 

că se aprovizionează de la 

magazine de tip Plafar cu atributul 

„puțin” 

6. Care este sursa de 

aprovizionare pentru mierea și 

produsele apicole pe care le 

consumați? 

- Direct de la producător 

- Magazine specializate 

- Supermarket/hipermarket 

- Magazine online 

- Târguri de produse 

tradiționale 

- Magazine de tip Plafar 

Identificarea 

principalului scop al 

consumului de miere și 

produse apicole 

• 40% dintre respondenți au ca 

scop, în ceea ce privește consumul 

de miere și produse apicole, 

plăcerea 

• 40% dintre respondenți au ca 

scop, în ceea ce privește consumul 

7.  În ce scop consumați miere și 

produse apicole? 

- De plăcere 

- Pentru a înlocui zahărul 

- Terapeutic 
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de miere și produse apicole, 

înlocuirea zahărului 

• 20% dintre respondenți au ca 

scop, în ceea ce privește consumul 

de miere și produse apicole, 

terapia 

• 50% dintre respondenți au ca 

scop, în ceea ce privește consumul 

de miere și produse apicole, 

sănătatea și consumul de produse 

naturale 

- Pentru că sunt produse 

naturale, sănătoase 

Identificarea 

importanței acordate 

diferitelor criterii în 

vederea alegerii locului 

de achiziție a mierii și 

produselor apicole.  

• 30% dintre respondenți apreciază 

criteriul „apropierea de casă” ca 

fiind neimportant 

• 50% dintre respondenți apreciază 

criteriul „diversitatea 

sortimentală” ca fiind important 

• 35% dintre respondenți apreciază 

criteriul „prețurile accesibile 

practicate” ca fiind important 

• 35% dintre respondenți apreciază 

criteriul „disponibilitatea 

produselor” ca fiind foarte 

important 

• 35% dintre respondenți apreciază 

criteriul „produse ecologice” ca 

fiind foarte important 

• 65% dintre respondenți apreciază 

criteriul „calitatea superioară” ca 

fiind foarte important. 

8. Ce importanță au următoarele 

criterii în alegerea locului de 

achiziție pentru miere și produse 

apicole?  

- Apropierea de casă 

- Diversitatea sortimentală 

- Prețurile accesibile practicate 

- Disponibilitatea produselor 

- Produse ecologice 

- Calitatea superioară 

Identificarea sumei 

alocate lunar în vederea 

achiziționării  mierii și 

produselor apicole. 

• 20% dintre respondenți vor aloca 

sub 25 lei pe lună  

• 50% dintre respondenți vor aloca 

între 26-50 de lei pe lună 

• 20% dintre respondenți vor aloca 

între 51-100 de lei pe lună 

• 10% dintre respondenți vor aloca 

peste 100 de lei pe lună 

 

9.  Ce sumă alocați, în medie 

lunar, pentru achiziționarea de 

miere și produse apicole? 

- <25 lei 

- 26-50 lei 

- 51-100 lei 

- Peste 100 lei 

Identificarea criteriilor 

privind  decizia de 

cumpărare a  mierii și 

produselor apicole. 

• 40% dintre respondenți apreciază 

criteriul „ Aspect” ca fiind 

important 

• 50% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Prospețime” ca fiind 

foarte important. 

• 50% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Miros” ca fiind foarte 

important. 

• 50% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Consistență” ca fiind 

foarte important. 

• 35% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Valoare nutritivă” ca 

fiind foarte important. 

• 40% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Conținut în vitamine și 

10.  Care sunt criteriile ce 

influențează decizia de 

cumpărare a mierii și produselor 

apicole, în ordinea importanței ?  

- Aspect (fără spumă, 

impurități) 

- Prospețime 

- Miros, gust, culoare 

- Consistență 

- Valoare nutritivă 

- Conținut în vitamine și 

minerale 

- Raport calitate/preț 

- Mod de prezentare, ambalare, 

etichetare 

- Proveniență 

- Reclame/Oferte promoționale 
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minerale” ca fiind foarte 

important. 

• 40% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Raport calitate/preț” ca 

fiind foarte important. 

• 35% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Mod de prezentare, 

ambalare, etichetare” ca fiind 

important. 

• 45% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Proveniență” ca fiind 

foarte important. 

• 30% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Reclama/ Oferte 

promoționale” ca fiind 

neimportant. 

• 30% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Posibilitatea de livrare la 

domiciliu” ca fiind neimportant. 

- Posibilitatea de livrare la 

domiciliu 

Identificarea în rândul 

opiniilor consumatorilor 

gradul de acord sau 

dezacord cu privire la 

afirmații referitoare la 

decizia de cumpărare a 

mierii și produselor 

apicole. 

• 40% dintre persoanele 

intervievate sunt în dezacord total 

în legătură cu afirmația  „Prefer să 

cumpăr miere și produse apicole 

de o calitate mai scăzută la un preț 

mai avantajos ” 

• 40% dintre persoanele 

intervievate sunt în acord total în 

legătura cu afirmația „Prefer să 

cumpăr miere și produse apicole 

de calitate superioară la un preț 

mai mare” 

• 35%  dintre persoanele 

intervievate sunt în dezacord total 

cu afirmația „Prefer să cumpăr 

miere și produse apicole la un preț 

redus, indiferent de calitate, 

proveniență, mod de prezentare” 

• 30%  dintre persoanele 

intervievate sunt în acord total cu 

afirmația „Prefer să cumpăr miere 

și produse apicole certificate 

ecologic, la un preț mai mare” 

11.  Care este opinia dvs. în 

legătură cu următoarele 

afirmații referitoare la decizia 

de cumpărare a mierii și 

produselor apicole? 

- Prefer să cumpăr miere și 

produse apicole de o calitate 

mai scăzută la un preț mai 

avantajos. 

- Prefer să cumpăr miere și 

produse apicole de calitate 

superioară la un preț mai mare. 

- Prefer să cumpăr miere și 

produse apicole la un preț redus, 

indiferent de calitate, 

proveniență, mod de prezentare. 

- Prefer să cumpăr miere și 

produse apicole certificate 

ecologic, la un preț mai mare. 

Determinarea prețului 

mediu acceptat în rândul 

consumatorilor pentru 1 

kilogram de miere. 

• 10% dintre respondenți sunt 

dispuși să plătească sub 25 lei per 

kg 

• 40% dintre respondenți sunt 

dispuși să plătească între 26-35 lei  

per kg 

• 30% dintre respondenți sunt 

dispuși să plătească între 36-45 lei 

per  kg 

• 5% dintre respondenți sunt dispuși 

să plătească între 46-55 lei per  kg 

• 5% dintre respondenți sunt dispuși 

să plătească peste 55 lei per  kg 

12.  Care este prețul pe care 

sunteți dispus să îl plătiți pentru 

1 kg de miere? 

- Sub 25 lei 

- 26-35 lei 

- 36-45 lei 

- 46-55 lei 

- Peste 55 lei 
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Identificarea avantajelor 

și caracteristicilor mierii 

și produselor apicole, în 

viziunea respondenților. 

• 50% dintre respondenți au 

apreciat cu atributul „foarte mult” 

avantajul „un gust mai bun” 

• 60% dintre respondenți au 

apreciat cu atributul „foarte mult” 

avantajul „Nu conțin substanțe 

chimice” 

• 60% dintre respondenți au 

apreciat cu atributul „foarte mult” 

avantajul „sunt sănătoase” 

• 35% dintre respondenți au 

apreciat cu atributul „foarte mult” 

avantajul „sprijinirea economiei 

locale” 

13.  Ce apreciați la miere și 

produse apicole?   

-Un gust mai bun 

-Nu conțin substanțe chimice  

-Sunt sănătoase 

-Prin valorificarea acestora este -

sprijinită economia locală 

Determinarea gradului 

de acoperire al 

necesităților de miere și 

produse apicole din 

punct de vedere al 

diversității sortimentale. 

• 35% dintre respondenți consideră 

acest grad de acoperire ca fiind 

unul „bun” 

• 30%  dintre respondenți consideră 

acest grad de acoperire ca fiind 

unul „satisfăcător” 

• 25%  dintre respondenți consideră 

acest grad de acoperire ca fiind 

unul „foarte bun” 

• 10% dintre respondenți consideră 

acest grad de acoperire ca fiind 

unul „nesatisfăcător” 

14.  Gradul de acoperire al 

necesităților dumneavoastră cu 

miere și produse apicole, din 

punct de vedere al diversității 

sortimentale, este:  

-Nesatisfăcător 

-Satisfăcător 

-Bun 

-Foarte bun 

Determinarea percepției 

respondenților privind 

prețurile practicate 

pentru  miere și produse 

apicole la diverși 

vânzători. 

• 50% dintre respondenți apreciază 

prețurile ca fiind justificate 

• 40% dintre respondenți apreciază 

prețurile ca fiind mari 

• 10% dintre respondenți apreciază 

prețurile ca fiind mici 

15. Cum considerați prețurile 

practicate pentru miere și 

produse apicole în raport cu 

calitatea? 

-Mari 

-Justificate  

-Mici 

Identificarea motivației 

pentru care respondenții 

ar cumpăra  miere și 

produse apicole la 

prețuri mai ridicate. 

• 70% dintre respondenți apreciază 

că motivația  principală este că  au 

o calitate superioară 

• 25% dintre respondenți apreciază 

că motivația  principală este că 

sunt  certificate ecologic 

• 5%  dintre respondenți apreciază 

că motivația  principală este că 

sunt ambalate și etichetate 

corespunzător 

 

16. Sunteți dispus să cumpărați 

miere și produse apicole la 

prețuri mai mari dacă: 

-Sunt produse certificate 

ecologic 

-Au o calitate superioară 

-Sunt ambalate corespunzător și 

etichetate 

Identificarea surselor 

principale de informare 

cu privire la alimentația 

sănătoasă. 

• Sursa internet înregistrează 55% 

din răspunsurile multiple 

• Sursa TV înregistrează 25% dintre 

răspunsurile multiple 

• Sursa Radio înregistrează 10% 

dintre răspunsurile multiple 

• Sursa Publicații de specialitate 

înregistrează 30% dintre 

răspunsurile multiple 

• Sursa Medici, personal specializat 

înregistrează 35% dintre 

răspunsurile multiple 

17. Care sunt sursele principale 

de informare referitoare la (o 

alimentație sănătoasă) 

proprietățile mierii și produselor 

apicole? 

-TV 

-Radio 

-Internet 

-Publicații de specialitate 

-Medici, personal specializat 

-Alte surse 
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Sursa: conceptualizarea autorilor  

  

Identificarea 

recomandărilor 

respondenților față de 

producătorii de miere și 

produse apicole. 

Majoritatea respondenților fac 

recomandări privind o 

responsabilitate mai mare în ceea ce 

privește produsul comercializat și la 

desfacerea cu amănuntul a 

producătorilor. 

18. Aveți recomandări pentru 

producătorii de miere și produse 

apicole? Dacă răspunsul este 

afirmativ, vă rugăm să le 

menționați. 

Determinarea profilului 

consumatorilor  de 

miere și produse 

apicole. 

În ceea ce privește profilul 

consumatorului, acesta este de gen 

feminin, preponderent cu vârsta de 

30 de ani, cu reședința în mediul 

urban, având studii superioare, fiind 

salariat, cu venituri peste 2000 lei.  

Referitor la preferințele  acestuia, 

majoritatea respondenților consumă 

miere, săptămânal, de salcâm, tei, 

achiziționată direct de la producător, 

în funcție de proveniență. 

Consumatorii alocă între 26-50 lei 

lunar, preferând produse calitative 

la un preț mai mare, considerând 

bun gradul de acoperire al 

necesităților. 

19. Genul dvs.: 

-Feminin 

-Masculin 

20. Vârsta: 

-Sub 20 ani 

-20-29 ani 

-30-39 ani 

-40-49 ani 

-50-59 ani  

-60-69 ani 

-70 ani și peste 

21. Mediul de reședință: 

-Urban 

-Rural 

22. Județul de domiciliu: 

23. Nivelul studiilor: 

-Studii primare 

-Studii gimnaziale 

-Studii liceale 

-Studii postliceale 

-Studii superioare 

24. Ocupația: 

-Salariat 

-În căutarea unui loc de muncă 

-Patron 

-Șomer 

-Pensionar 

-Student 

-Altele: 

25. Venitul mediu lunar al dvs.: 

- < 1.000 lei 

- 1000- 2.000 lei 

- 2.001 - 3.000 lei 

- 3001- 4000 lei 

- 4.001-5000 lei 

- 5001-6000 lei 

- > 6000 lei 
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1.2. Metodologia cercetării  
 

În ceea ce privește metoda de culegere a informațiilor a fost utilizată ancheta 

cantitativă, prin intermediul tehnicii de investigare structurate cu ajutorul 

chestionarului autoadministrat. Ca metodă de eșantionare a fost utilizată eșantionarea 

de conveniență prin metoda “bulgărelui de zăpadă”.  

În vederea stabilirii mărimii eșantionului a fost utilizată Metoda Taro Yamane, 

conform căreia: 

n = N/(1+N*e2), în care: 

n – dimensiunea eșantionului,  

N – dimensiunea populației totale,  

e – eroarea acceptată 

Pentru o populație totală cu 19.201.662 persoane în anul 2021, dimensiunea 

eșantionului determinat este de 527 de persoane, utilizând o eroare de 4,36%. 

Chestionarul cuprinde 25 întrebări, din care 24 întrebări închise și 1 întrebare 

deschisă. După ce a fost elaborat, chestionarul a fost testat la zece persoane, pentru a 

culege feed-back privind înțelegerea întrebărilor şi a îmbunătăți, astfel, calitatea 

cercetării.  

Variabilele utilizate în studierea pieţei mierii și produselor apicole sunt: 

- variabile dependente: preferințele consumatorilor pentru miere; 

- variabile independente: genul, vârsta, mediul de reședință, nivelul studiilor, 

ocupație și venit. 

1.3. Dimensiunea și structura eșantionului 
 

Dimensiunea eșantionului a fost de 527 respondenți. 

Din punct de vedere al genului, 67,4% persoane sunt de gen feminin și 32,6% 

persoane sunt de gen masculin, așa cum este prezentat în figura următoare: 

Figura 1.1. - Structura eșantionului în funcție de gen 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Din punct de vedere al vârstei, 55,8% dintre respondenți au vârsta de până la 29 

ani, 34,3% dintre respondenți au vârsta cuprinsă între 30 și 49 ani, respectiv 9,9% dintre 

respondenți au vârsta de peste 50 de ani, așa cum este prezentat în figura 1.2. 

Figura 1.2. - Structura eșantionului în funcție de vârstă 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Din punct de vedere al mediului de reședință, 69,1% persoane sunt din mediul 

urban și 30,9% persoane sunt din mediul rural, așa cum este prezentat în figura 

următoare: 

Figura 1.3. - Structura eșantionului în funcție de mediul de reședință 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Din punct de vedere al județului de domiciliu, la această cercetare au participat 

respondenți din 31 de județe. Este de remarcat faptul că 7 județe au participat cu 75,4%, 

respectiv București (37,6%), Tulcea (16,1%), Ilfov (12,1%), Dâmbovița (3,6%), 

Prahova (3,0%) și Teleorman (3,0%), așa cum este prezentat în figura următoare: 

Figura 1.4. - Structura eșantionului în funcție de județul de domiciliu 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Din punct de vedere al nivelului studiilor, 77,2% au studii superioare, respectiv 

21,6% au studii liceale , așa cum este prezentat în figura următoare: 

Figura 1.5. - Structura eșantionului în funcție de nivelul studiilor 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Din punct de vedere al ocupației, 64,1% sunt salariați, așa cum este prezentat în 

figura următoare: 

Figura 1.6. - Structura eșantionului în funcție de ocupație 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Din punct de vedere al venitului lunar, 23,0% au venituri lunare sub 2000 lei, 

respectiv 46,8% au venituri cuprinse între 2000-4000 lei, așa cum este prezentat în figura 

următoare: 

Figura 1.7. - Structura eșantionului în funcție de nivelul venitului 

 
 Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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1.4. Interpretarea rezultatelor 
 

Prima întrebare a chestionarului, “Consumați miere și/sau produse apicole?”, 

este generală și vizează identificarea consumatorilor de miere și/sau produse apicole.  

Astfel, se remarcă faptul că 86,3% dintre respondenți sunt consumatori, respectiv 13,7% 

sunt non-consumatori de miere și/sau produse apicole, așa cum este prezentat în figura 

următoare:  

Figura 1.8. - Structura consumului de miere și/sau produse apicole 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În funcție de gen, 9,9% din respondenții de gen feminin și 21,5% din respondenții 

de gen masculin nu consumă deloc miere și/sau produse apicole, așa cum rezultă din 

figura următoare: 

Figura 1.9. - Structura consumului de produse de miere și/sau produse apicole în funcție de gen 

și venit 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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În ceea ce privește venitul, 16,4% din respondenții cu venituri cuprinse sub 1000 

lei, 12,5% din respondenții cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei, 12,4% din 

respondenții cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei, 14,3% din respondenții din 

respondenții cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei, 11,8% din respondenții cu venituri 

cuprinse între 4001-5000 lei, 16,1% din respondenții cu venituri cuprinse între 5001-

6000 lei și 13,1% din respondenții cu venituri peste 6000 lei nu consumă miere și 

produse apicole.  

 

Dacă ne referim la mediul de reședință, se observă faptul că 14,8% din 

respondenții din mediul urban și 11,0% din respondenții din mediul rural nu consumă 

deloc miere și/sau produse apicole, așa cum rezultă din figura următoare: 

 
Figura 1.10. - Structura consumului de miere și/sau produse apicole în funcție de mediul de 

reședință și vârstă 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Dacă ne referim la vârstă, se observă faptul că 14,8% din respondenții cu vârsta 

cuprinsă între 20-29 ani, 13,9% din respondenții cu vârsta cuprinsă între 30-39 ani și 

14,8% din respondenții cu vârsta cuprinsă între 50-59 ani nu consumă deloc miere și/sau 

produse apicole.  
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Referitor la cea de a doua întrebare, „Cât de des consumați miere?”, care 

vizează frecvența de consum a mierii, rezultă faptul că 8,4% dintre respondenți consumă 

miere zilnic, 20,4% de 2-3 ori pe săptămână, 25,3% săptămânal, 25,3% de câteva ori pe 

an și 20,7% ocazional, așa cum se poate observa din figura următoare: 

 
Figura 1.11. - Structura frecvenței de consum a mierii 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Dacă ne referim la cei care consumă miere zilnic, se remarcă faptul că sunt 12,1% 

din cei cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei, respectiv 11,5% din cei cu venituri 

cuprinse între 5001-6000 lei.  

Dacă ne referim la cei care consumă miere de 2-3 ori pe săptămână, se remarcă 

faptul că sunt 38,3% din cei cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei și 26,3% din cei cu 

venituri cuprinse între 3001-4000 lei.  

Dacă ne referim la cei care consumă miere săptămânal, se remarcă faptul că sunt 

34,2% din respondenții cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei, respectiv 33,3% din cei 

cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei.  

Dacă ne referim la cei care consumă miere de câteva ori pe an, se remarcă faptul 

că sunt 29,3% din respondenții cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei, respectiv 28,6% 

din cei cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei.  

Dacă ne referim la cei care consumă miere ocazional, se remarcă faptul că sunt 

30,8% din respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei și 25,3% din cei cu 

venituri cuprinse între 2001-3000 lei.  
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Referitor la cea de a treia întrebare, „Cât de des consumați produse apicole?”, 

care vizează frecvența de consum a produselor apicole, rezultă faptul că 5,3% dintre 

respondenți consumă produse apicole zilnic, 11,0% de 2-3 ori pe săptămână, 15,4%  

săptămânal, 35,8% de câteva ori pe an  și 32,5% ocazional, așa cum se poate observa 

din figura următoare: 

 
Figura 1.12. - Structura frecvenței de consum a produselor apicole 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Dacă ne referim la cei care consumă zilnic produse apicole, se remarcă faptul că 

sunt 8,1% din cei cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei, respectiv 7,5% din cei cu 

venituri peste 6000 lei.  

Dacă ne referim la cei care consumă de 2-3 ori pe săptămână produse apicole, 

se remarcă faptul că sunt 18,9% din cei cu venituri de peste 6000 lei și 14,0% din cei cu 

venituri cuprinse între 3001-4000 lei.  

Dacă ne referim la cei care consumă săptămânal produse apicole, se remarcă 

faptul că sunt 28,6% din respondenții cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei, respectiv 

16,7% din cei cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei.  

Dacă ne referim la cei care consumă de câteva ori pe an produse apicole, se 

remarcă faptul că sunt 48,3% din respondenții cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei 

și 37,7% din cei cu venituri cuprinse sub 1000 lei.  

Dacă ne referim la cei care consumă ocazional produse apicole, se remarcă faptul 

că sunt 44,3% din respondenții cu venituri sub 1000 lei și 37,7% din cei cu venituri peste 

6000 lei.  
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Referitor la întrebarea patru, „Ce sortiment de miere preferați să consumați?”, 

care vizează identificarea tipului de miere preferat, se observă faptul că: 

- în ceea ce privește mierea de salcâm, situația este următoarea: 

o 4,4% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 6,4% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 14,3% dintre respondenți consumă puțin 

o 43,1% dintre respondenți consumă mult 

o 31,9% dintre respondenți consumă foarte mult 

Figura 1.13. – Aprecierea consumului de miere de salcâm 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește mierea de tei, situația este următoarea: 

o 7,9% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 11,2% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 24,0% dintre respondenți consumă puțin 

o 39,8% dintre respondenți consumă mult 

o 17,1% dintre respondenți consumă foarte mult 
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Figura 1.14. – Aprecierea consumului de miere de tei 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește mierea de floarea soarelui, situația este următoarea: 

o 27,9% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 20,7% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 21,3% dintre respondenți consumă puțin 

o 24,0% dintre respondenți consumă mult 

o 6,2% dintre respondenți consumă foarte mult 

 

Figura 1.15. – Aprecierea consumului de miere de floarea soarelui 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește mierea de rapiță, situația este următoarea: 
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o 27,0% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 17,6% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 32,5% dintre respondenți consumă puțin 

o 13,6% dintre respondenți consumă mult 

o 9,2% dintre respondenți consumă foarte mult 

 

Figura 1.16. – Aprecierea consumului de miere de rapiță 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește mierea de coriandru, situația este următoarea: 

o 67,0% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 12,3% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 13,4% dintre respondenți consumă puțin 

o 5,5% dintre respondenți consumă mult 

o 1,8% dintre respondenți consumă foarte mult 

Figura 1.17. – Aprecierea consumului de miere de coriandru 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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- în ceea ce privește mierea de polifloră, situația este următoarea: 

o 15,4% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 14,5% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 20,0% dintre respondenți consumă puțin 

o 28,6% dintre respondenți consumă mult 

o 21,5% dintre respondenți consumă foarte mult 

Figura 1.17. – Aprecierea consumului de miere polifloră 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește mierea de pădure (de mană), situația este următoarea: 

o 46,8% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 14,7% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 21,8% dintre respondenți consumă puțin 

o 9,2% dintre respondenți consumă mult 

o 7,5% dintre respondenți consumă foarte mult 

Figura 1.17. – Aprecierea consumului de miere de pădure (de mană) 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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- în ceea ce privește mierea de baltă (amorfă), situația este următoarea: 

o 65,1% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 14,5% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 11,9% dintre respondenți consumă puțin 

o 5,7% dintre respondenți consumă mult 

o 2,9% dintre respondenți consumă foarte mult 

Figura 1.17. – Aprecierea consumului de miere de baltă (amorfă) 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

Referitor la întrebarea cinci, „Ce sortiment de produse apicole preferați să 

consumați?”, care vizează identificarea sortimentelor preferate de produse apicole, se 

observă faptul că: 

- în ceea ce privește consumul de polen crud/păstură, situația este următoarea: 

o 40,0% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 15,8% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 27,3% dintre respondenți consumă puțin 

o 10,5% dintre respondenți consumă mult 

o 6,4% dintre respondenți consumă foarte mult 

Figura 1.18. – Aprecierea consumului de polen crud/păstură 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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- în ceea ce privește consumul de polen uscat, situația este următoarea: 

o 38,7% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 18,2% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 29,5% dintre respondenți consumă puțin 

o 9,5% dintre respondenți consumă mult 

o 4,2% dintre respondenți consumă foarte mult 

Figura 1.19. – Aprecierea consumului de polen uscat 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește consumul de propolis, situația este următoarea: 

o 11,4% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 17,6% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 29,7% dintre respondenți consumă puțin 

o 37,4% dintre respondenți consumă mult 

o 4,0% dintre respondenți consumă foarte mult 

Figura 1.20. – Aprecierea consumului de propolis 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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- în ceea ce privește consumul de fagure de miere / căpăceală, situația este 

următoarea: 

o 16,5% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 14,3% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 21,3% dintre respondenți consumă puțin 

o 28,6% dintre respondenți consumă mult 

o 19,3% dintre respondenți consumă foarte mult 

Figura 1.21. – Aprecierea consumului de fagure de miere / căpăceală 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește consumul de lăptișor de matcă, situația este următoarea: 

o 41,5% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 18,7% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 22,0% dintre respondenți consumă puțin 

o 11,2% dintre respondenți consumă mult 

o 6,6% dintre respondenți consumă foarte mult 

 

Figura 1.22. – Aprecierea consumului de lăptișor de matcă 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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- în ceea ce privește consumul de apilarnil, situația este următoarea: 

o 60,9% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 14,1% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 16,5% dintre respondenți consumă puțin 

o 5,1% dintre respondenți consumă mult 

o 3,5% dintre respondenți consumă foarte mult 

 

Figura 1.23. – Aprecierea consumului de apilarnil 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește consumul de amestecuri apicole, situația este următoarea: 

o 44,4% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 18,0% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 22,0% dintre respondenți consumă puțin 

o 9,9% dintre respondenți consumă mult 

o 5,7% dintre respondenți consumă foarte mult 

 

Figura 1.23. – Aprecierea consumului de amestecuri apicole 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Referitor la întrebarea șase, „Care este sursa de aprovizionare pentru mierea și 

produsele apicole pe care le consumați?”, care vizează identificarea sursei de 

aprovizionare preferate, se observă faptul că: 

- în ceea ce privește producătorii direcți, situația este următoarea: 

o 4,6% dintre respondenți nu achiziționează deloc  

o 8,4% dintre respondenți achiziționează foarte puțin 

o 6,8% dintre respondenți achiziționează puțin 

o 21,5% dintre respondenți achiziționează mult 

o 58,7% dintre respondenți achiziționează foarte mult 

Figura 1.29. – Preferințele consumatorilor față de sursa de aprovizionare – direct 

de la producător 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

- în ceea ce privește magazinele specializate, situația este următoarea: 

o 25,1% dintre respondenți nu achiziționează deloc  

o 18,9% dintre respondenți achiziționează foarte puțin 

o 26,2% dintre respondenți achiziționează puțin 

o 21,5% dintre respondenți achiziționează mult 

o 8,4% dintre respondenți achiziționează foarte mult 

Figura 1.30. – Preferințele consumatorilor față de sursa de aprovizionare – 

magazine specializate 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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- în ceea ce privește supermarketurile/hipermarketurile, situația este 

următoarea: 

o 38,7% dintre respondenți nu achiziționează deloc  

o 18,0% dintre respondenți achiziționează foarte puțin 

o 21,5% dintre respondenți achiziționează puțin 

o 12,3% dintre respondenți achiziționează mult 

o 9,5% dintre respondenți achiziționează foarte mult 

Figura 1.31. – Preferințele consumatorilor față de sursa de aprovizionare – 

supermarketurile/hipermarketurile 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

- în ceea ce privește magazinele online, situația este următoarea: 

o 66,2% dintre respondenți nu achiziționează deloc  

o 13,8% dintre respondenți achiziționează foarte puțin 

o 12,5% dintre respondenți achiziționează puțin 

o 4,0% dintre respondenți achiziționează mult 

o 3,5% dintre respondenți achiziționează foarte mult 

Figura 1.32. – Preferințele consumatorilor față de sursa de aprovizionare – 

magazine online 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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- în ceea ce privește târgurile de produse tradiționale, situația este următoarea: 

o 21,5% dintre respondenți nu achiziționează deloc  

o 14,3% dintre respondenți achiziționează foarte puțin 

o 26,8% dintre respondenți achiziționează puțin 

o 22,0% dintre respondenți achiziționează mult 

o 15,4% dintre respondenți achiziționează foarte mult 

Figura 1.33. – Preferințele consumatorilor față de sursa de aprovizionare – 

târguri de produse tradiționale 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește magazinele de tip Plafar, situația este următoarea: 

o 33,0% dintre respondenți nu achiziționează deloc  

o 15,8% dintre respondenți achiziționează foarte puțin 

o 29,2% dintre respondenți achiziționează puțin 

o 12,7% dintre respondenți achiziționează mult 

o 9,2% dintre respondenți achiziționează foarte mult 

Figura 1.34. – Preferințele consumatorilor față de sursa de aprovizionare – 

magazine de tip Plafar 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Referitor la întrebarea șapte „În ce scop consumați miere și produse apicole?”, 

care vizează identificarea motivului care stă la baza consumului de miere și produse 

apicole, în urma centralizării răspunsurilor, a rezultat următorul grafic: 

Figura 1.35. – Scopul consumului de miere și produse apicole 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Astfel, 37,6% dintre respondenți aleg mierea și produsele apicole în consum de 

plăcere, 32,3% pentru a înlocui zahărul, 20,9% pentru că sunt produse naturale, 

sănătoase, respectiv 9,2% pentru scop terapeutic. 

Referitor la întrebarea opt „Ce importanţă au următoarele criterii în alegerea 

locului de achiziție pentru miere și produse apicole?”, care vizează importanța acordată 

criteriilor în alegerea locului de achiziție pentru miere și produse apicole, în urma 

centralizării răspunsurilor, a rezultat următorul tabel: 

 

Tabelul 1.2. – Importanța acordată criteriilor în alegerea locului de achiziție 

pentru miere și produse apicole 

Factori 

Importanța acordată: 

Nu are 

importanță 

Foarte 

puțin 

important 

Puțin 

important 
Important 

Foarte 

important 

Apropierea de casă 132 74 85 88 76 

Diversitatea 

sortimentală 
72 17 69 217 80 

Prețurile accesibile 

practicate 
56 48 64 161 126 

Disponibilitatea 

produselor 
49 52 65 168 121 

Produse ecologice 

disponibile 
38 54 75 127 161 

Calitate superioară 25 26 14 91 299 

Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Utilizând Metoda diferențialei semantice, prin intermediul căreia am acordat o 

notă de la 0 la 4 celor 5 trepte ale scalei, respectiv: nu are importanță (0), foarte puțin 

important (1), puțin important (2), important (3) și foarte important (4), a rezultat 

următoarea ierarhizare în ceea ce privește importanța acordată criteriilor în alegerea 

locului de achiziție a mierii și produselor apicole: 

 

Figura 1.35. – Determinarea notei medii privind criteriile de alegere a locului de 

achiziție 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Se observă faptul că pe primele locuri, din punctul de vedere al importanței 

acordate în alegerea locului de achiziție a mierii și produselor apicole, se află calitatea 

superioară, produsele ecologice disponibile, disponibilitatea produselor, prețurile 

accesibile practicate, iar la polul opus se află diversitatea sortimentală și apropierea de 

casă. 

De asemenea, în urma centralizării răspunsurilor, în alegerea locului de achiziție 

a mierii și produselor apicole, apropierea de casă: 

- nu are importanță pentru 29,0% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 16,7% dintre respondenți 
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Figura 1.36. – Importanța  criteriilor în alegerea locului de achiziție – apropierea 

de casă 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în alegerea locului de achiziție a mierii și 

produselor apicole, diversitatea sortimentală: 

- nu are importanță pentru 15,8% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 17,6% dintre respondenți 
 

Figura 1.37. – Importanța  criteriilor în alegerea locului de achiziție – diversitatea 

sortimentală 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în alegerea locului de achiziție a mierii și 

produselor apicole, prețurile accesibile practicate: 

- nu are importanță pentru 12,3% dintre respondenți  
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- reprezintă un factor foarte important pentru 27,7% dintre respondenți 

 

Figura 1.38. – Importanța  criteriilor în alegerea locului de achiziție – prețurile 

accesibile practicate 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în alegerea locului de achiziție a mierii și 

produselor apicole, disponibilitatea produselor: 

- nu are importanță pentru 10,8% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 26,6% dintre respondenți 

 

Figura 1.39. – Importanța  criteriilor în alegerea locului de achiziție – 

disponibilitatea produselor 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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În urma centralizării răspunsurilor, în alegerea locului de achiziție a mierii și 

produselor apicole, produsele ecologice disponibile: 

- nu are importanță pentru 8,4% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 35,4% dintre respondenți 
 

Figura 1.40. – Importanța  criteriilor în alegerea locului de achiziție – produse 

ecologice disponibile 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în alegerea locului de achiziție a mierii și 

produselor apicole, calitatea superioară a produselor: 

- nu are importanță pentru 5,5% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 65,7% dintre respondenți 

Figura 1.41. – Importanța  criteriilor în alegerea locului de achiziție – calitatea 

superioară a produselor 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Referitor la întrebarea nouă „Ce sumă alocați – în medie – lunar pentru 

cumpărarea mierii și produselor apicole?”, care vizează identificarea sumei lunare 

alocate mierii și produselor apicole, în urma centralizării răspunsurilor: 

o sub 25 lei reprezintă suma alocată pentru achiziția mierii și produselor 

apicole de 21,1% dintre respondenți, respectiv pentru 37,7% din respondenții cu 

venituri sub 1000 lei; 

o 26-50 lei reprezintă suma alocată pentru achiziția mierii și produselor 

apicole de 52,5% dintre respondenți, respectiv pentru 59,6% din respondenții cu 

venituri cuprinse între 2001-3000 lei; 
 

Figura 1.42. – Determinarea sumei alocate lunar pentru achiziția mierii și 

produselor apicole 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

o 51-100 lei reprezintă suma alocată pentru achiziția mierii și produselor 

apicole de 19,6% dintre respondenți, respectiv pentru 30,8% din respondenții 

cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei; 

o peste 100 lei reprezintă suma alocată achiziția mierii și produselor apicole 

de 6,8% dintre respondenți, respectiv pentru 11,5% din respondenții cu venituri 

cuprinse între 5001-6000 lei. 
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Referitor la întrebarea zece „Care sunt criteriile ce influențează decizia de 

cumpărare a mierii și produselor apicole, în ordinea importanței?”, care vizează 

importanța acordată factorilor în decizia de cumpărare mierii și produselor apicole, în 

urma centralizării răspunsurilor, a rezultat următorul tabel: 

 

Tabelul 1.3. – Importanța acordată factorilor în decizia de cumpărare a mierii și 

produselor apicole 

Factori 

Importanța acordată: 

Nu are 

importanță 

Foarte 

puțin 

important 

Puțin 

important Important 

Foarte 

important 

Aspect 34 42 45 179 155 

Prospețime 22 35 26 149 223 

Miros 17 24 33 148 233 

Consistență 14 34 48 133 226 

Valoare nutritivă 32 47 62 155 159 

Conținut în vitamine 24 37 39 162 193 

Raport calitate/preț 34 35 42 163 181 

Mod de prezentare 51 59 102 169 74 

Proveniență 22 31 23 162 217 

Reclame 126 113 113 65 38 

Posibilitate de livrare 136 125 64 92 38 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Utilizând Metoda diferențialei semantice, prin intermediul căreia am acordat o 

notă de la 0 la 4 celor 5 trepte ale scalei, respectiv: nu are importanță (0), foarte puțin 

important (1), puțin important (2), important (3) și foarte important (4), a rezultat 

următoarea ierarhizarea în ceea ce privește importanța acordată factorilor în decizia de 

cumpărare a mierii și produselor apicole: 
 

Figura 1.43. – Determinarea notei medii privind importanța acordată factorilor 

în decizia de cumpărare 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
 

Se observă faptul că pe primele locuri, din punctul de vedere al importanței 

acordate în decizia de cumpărare a mierii și produselor apicole, se află: mirosul, gustul, 
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culoarea, consistența, proveniența, prospețimea, iar la polul opus se află reclamele 

promoționale și posibilitatea de livrarea la domiciliu. 

De asemenea, în urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a mierii 

și produselor apicole, aspectul: 

- nu are importanță pentru 7,50% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 34,1% dintre respondenți 

Figura 1.44. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare – 

aspectul 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare în decizia de cumpărare a 

mierii și produselor apicole, prospețimea: 

- nu are importanță pentru 4,8% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 49,0% dintre respondenți 

Figura 1.45. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare - 

prospețimea 

 
 Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a mierii și produselor 

apicole, mirosul, gustul, culoarea: 

- nu are importanță pentru 3,7% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 51,2% dintre respondenți 

 

Figura 1.46. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare - miros 

 
 Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
 

În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a mierii și produselor 

apicole, consistența: 

- nu are importanță pentru 3,1% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 49,7% dintre respondenți 

Figura 1.47. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare - 

consistență 

 
 Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a mierii și produselor 

apicole, valoarea nutritivă: 

- nu are importanță pentru 7,0% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 34,9% dintre respondenți 

Figura 1.48.– Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare – 

valoare nutritivă 

 
 Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
 

În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a mierii și produselor 

apicole, conținutul în vitamine: 

- nu are importanță pentru 5,3% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 42,4% dintre respondenți 

 

Figura 1.49. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare – 

conținut în vitamine 

 
 Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a mierii și produselor 

apicole, raportul calitate/preț: 

- nu are importanță pentru 7,5% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 39,8% dintre respondenți 

Figura 1.50. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare – 

raport calitate/preț 

 
 Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
 

În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a mierii și produselor 

apicole, modul de prezentare: 

- nu are importanță pentru 11,2% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 16,3% dintre respondenți 

Figura 1.51. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare – mod 

de prezentare 

 
 Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a mierii și produselor 

apicole, proveniența: 

- nu are importanță pentru 4,8% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 47,7% dintre respondenți 

Figura 1.52. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare – 

proveniență 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
 

În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a mierii și produselor 

apicole, reclamele/ofertele promoționale: 

- nu are importanță pentru 27,7% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 8,4% dintre respondenți 

Figura 1.52. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare – 

reclame 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a mierii și produselor 

apicole, posibilitatea de livrare la domiciliu: 

- nu are importanță pentru 29,9% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 8,4% dintre respondenți 

Figura 1.52. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare – 

posibilitate de livrare la domiciliu 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Referitor la întrebarea unsprezece, „Care este opinia dvs. în legătură cu 

următoarele afirmații referitoare la decizia de cumpărare a mierii și produselor 

apicole?”, care vizează opinia respondenților în legătură cu o serie de afirmații 

referitoare la decizia de cumpărare a mierii și produselor apicole, în urma centralizării 

răspunsurilor, a rezultat următorul tabel: 

Tabelul 1.4. - Opinia respondenților în  legătură cu afirmațiile referitoare la 

decizia de cumpărare a mierii și produselor apicole 

Afirmația 
Dezacord 

total 
Dezacord Indiferent Acord 

Acord 

total 

Prefer să cumpăr miere și produse 

apicole de o calitate mai scăzută la un 

preț mai avantajos 

189 141 49 49 27 

Prefer să cumpăr miere și produse 

apicole de calitate superioară la un preț 

mai mare 

12 26 79 164 174 

Prefer să cumpăr miere și produse 

apicole la un preț redus, indiferent de 

calitate, proveniență, mod de 

prezentare 

174 96 111 41 33 

Prefer să cumpăr miere și produse 

apicole certificate ecologic, la un preț 

mai mare 

29 66 114 117 129 

Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Utilizând Scala lui Likert pentru prelucrarea rezultatelor, a rezultat faptul că, în 

primul rând respondenții preferă să cumpere miere și produse apicole la un preț mai 

mare, la o calitate superioară, respectiv preferă să cumpere miere și produse apicole 

certificate ecologic la un preț mai mare, conform figurii următoare: 

Figura 1.53. - Scorul obținut de afirmațiile referitoare la decizia de cumpărare a 

mierii și produselor apicole 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

  

De asemenea, respondenții nu sunt de acord să cumpere miere și produse apicole 

la un preț redus, indiferent de calitate, proveniență, mod de prezentare, respectiv nu sunt 

de cord să cumpere miere și produse apicole de o calitate mai scăzută la un preț mai 

avantajos. 

Întrebarea douăsprezece, „Care este prețul pe care sunteți dispus să îl plătiți 

pentru 1 kg de miere ?” vizează identificarea disponibilității de a plăti pentru 1 kg de 

miere în funcție de sortiment. În urma centralizării răspunsurilor: 

- în ceea ce privește  prețul pe care sunt dispuși să îl plătească pentru 1kg de miere 

de salcâm, situația este următoarea: 

o 8,6% dintre respondenți sunt dispuși să plătească sub 25lei;  

o 38,7% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 26-35 lei; 

o 32,3% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 36-45 lei; 

o 10,3% dintre respondenți  sunt dispuși să plătească 46-55 lei; 

o 10,1% sunt dispuși să plătească peste 55 lei. 
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Figura 1.54. – Disponibilitatea de a plăti pentru 1kg de miere de salcâm 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Dacă ne referim la disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de miere de salcâm în funcție 

de venit, se remarcă faptul că: 

- 49,2% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispuși să plătească 26-35 lei; 

- 38,1% din cei cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 

- 46,5% din cei cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei sunt dispuși să plătească 36-

45 lei; 

- 47,4% din cei cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 

- 53,3% din cei cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei sunt dispuși să plătească 36-

45 lei; 

- 34,6% din cei cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 

- 35,8% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispuși să plătească 26-35 lei. 

Figura 1.55. - Disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de miere de salcâm în funcție de venit 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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- în ceea ce privește  prețul pe care sunt dispuși să îl plătească pentru 1kg de miere 

de tei, floarea soarelui, rapiță, coriandru, situația este următoarea: 

o 13,4% dintre respondenți sunt dispuși să plătească sub 25lei;  

o 48,1% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 26-35 lei; 

o 21,3% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 36-45 lei; 

o 10,8% dintre respondenți  sunt dispuși să plătească 46-55 lei; 

o 6,4% sunt dispuși să plătească peste 55 lei. 

 

Figura 1.54. – Disponibilitatea de a plăti pentru 1kg de miere de tei, floarea 

soarelui, rapiță, coriandru 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Dacă ne referim la disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de miere de tei, floarea 

soarelui, rapiță, coriandru, în funcție de venit, se remarcă faptul că: 

- 45,9% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispuși să plătească 26-35 lei; 

- 38,1% din cei cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 

- 57,6% din cei cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 

- 44,7% din cei cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 

- 58,3% din cei cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 

- 50,0% din cei cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 

- 35,8% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispuși să plătească 26-35 lei. 
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Figura 1.55. - Disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de miere de tei, floarea 

soarelui, rapiță, coriandru în funcție de venit 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

- în ceea ce privește  prețul pe care sunt dispuși să îl plătească pentru 1kg de 

miere polifloră, de baltă, amorfă, situația este următoarea: 

o 25,7% dintre respondenți sunt dispuși să plătească sub 25lei;  

o 40,9% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 26-35 lei; 

o 20,0% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 36-45 lei; 

o 8,6% dintre respondenți  sunt dispuși să plătească 46-55 lei; 

o 4,8% sunt dispuși să plătească peste 55 lei. 

 

Figura 1.54. – Disponibilitatea de a plăti pentru 1kg de miere polifloră, de baltă, 

amorfă 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Dacă ne referim la disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de miere polifloră, de 

baltă, amorfă în funcție de venit, se remarcă faptul că: 

- 42,6% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispuși să plătească 26-35 lei; 

- 38,1% din cei cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 
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- 54,5% din cei cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei sunt dispuși să plătească 36-

45 lei; 

- 35,1% din cei cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei sunt dispuși să plătească sub 

25 lei; 

- 48,3% din cei cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 

- 46,2% din cei cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 

- 28,3% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispuși să plătească sub 25 lei. 

 

Figura 1.55. - Disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de miere polifloră, de baltă, 

amorfă în funcție de venit 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

- în ceea ce privește  prețul pe care sunt dispuși să îl plătească pentru 1kg de miere 

de pădure (conifere), de mană (foioase), situația este următoarea: 

Figura 1.54. – Disponibilitatea de a plăti pentru 1kg de miere de pădure 

(conifere), de mană (foioase) 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

o 22,2% dintre respondenți sunt dispuși să plătească sub 25lei;  

o 35,4% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 26-35 lei; 
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o 23,7% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 36-45 lei; 

o 10,8% dintre respondenți  sunt dispuși să plătească 46-55 lei; 

o 7,9% sunt dispuși să plătească peste 55 lei. 

 

Dacă ne referim la disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de miere de pădure 

(conifere), de mană (foioase) în funcție de venit, se remarcă faptul că: 

- 41,0% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispuși să plătească 26-35 lei; 

- 26,2% din cei cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 

- 44,4% din cei cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 

- 32,5% din cei cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei sunt dispuși să plătească sub 

25 lei; 

- 41,7% din cei cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 

- 53,8% din cei cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei sunt dispuși să plătească 26-

35 lei; 

- 34,0% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispuși să plătească 36-45 lei. 

 

Figura 1.55. - Disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de miere de pădure 

(conifere), de mană (foioase) în funcție de venit 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Referitor la întrebarea treisprezece „Ce apreciați miere și produse apicole?”, 

care vizează identificarea opiniei respondenților referitoare la caracteristicile mierii și 

produselor apicole, în urma centralizării răspunsurilor, a rezultat următorul tabel: 
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Tabelul 1.6. – Aprecierea mierii și produselor apicole 

Caracteristici 

Importanța acordată: 

Deloc 
Foarte 

puțin 
Puțin Mult 

Foarte 

mult 

un gust bun 3 8 28 166 240 

nu conțin substanțe 

chimice 
10 17 40 110 278 

sunt sănătoase 4 11 30 123 287 

prin valorificarea 

acestora este sprijinită 

economia locală 

18 31 102 158 146 

Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Utilizând Metoda diferențialei semantice, prin intermediul căreia am acordat o 

notă de la 1 la 5 celor 5 trepte ale scalei, respectiv: deloc (0), foarte puțin (1), puțin (2), 

mult (2) și foarte mult (4), a rezultat următoarea ierarhizare în ceea ce privește aprecierea 

caracteristicilor mierii și produselor apicole: 

 

Figura 1.70. – Scorul caracteristicilor mierii și produselor apicole 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Se observă faptul că pe primele locuri, din punctul de vedere al aprecierii 

caracteristicilor mierii și produselor apicole, se află faptul că acestea sunt sănătoase, 

respectiv nu conțin substanțe chimice și au un gust bun, iar la polul opus se află faptul 

că prin valorificarea acestora este sprijinită economia locală. 

Referitor la întrebarea paisprezece, „Gradul de acoperire al necesităților 

dumneavoastră cu miere și produse apicole din punct de vedere al diversității 

sortimentale este:”, care vizează gradul de acoperire al necesităților cu miere și produse 

apicole din punct de vedere al diversității sortimentale,  în urma centralizării 

răspunsurilor, se remarcă faptul că 37,1% dintre respondenți consideră un grad bun și 

28,6% un grad foarte bun, așa cum rezultă din figura următoare: 
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Figura 1.71. - Gradul de acoperire al necesităților cu miere și produse apicole 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Dacă ne referim la gradul de acoperire al necesităților miere și produse apicole 

din punct de vedere al diversității sortimentale în funcție de venit, constatăm faptul că: 

- 49,2% din cei cu venituri sub 1000 lei apreciază un nivel satisfăcător; 

- 50,0% din cei cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei apreciază un nivel 

satisfăcător; 

Figura 1.72. - Gradul de acoperire al necesităților cu miere și produse apicole în 

funcție de venit 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- 43,4% din cei cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei apreciază un nivel 

foarte bun; 

- 46,5% din cei cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei apreciază un nivel bun; 

- 55,0% din cei cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei apreciază un nivel bun; 
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- 38,5% din cei cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei apreciază un nivel 

foarte  bun; 

- 41,5% din cei cu venituri peste 6000 lei apreciază un nivel bun. 

 

Întrebarea cincisprezece, „Cum considerați prețurile practicate pentru miere și 

produse apicole în raport cu calitatea?”, vizează analiza aprecierilor privind raportul 

calitate-preț din cadrul mai multor surse de aprovizionare și în urma centralizării 

răspunsurilor, așa cum rezultă și din tabelul următor: 

- 43,1% dintre respondenți apreciază justificate prețurile practicate de societățile 

comerciale; 

- 81,5% dintre respondenți apreciază justificate prețurile practicate de producătorii 

tradiționali; 

- 60,0% dintre respondenți apreciază justificate prețurile practicate în magazinele 

specializate; 

- 32,1% dintre respondenți apreciază justificate prețurile practicate în 

supermarket/hipermarket; 

- 38,0% dintre respondenți apreciază justificate prețurile practicate de magazinele 

online; 

- 60,2% dintre respondenți apreciază justificate prețurile practicate de piețele 

tradiționale. 

 

Tabelul 1.7. - Preferințele respondenților în ceea ce privește prețurile pentru 

miere și produse apicole 

Sursa de aprovizionare 
Prețurile practicate sunt: 

mici justificate mari 

Societăți comerciale 35 196 224 

Producători tradiționali 40 371 44 

Magazine specializate 24 273 158 

Supermarket/hipermarket 53 146 256 

Magazine online 30 173 252 

Piețe tradiționale 28 274 153 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Utilizând Metoda diferențialei semantice, prin intermediul căreia am acordat o notă de 

la 1 la 3 celor 3 trepte ale scalei, respectiv: mici (1), justificate (2) și mari (3), a rezultat 

următoarea ierarhizare în ceea ce privește prețurile practicate pentru miere și produse apicole: 
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Figura 1.73. - Nota obținută de sursele de aprovizionare cu miere și produse 

apicole 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Se observă faptul că pe primul loc, în funcție de raportul calitate-preț, se află 

magazinele online, urmate de supermarketuri/hipermarketuri, societăți comerciale și 

magazine specializate. 

Dacă ne referim la aprecierea raportului calitate-preț în funcție de venit, se 

remarcă faptul că: 

- prețurile practicate de societățile comerciale sunt considerate justificate de 57,1% 

din respondenții cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei, respectiv mari de 65,4% 

din respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei; 

- prețurile practicate de producătorii tradiționali sunt considerate justificate de 

86,7% din respondenții cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei, respectiv mari 

de 11,5% din respondenții cu venituri sub 1000 lei; 

- prețurile practicate de magazinele specializate sunt considerate justificate de 

67,2% din respondenții cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 53,8% din 

respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei; 

- prețurile practicate de supermarket/hipermarket sunt considerate justificate de 

35,8% din respondenții cu venituri peste 6000 lei, respectiv mari de 65,0% din 

respondenții cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei; 

- prețurile practicate de magazinele online sunt considerate justificate de 50,0% 

din respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei, respectiv mari de 62,3% 

din respondenții cu venituri sub 1000 lei; 

- prețurile practicate de piețele tradiționale sunt considerate justificate de 76,2% 

din respondenții cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei, respectiv mari de 42,3% 

din respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000  lei. 
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Întrebarea șaisprezece, „Sunteți dispus să cumpărați miere și produse apicole la 

prețuri mai mari dacă:”,  vizează disponibilitatea respondenților de a cumpăra miere și 

produse apicole la prețuri mai mari în diferite situații. Astfel, în urma centralizării 

răspunsurilor, așa cum rezultă și din figura următoare: 

- 28,1% dintre respondenți ar cumpăra miere și produse apicole la prețuri mai 

mari dacă sunt produse și certificate ecologic; 

- 66,6% dintre respondenți ar cumpăra miere și produse apicole la prețuri mai 

mari dacă au o calitate superioară; 

- 5,3% dintre respondenți ar cumpăra miere și produse apicole la prețuri mai mari 

dacă sunt ambalate și etichetate corespunzător. 

 

Figura 1.74. - Disponibilitatea de a cumpăra miere și produse apicole la prețuri mai mari 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

 Dacă ne referim la disponibilitatea de a cumpăra miere și produse apicole la 

prețuri mai mari în funcție de venit, situația este următoarea: 

- 72,1% dintre respondenții cu venituri sub 1000 lei ar cumpăra miere și produse 

apicole la prețuri mai mari dacă au o calitate superioară; 

- 57,1% dintre respondenții cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei ar cumpăra 

miere și produse apicole la prețuri mai mari dacă au o calitate superioară; 

- 62,6% dintre respondenții cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei ar cumpăra 

miere și produse apicole la prețuri mai mari dacă au o calitate superioară; 

- 65,8% dintre respondenții cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei ar cumpăra 

miere și produse apicole la prețuri mai mari dacă au o calitate superioară; 

- 78,3% dintre respondenții cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei ar cumpăra 

miere și produse apicole la prețuri mai mari dacă au o calitate superioară; 

- 69,2% dintre respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei ar cumpăra 

miere și produse apicole la prețuri mai mari dacă au o calitate superioară; 
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- 62,3% dintre respondenții cu venituri peste 6000 lei ar cumpăra miere și produse 

apicole la prețuri mai mari dacă au o calitate superioară. 

Figura 1.75. - Disponibilitatea de a cumpăra miere și produse apicole la prețuri 

mai mari 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Întrebarea șaptesprezece, „Care sunt sursele principale de informare 

referitoare la proprietățile mierii și produselor apicole?”, vizează identificarea 

principalelor surse de informare referitoare la proprietățile mierii și produselor apicole. 

Fiind o întrebare cu răspunsuri multiple, identificăm mai multe categorii de respondenți, 

în sensul în care sunt cei care se informează doar dintr-o singură sursă și cei care 

apelează la mai multe surse de informare. 

Astfel, în urma centralizării răspunsurilor, se remarcă faptul că internetul 

reprezintă sursa de informare cea mai utilizată în ceea ce privește proprietățile mierii și 

produselor apicole, pentru un procent de 54,6% dintre respondenți, așa cum rezultă din 

figura următoare: 

Figura 1.77. - Sursele de informare referitoare la alimentația sănătoasă 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Pe locul doi se află medicii și personalul specializat, respectiv publicațiile de 

specialitate, alte surse, TV. Observăm că sursa radio este cea mai puțin accesată de 

respondenții implicați în cadrul acestui studiu. 

Întrebarea optsprezece, „Aveți recomandări față de producătorii de miere și 

produse apicole? Dacă răspunsul este afirmativ, vă rugăm să le menționați”, vizează 

identificarea recomandărilor pentru producătorii de miere și produse apicole.  

În ceea ce privește această întrebare, se remarcă faptul că recomandările 

urmăresc, în principal, trei direcții comune, respectiv: gradul de falsificare, produs 

contrafăcut să fie mai scăzut, sau chiar spre zero; politica de preț (se recomandă prețuri 

mai scăzute) și vânzarea producătorilor cu amănuntul. 

Cele mai multe dintre recomandările pe care respondenții le au către producători 

în ceea ce privește mierea și produsele apicole, fac referire la limitarea pe cât este posibil 

a introducerii substituenților mierii în comerț, respectiv eliminarea produselor 

contrafăcute/falsificate, recomandări precum: „Produsul sa nu mai fie contrafăcut.”, „Sa 

nu mai folosească și sa comercializeze substituenți  ai produsului.”, „Indiferent de 

cantitatea pe care o produc, sa o valorifice pura fără zahar adăugat.”, „Sa fie 

responsabili cu produsele pe care le comercializează.”, „Să fie fair-play”, iar o ultimă 

sugestie a respondenților pentru această direcție este cel puțin interesantă și se referă la 

tratamentele aplicate în apicultură: „Specificare pe etichete tratamente aplicate”. 

Cea de-a doua direcție în care se îndreaptă respondenții atunci când au elaborat 

recomandări pentru producătorii de miere și produse apicole se referă la desfacerea 

produselor. Respondenții doresc o desfacere a mierii de către producători, cu amănuntul, 

considerând că societățile comerciale intervin în procesul de prelucrare. Astfel, au fost 

identificate o serie de recomandări privind crearea de lanțuri scurte între producători – 

consumatori: „Producătorii sa iasă mai mult in piața cu produsele, sa nu le mai trimită 

societăților comerciale care înmulțesc mierea”, „Puncte de desfacere, de vânzare si in 

localitățile rurale”, „Sa vândă cu amănuntul”. 

Cea de-a treia direcție, și ultima, în care s-au îndreptat consumatorii, atunci cânt 

au dezvoltat recomandări pentru producătorii de miere li produse apicole a fost legată 

de politica de preț. Anumiți respondenți consideră prețurile practicate pentru miere și 

produse apicole ca fiind ridicate, sau poate nejustificat de mari, astfel, anumiți 

respondenți, într-un număr mai redus, au considerat următoarele recomandări generale: 

„preț mai scăzut”, „reducerea prețurilor” sau pur și simplu „prețul”. 
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CONCLUZII 
 

Referitor la consumul de miere și produse apicole structura consumatorilor și 

non-consumatorilor este repartizată astfel, 86,3% dintre respondenți consumă aceste 

produse, iar 13,7% nu consumă aceste produse. 

În ceea ce privește frecvența de consum a mierii se pot concluziona următoarele: 

- 8,4% dintre respondenți consumă miere zilnic 

- 20,4% dintre respondenți consumă miere de 2-3 ori pe săptămână 

- 25,3% dintre respondenți consumă miere săptămânal  

- 25,3% dintre respondenți consumă miere de câteva ori pe an 

- 20,7% dintre respondenți consumă miere ocazional 

În ceea ce privește frecvența de consum a produselor apicole se pot concluziona 

următoarele: 

- 5,3% dintre respondenți consumă produse apicole zilnic 

- 11,0% dintre respondenți consumă produse apicole de 2-3 ori pe săptămână 

- 15,4% dintre respondenți consumă produse apicole săptămânal  

- 35,8% dintre respondenți consumă produse apicole de câteva ori pe an 

- 32,5% dintre respondenți consumă produse apicole ocazional 

Referitor la preferințele consumatorilor privind sortimentele de miere analizate, 

situația este următoarea: 

Pentru mierea de salcâm: 

- 4,4% dintre respondenți nu consumă deloc  

- 6,4% dintre respondenți consumă foarte puțin 

- 14,3% dintre respondenți consumă puțin 

- 43,1% dintre respondenți consumă mult 

- 31,9% dintre respondenți consumă foarte mult 

Pentru mierea de tei: 

- 7,9% dintre respondenți nu consumă deloc  

- 11,2% dintre respondenți consumă foarte puțin 

- 24,0% dintre respondenți consumă puțin 

- 39,8% dintre respondenți consumă mult 

- 17,1% dintre respondenți consumă foarte mult 

Pentru mierea de floarea soarelui: 

- 27,9% dintre respondenți nu consumă deloc  

- 20,7% dintre respondenți consumă foarte puțin 

- 21,3% dintre respondenți consumă puțin 

- 24,0% dintre respondenți consumă mult 

- 6,2% dintre respondenți consumă foarte mult 

Pentru mierea de rapiță: 

- 27,0% dintre respondenți nu consumă deloc  

- 17,6% dintre respondenți consumă foarte puțin 

- 32,5% dintre respondenți consumă puțin 
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- 13,6% dintre respondenți consumă mult 

- 9,2% dintre respondenți consumă foarte mult 

Pentru mierea de coriandru: 

- 67,0% dintre respondenți nu consumă deloc  

- 12,3% dintre respondenți consumă foarte puțin 

- 13,4% dintre respondenți consumă puțin 

- 5,5% dintre respondenți consumă mult 

- 1,8% dintre respondenți consumă foarte mult 

Pentru mierea polifloră: 

- 15,4% dintre respondenți nu consumă deloc  

- 14,5% dintre respondenți consumă foarte puțin 

- 20,0% dintre respondenți consumă puțin 

- 28,6% dintre respondenți consumă mult 

- 21,5% dintre respondenți consumă foarte mult 

Pentru mierea de pădure (de mană): 

- 46,8% dintre respondenți nu consumă deloc  

- 14,7% dintre respondenți consumă foarte puțin 

- 21,8% dintre respondenți consumă puțin 

- 9,2% dintre respondenți consumă mult 

- 7,5% dintre respondenți consumă foarte mult 

Pentru mierea de baltă (amorfă): 

- 65,1% dintre respondenți nu consumă deloc  

- 14,5% dintre respondenți consumă foarte puțin 

- 11,9% dintre respondenți consumă puțin 

- 5,7% dintre respondenți consumă mult 

- 2,9% dintre respondenți consumă foarte mult 

Referitor la preferințele în consum față de produsele apicole se poate concluziona 

că: 

- Pentru polen crud/păstură frecvența cea mai mare (40,0%) a înregistrat-o 

atributul „deloc” 

- Pentru polen uscat frecvența cea mai mare (38,7%) a înregistrat-o varianta 

„deloc” 

- Pentru propolis frecvența cea mai mare (37,4%) a înregistrat-o atributul 

„mult” 

- Pentru fagure de miere / căpăceală frecvența cea mai mare (28,6%) a 

înregistrat-o varianta „mult” 

- Pentru lăptișor frecvența cea mai mare (41,5%) a înregistrat-o atributul 

„deloc” 

- Pentru apilarnil frecvența cea mai mare (60,9%) a înregistrat-o atributul 

„deloc” 

- Pentru amestecuri apicole frecvența cea mai mare (44,4%) a înregistrat-o 

atributul „deloc” 
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Chestionați cu privire la sursa de aprovizionare, în mod similar, centralizând 

răspunsurile, cu frecvența cea mai ridicată, rezultă următoarea situație: 

- Referitor la sursa „direct de la producător”, 58,7% dintre respondenți 

achiziționează foarte mult. 

- Referitor la sursa „magazine specializate”, 26,2% dintre respondenți 

achiziționează puțin. 

- Referitor la sursa „supermarketuri/hipermarketuri”, 38,7% dintre respondenți 

nu achiziționează deloc. 

- Referitor la sursa „magazine online”, 66,2% dintre respondenți nu 

achiziționează deloc. 

- Referitor la sursa „târguri tradiționale”, 26,8% dintre respondenți 

achiziționează puțin. 

- Referitor la sursa „magazine de tip plafar”, 33,0% dintre respondenți nu 

achiziționează deloc. 

Întrebați care este principalul scop pentru care respondenții consumă miere și 

produse apicole, 37,6% dintre respondenți aleg mierea și produsele apicole în consum 

de plăcere, 32,3% pentru a înlocui zahărul, 20,9% pentru că sunt produse naturale, 

sănătoase, respectiv 9,2% pentru scop terapeutic. 

Din punctul de vedere al importanței acordate în alegerea locului de achiziție a 

mierii și produselor apicole, se află variabilele: calitatea superioară, produse ecologice 

disponibile, disponibilitatea produselor, prețurile accesibile practicate, diversitatea 

sortimentală și apropierea de casă. 

Chestionați în legătură cu bugetul mediu alocat lunar pentru achiziționarea mierii 

și a produselor apicole, situația s-a prezentat astfel: 

- 21,1% dintre respondenți alocă un buget sub 25 de lei; 

- 52,5% dintre respondenți alocă un buget cuprins între 26-50 lei; 

- 19,6% dintre respondenți alocă un buget cuprins între 51-100 lei; 

- 6,8% dintre respondenți alocă un buget de peste 100 de lei. 

Din punctul de vedere al importanței acordate în decizia de cumpărare a mierii și 

produselor apicole, se află variabilele: miros, consistență, proveniență, prospețime, 

conținut în vitamine, raport calitate/preț, aspect, valoare nutritivă, iar la polul opus se 

află mod de prezentare, reclame și posibilitate de livrare. 

De asemenea, respondenții nu preferă să cumpere miere și produse apicole de o 

calitate mai scăzută la un preț avantajos, totodată aceștia preferă să achiziționeze 

produse de o calitate superioară la un preț mai mare, și acceptă un preț mai ridicat dacă 

produsele sunt certificate ecologic, iar în ultimă instanță nu sunt de acord să cumpere la 

un preț redus indiferent de calitate, proveniență și mod de prezentare. 

Referitor la prețul plătit pentru un kilogram de miere, în funcție de sortiment, 

centralizând rezultatele în funcție de frecvența răspunsurilor, situația a fost următoarea: 

- Pentru mierea de salcâm, cei mai mulți dintre respondenți (38,7%) sunt 

dispuți să plătească între 26 – 35 lei pe kilogram; 



pagina 63 din 66 

- Pentru mierea de tei, floarea soarelui, rapiță, coriandru, cei mai mulți dintre 

respondenți (48,1%) sunt dispuți să plătească între 26 – 35 lei pe kilogram; 

- Pentru mierea polifloră, de baltă, amorfă, cei mai mulți dintre respondenți 

(40,9%) sunt dispuți să plătească între 26 – 35 lei pe kilogram; 

- Pentru mierea de pădure (conifere), de mană (foioase), cei mai mulți dintre 

respondenți (35,4%) sunt dispuți să plătească între 26 – 35 lei pe kilogram; 

Din punctul de vedere al aprecierii caracteristicilor mierii și produselor apicole, 

se află faptul că acestea sunt sănătoase, respectiv au nu conțin substanțe chimice, un gust 

bun, iar la polul opus se află ideea conform căreia prin valorificarea acestora este 

sprijinită economia locală. 

Referitor la gradul de acoperire al necesităților de miere și produse apicole, din 

punct de vedere al diversității sortimentale, se pot concluziona următoarele: 

- 1,8% dintre respondenți apreciază ca fiind nesatisfăcător 

- 32,5% dintre respondenți apreciază ca fiind satisfăcător 

- 37,1% dintre respondenți apreciază ca fiind bun 

- 28,6% dintre respondenți apreciază ca fiind foarte bun 

Dacă ne referim la aprecierea raportului calitate-preț în funcție de venit, se 

remarcă faptul că: 

- prețurile practicate de societățile comerciale sunt considerate justificate de 

57,1% din respondenții cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei, respectiv 

mari de 65,4% din respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei; 

- prețurile practicate de producătorii tradiționali sunt considerate justificate de 

86,7% din respondenții cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei, respectiv 

mari de 11,5% din respondenții cu venituri sub 1000 lei; 

- prețurile practicate de magazinele specializate sunt considerate justificate de 

67,2% din respondenții cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 53,8% din 

respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei; 

- prețurile practicate de supermarket/hipermarket sunt considerate justificate 

de 35,8% din respondenții cu venituri peste 6000 lei, respectiv mari de 65,0% 

din respondenții cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei; 

- prețurile practicate de magazinele online sunt considerate justificate de 50,0% 

din respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei, respectiv mari de 

62,3% din respondenții cu venituri sub 1000 lei; 

- prețurile practicate de piețele tradiționale sunt considerate justificate de 

76,2% din respondenții cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei, respectiv 

mari de 42,3% din respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000  lei. 

Dacă ne referim la disponibilitatea de a cumpăra miere și produse apicole la 

prețuri mai mari, alegerile respondenților au stabilit următoarea situație: 

- 28,1% dintre respondenți ar cumpăra miere și produse apicole la prețuri mai 

mari dacă sunt produse și certificate ecologic; 

- 66,6% dintre respondenți ar cumpăra miere și produse apicole la prețuri mai 

mari dacă au o calitate superioară; 
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- 5,3% dintre respondenți ar cumpăra miere și produse apicole la prețuri mai mari 

dacă sunt ambalate și etichetate corespunzător. 

Sursele de informare cu privire la alimentația sănătoasă au fost ierarhizate astfel, 

în  funcție de frecvența răspunsurilor: internet, medici, personal specializat, publicații 

de specialitate, alte surse, TV, radio.  
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