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INTRODUCERE

Carnea si produsele din carne au o contributie semnificativa la consumul total de
produse agroalimentare. Conform datelor disponibile la Institutul National de Statistica,
consumul mediu anual de carne si produse din carne (in echivalent carne proaspitd) a
inregistrat o tendinta de crestere de 30,23% in perioada 1990-2020, de la 56,9 kg/pers.
in anul 1990 la 74,1 kg/pers. in anul 2020. In ceea ce priveste consumul de carne in
functie de specie, carnea de porc inregistreazd cea mai mare valoare, insd este de
remarcat faptul ca s-au Tnregistrat dinamici diferite, astfel:

- consumul mediu anual de carne de bovine a inregistrat o tendintd de diminuare
de -50,46% in perioada 1990-2020, de la 10,9 kg/pers. in anul 1990 la 5,4 kg/pers.

n anul 2020;

- consumul mediu anual de carne de porcine a inregistrat o tendinta de crestere de

48,61% 1n perioada 1990-2020, de la 25,1 kg/pers. in anul 1990 la 37,3 kg/pers.

in anul 2020;

- consumul mediu anual de carne de ovine si caprine a inregistrat o tendinta de
diminuare de 16,13% in perioada 1990-2020, de la 3,1 kg/pers. in anul 1990 la

2,6 kg/pers. in anul 2020;

- consumul mediu anual de carne de pasdare a inregistrat o tendinta de crestere de

61,85% in perioada 1990-2020, de la 17,3 kg/pers. in anul 1990 la 28,0 kg/pers.

n anul 2020;

Astfel, se remarcd faptul cd cea mai mare crestere, in termeni relativi, a fost
inregistratd la nivelul consumului de carne de pasare (+61,85%), insa din perspectiva
valorica se remarca faptul ca la nivelul consumului de carne de porc este inregistrata cea
mai mare crestere (+12,2 kg/pers.).

Din perspectiva ofertei, conform datelor disponbile la www.topfirme.com, la
nivelul codului CAEN 1013 - Fabricarea produselor din carne (inclusiv din carne de
pasdre), in anul 2021 in Romania activau 484 agenti economici (0,02% din totalul
agentilor economici din Romania), care:

- au generat o cifra de afaceri de 6,9 miliarde lei (0,36% din cifra de afaceri a
Romaniei);

- au obtinut un profit de 425,4 milioane lei (0,23% din profitul net realizat in
Romania);

- au atras 18.827 angajati (0,49% din totalul angajatilor din Romaénia).

Din perspectiva cifrei de afaceri, top 5 agenti economici care activeaza la nivelul
acestui cod CAEN cuprinde: Unicarm SRL (741,8 milioane lei1), Recunostinta Prodcom
Impex SRL (477,7 milioane lei), Caroli Foods Group SRL (477,5 milioane lei), Scandia
Food SRL (386,1 milioane lei) si Diana SRL (278,2 milioane lei).

Studiul privind preferintele consumatorilor fata de carne si produse din carne are
ca scop determinarea profilului consumatorilor de carne si produse din carne, avand in
vedere importanta economicd deosebita a acestei categorii de produse In alimentatie.
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1.1.

Obiectivele si ipotezele cercetarii

In vederea realizarii acestui studiu au fost formulate 22 de obiective, 22 de

ipoteze si 28 de intrebari. Obiectivele si ipotezele cercetarii sunt:

Tabelul 1.1. — Obiectivele si ipotezele cercetérii

Obiective

Ipoteze

Intrebiri

Identificarea ponderii
consumatorilor si
nonconsumatorilor de
carne si produse din
carne.

95% dintre respondenti consuma
carne si produse din carne;

5% dintre respondenti nu consuma
carne si produse din carne

1. Consumati carne
si/produse din carne ?
Da
Nu

Determinarea frecventei
de consum a carnii.

40% dintre respondenti consuma
zilnic carne;

35% dintre respondenti consuma de
2-3 ori pe saptdmana carne;

15% dintre respondenti consuma
sdptamanal carne;

10% dintre respondenti consuma
ocazional carne;

2. Cat de des consumati
carne?
Zilnic
De 2-3 ori pe saptamana
Saptamanal
Ocazional

Determinarea frecventei
de consum a produselor
din carne.

45% dintre respondenti consuma
zilnic produse din carne;

30% dintre respondenti consuma de
2-3 ori pe saptamana produse din
carne;

15% dintre respondenti consuma
sdptamanal produse din carne;
10% dintre respondenti consuma
ocazional produse din carne;

3. Cat de des consumati
produse din carne ?
Zilnic
De 2-3 ori pe sdptdimana
Saptamanal
Ocazional

Identificarea speciei
animalului de la care
provine carnea si
produsele din carne
consumate.

50% dintre respondenti apreciaza
consumul de carne si preparate din
carne provenite de la pasari, cu
atributul ,,foarte mult”;

40% dintre respondenti apreciaza
consumul de carne si preparate din
carne provenite de la porc, cu
atributul ,,;mult”;

45% dintre respondenti apreciaza
consumul de carne si preparate din
carne provenite de la vite, cu
atributul ,,putin”;

40% dintre respondenti apreciaza
consumul de carne si preparate din
carne provenite de la oaie, cu
atributul ,,deloc”;

65% dintre respondenti apreciaza
consumul de carne si preparate din
carne provenite de la capre, cu
atributul ,,deloc”;

4. De la ce specie preferati
sd consumati carne si
produse din carne?

Pasare
Porc
Vitd
Oaie
Capra

Identificarea
principalelor sortimente
de produse din carne

30% dintre respondenti apreciaza
consumul de salamuri cu atributul
»putin”

5. Care sunt sortimentele de
produse din carne pe care
le consumati?

consumate si frecventa | 35% dintre respondenti apreciaza Salamuri
de consum. consumul de carnati cu atributul Carnati
»putin” Afumaturi
Prospaturi
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30% dintre respondenti apreciaza
consumul de afumaturi cu atributul
»foarte putin”

25% dintre respondenti apreciaza
consumul de prospéturi cu atributul
»putin”

40% dintre respondenti apreciaza
consumul de specialitati cu atributul
,mult”

30% dintre respondenti apreciaza
consumul de diverse cu atributul
,foarte putin”

Specialitati
Diverse

Identificarea speciei
animalului de la care
provine carnea si
produsele din carne
consumate in functie de
tipul de produs din
carne.

80% dintre produsele de carne
proaspata consumate sunt provenite
de la specia pasare;

35% dintre produsele salamuri
consumate sunt provenite de la
specia porc;

40% dintre produsele carnati
consumate sunt provenite de la
specia porc;

30% dintre produsele afumaturi
consumate sunt provenite de la
specia porc;

25% dintre produsele specialitati
consumate sunt provenite de la
specia porc;

20% dintre produsele diverse
consumate sunt provenite de la
specia capré;

6. De la ce specie preferati
sd consumati carne si
produse din carne?

Pasare
Porc
Vita
Oaie
Capra

Identificarea sursei de
aprovizionare cu carne
si produse din carne.

20% dintre respondenti apreciaza ca
se aprovizioneaza direct de la
producator cu atributul ,,foarte mult
30% dintre respondenti apreciaza ca
se aprovizioneaza de la magazine
specializate/traditionale cu atributul
,,mult”

25% dintre respondenti apreciaza ca
se aprovizioneaza de la magazine de
proximitate cu atributul ,,putin”
35% dintre respondenti apreciaza ca
se aprovizioneaza de la
supermarket/hipermarket cu
atributul ,,foarte mult”

65% dintre respondenti apreciaza ca
se aprovizioneaza de la magazinele
online cu atributul ,,deloc”

35% dintre respondenti apreciaza ca
se aprovizioneaza de la targuri
traditionale cu atributul ,,deloc”

5

7. Care este sursa de
aprovizionare pentru
carnea si produsele din
carne pe care le
consumati?

Direct de la producator
Magazine specializate/
traditionale

Magazine de proximitate
Supermarket/hipermarket
Magazine online

Targuri traditionale

Identificarea
importantei acordate
diferitelor criterii in
vederea alegerii locului
de achizitie a cdrnii si
produselor din carne.

25% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,apropierea de casa” ca
fiind important

40% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,diversitatea sortimentald”
ca fiind important

8. Ce importanta au
urmatoarele criterii in
alegerea locului de
achizitie pentru carne si
produse din carne ?

Apropierea de casa
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40% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,preturile accesibile
practicate” ca fiind important
60% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,produse proaspete
disponibile” ca fiind foarte
important

30% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,produse ecologice
disponibile” ca fiind important
55% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,calitatea superioara a
carnii si produselor din carne” ca
fiind foarte important.

Diversitatea sortimentala
Preturile accesibile practicate
Produse proaspete disponibile
Produse ecologice disponibile
Calitatea superioara a carnii si
produselor din carne

Identificarea sumei
alocate saptamanal in
vederea achizitionarii
carnii si produselor din
carne.

35% dintre respondenti vor aloca
Tntre 51-100 de lei pe saptdmana
25% dintre respondenti vor aloca
ntre 100-150 de lei pe sdaptamana
20% dintre respondenti vor aloca
ntre 26-50 de lei pe saptamana
15% dintre respondenti vor aloca
peste 150 de lei pe sdptdmana

5% dintre respondenti vor aloca sub
25 lei pe saptdmana

9. Ce suma alocati - Tn
medie - saptdmanal pentru
cumpararea carnii si
produselor din carne?

<25 lei
26-50 lei
51-100 lei
100-150 lei
Peste 150 lei

Identificarea criterilor
privind decizia de
cumparare a carnii $i
produselor din carne.

75% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Prospetime” ca fiind foarte
important.

65% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Miros” ca fiind foarte
important.

40% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Ingredinete” ca fiind foarte
important.

70% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Gust” ca fiind foarte
important.

45% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Raport calitate/pret” ca
fiind foarte important.

60% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Termenul de valabilitate”
ca fiind foarte important.

35% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Origine” ca fiind foarte
important.

30% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Valoarea nutritiva” ca
fiind foarte important.

30% dintre respondenti apreciaza
criteriul ,,Reclama/ Oferte
promotionale” ca fiind putin
important.

10. Care sunt criteriile ce
influenteaza decizia de
cumpdrare a carnii si
produselor din carne, in
ordinea importantei ?

Prospetime

Miros

Ingrediente

Gust

Raport calitate/pret

Termenul de valabilitate
Origine

Valoarea nutritiva

Reclama/ Oferte promotionale

Identificarea Tn randul
opiniilor

consumatorilor gradul
de acord sau dezacord
cu privire la afirmatii

25% dintre persoanele intervievate
sunt indiferenti 1n legdtura cu
afirmatia ,,Prefer sd cumpar carne si
produse din carne obtinute industrial
la un pret mai avantajos.”

11. Care este opinia dvs. Tn
legatura cu urmatoarele
afirmatii referitoare la
decizia de cumparare a
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referitoare la decizia de
cumparare a produselor
din carne

40% dintre persoanele intervievate
sunt in acord 1n legdtura cu afirmatia
,» Prefer sa cumpar carne si produse
din carne obtinute traditional la un
pret mai mare.”

30% dintre persoanele intervievate
sunt in dezacord total cu afirmatia
»Prefer sa cumpar carne si produse
din carne la un pret mai redus
indiferent de calitatea si modul de
obtinere al acestora.”

35% dintre persoanele intervievate
sunt 1n acord total cu afirmatia
»Prefer sa cumpar carne si produse
din carne la un pret mai mare cu o
calitate mai ridicata.”

carnii si produselor din

carne ?
Prefer sa cumpaér carne si
produse din carne obtinute
industrial la un pret mai
avantajos.
Prefer sa cumpar carne si
produse din carne obtinute
traditional la un pret mai mare.
Prefer sa cumpaér carne si
produse din carne la un pret
mai redus indiferent de calitatea
si modul de obtinere al
acestora.
Prefer sa cumpar carne si
produse din carne la un pret
mai mare cu o calitate mai
ridicata.

Determinarea pretului
mediu acceptat Tn
randul consumatorilor
pentru 1 kilogram de
carne in functie de
specie.

40% dintre respondenti sunt dispusi
sa plateasca intre 21-30 lei per kg
25% dintre respondenti sunt dispusi
sa plateasca intre 11-20 lei per kg
15% dintre respondenti sunt dispusi
sa plateasca intre 31-40 lei per kg
10% dintre respondenti sunt dispusi
sd plateasca sub 10 lei per kg

10% dintre respondenti sunt dispusi
sd plateasca peste 50 lei per kg

12. Care este pretul pe care
sunteti dispus sa 1l platiti
pentru 1 kg de carne?

Sub 10 lei
11-20 lei
21-30 lei
31-40 lei
Peste 50 lei

Determinarea nivelului
de importanta cu privire
la anumiti factori ce
influenteaza decizia de
cumparare a carnii i
produselor din carne.

25% dintre respondenti apreciaza
factorul ,,tara de provenienta” ca
fiind important.

60% dintre respondenti apreciaza
factorul ,,termenul de valabilitate”
ca fiind foarte important.

35% dintre respondenti apreciaza
factorul ,,compania producatoare” ca
fiind important.

30% dintre respondenti apreciaza
factorul ,,recomandarile
cunostiintelor” ca fiind important.
30% dintre respondenti apreciaza
factorul ,,recomandarile medicilor”
ca fiind important.

13. Care este importanta
acordatd urmatorilor
factori in decizia de
cumparare a carnii $i
produselor din carne:

Tara de provenienta
Termenul de valabilitate
Compania producatoare
Recomandarile cunostiintelor
Recomandarile medicilor

Identificarea
avantajelor produselor
din carne obtinute 1n
mod traditional, in
viziunea respondentilor.

50% dintre respondenti au apreciat
cu atributul ,,foarte mult” avantajul
,un gust mai bun”

55% dintre respondenti au apreciat
cu atributul ,,foarte mult” avantajul
»continut redus de substante
chimice”

55% dintre respondenti au apreciat
cu atributul ,,foarte mult” avantajul
,,sunt mai sanatoase”

40% dintre respondenti au apreciat
cu atributul ,,foarte mult” avantajul
»Sprijinirea economiei locale”

14. Ce apreciati la produsele
din carne obtinute
traditional?

Un gust mai bun

Continut redus de substante
chimice

Sunt mai sanatoase

Prin valorificarea acestora este
sprijinitd economia locala
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Determinarea gradului
de acoperire al
necesitatilor de carne si
produse din carne din
punct de vedere al
diversitatii
sortimentale.

45% dintre respondenti considera
acest grad de acoperire ca fiind unul
,,bun”

30% dintre respondenti considera
acest grad de acoperire ca fiind unul
,,satisfacator”

20% dintre respondenti considera

15.

Gradul de acoperire al
necesitatilor
dumneavoastra cu carne si
produse din carne din
punct de vedere al
diversitatii sortimentale
este:

acest grad de acoperire ca fiind unul | Nesatisfacator
,,foarte bun” Satisfacator
5% dintre respondenti considera Bun
acest grad de acoperire ca fiind unul | Foarte bun
,,hesatisfacator”
Determinarea perceptiei | 50% dintre respondenti apreciaza 16. Cum considerati preturile

respondentilor privind
preturile practicate
pentru carne si produse

preturile ca fiind justificate
35% dintre respondenti apreciaza
preturile ca fiind mari

practicate pentru carne si
produse din carne in
raport cu calitatea?

din carne la diversi 15% dintre respondenti apreciaza Mari
vanzatori. preturile ca fiind mici Mici

Justificate
Identificarea motivatiei | 75% dintre respondenti apreciaza ca 17. Sunteti dispus sa

pentru care respondentii
ar cumpra carne i
produse din carne la
preturi mai ridicate.

motivatia principald este cd au o
calitate superioara

50% dintre respondenti apreciaza ca
motivatia principald este cd sunt
realizate in mod traditional

40% dintre respondenti apreciaza ca
motivatia principala este cd sunt
produse si certificate ecologic

cumparati carne $i
produse din carne la
preturi mai mari daca:

Sunt produse si certificate
ecologic

Au o calitate superioara
Sunt realizate Tn mod
traditional

Identificarea
principalelor marci de
carne si produse din
carne achizitionate de
catre respondenti.

Majoritatea respondentilor
achizitioneaza madrci precum:
CrisTim, Avicola, Coco-Rico,
Matache Macelaru

18.

De la ce marca
achizitionati carne si
produse din carne? (ex.
carne - Avicola, Salam -
Matache Micelaru')

Identificarea surselor
principale de informare
cu privire la alimentatia
sdnatoasa.

Sursa internet nregistreaza 60% din
raspunsurile multiple

Sursa TV inregistreaza 30% dintre
raspunsurile multiple

19.

Care sunt sursele
principale de informare
referitoare la o alimentatie
sanatoasa?

Sursa Radio inregistreaza 10% TV
dintre raspunsurile multiple Radio
Internet
Alte surse
Deteminarea opiniei 95% dintre respondenti considera 20. Considerati utila
respondentilor privind | utild informarea in ceea ce priveste informarea n ceea ce
utilitatea informarii in influenta asupra sanataitii a priveste influenta
ceea ce priveste consumului de carne si produse din consumului de carne si
influenta asupra carne. produse din carne asupra
sdnatatii a consumului sanatatii?
de carne si produse din Da
carne. Nu
Identificarea Majoritatea respondentilor fac 21. Aveti recomandari fatad de
recomandarilor recomandari privind procesul de producatorii de carne si
respondentilor fata de prelucrare a carnii (diminuarea produse din carne? Daca
producatorii de carne si | adaosurilor sau reducerea la raspunsul este afirmativ,
produse din carne. minimum a etapei de procesare) va rugdm sd le mentionati.
Determinarea profilului | In ceea ce priveste profilul 22. Genul dvs.:
consumatorilor de consumatorului, acesta este de gen Feminin
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carne si produse din
carne.

feminin, preponderent cu varsta de
30 de ani, cu resedinta in mediul
urban, avand studii superioare, fiind
salariat, cu venituri peste 2000 lei.
Refeitor la preferintele acestuia,
majoritatea respondentilor consuma
carne, zilnic, de pasdre si porec,
achizitionata din
supermarket/hipermarket, in functie
de prospetime. Consumatorii aloca
ntre 51-100 lei saptdmanal,
preferand produse calitative la un
pret mai mare, considerand bun
gradul de acoperire al necesitatilor.

Masculin

23. Varsta:
Sub 20 ani
20-29 ani
30-39 ani
40-49 ani
50-59 ani
60-69 ani
70 ani si peste

24. Mediul de resedinta:
Urban
Rural

25. Judetul de domiciliu:

26. Nivelul studiilor:
Studii primare
Studii gimnaziale
Studii liceale
Studii postliceale
Studii superioare

27. Ocupatia:
Salariat
In cautarea unui loc de munca
Patron
Somer
Pensionar
Student
Altele:

28. Venitul mediu lunar al

dvs.:

< 1.000 lei

1.001 - 2.000 lei

2.001 - 3.000 lei

3001- 4000 lei

4.001-5000 lei

5001-6000 lei

> 6000 lei

Sursa: conceptualizarea autorilor

1.2. Metodologia cercetarii

In ceea ce priveste metoda de culegere a informatiilor a fost utilizati ancheta

cantitativd, prin

intermediul tehnicii  de

de convenienta prin metoda “bulgarelui de zdpada™.

investigare structurate cu ajutorul
chestionarului autoadministrat. Ca metoda de esantionare a fost utilizata esantionarea

In vederea stabilirii marimii esantionului a fost utilizata Metoda Taro Yamane,

conform careia:

n = N/(1+N*e?), in care:
n — dimensiunea esantionului,

N — dimensiunea populatiei totale,

e — eroarea acceptata
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Pentru o populatie totala cu 19.201.662 persoane in anul 2021, dimensiunea
esantionului determinat este de 455 de persoane, utilizand o eroare de 4,7%.

Chestionarul cuprinde 28 intrebari, din care 26 intrebari inchise si 2 intrebari
deschise. Dupa ce a fost elaborat, chestionarul a fost testat la doudzeci de persoane,
pentru a culege feed-back privind intelegerea intrebarilor si a imbunatati calitatea
cercetartii.

Variabilele utilizate in studierea pietei carnii si produselor din carne sunt:

- variabile dependente: preferintele consumatorilor pentru carne si produse din
carne;

- variabile independente: genul, varsta, mediul de resedinta, nivelul studiilor,
ocupatie si venit.

1.3. Dimensiunea si structura esantionului
Dimensiunea esantionului a fost de 455 respondenti.
Din punct de vedere al genului, 66,4% persoane sunt de gen feminin si 33,6%

persoane sunt de gen masculin, asa cum este prezentat in figura urmatoare:

Figura 1.1. - Structura esantionului in functie de gen

50,0%—

40,0%—

20,0%—

0% T T
feminin masculin
gen

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Din punct de vedere al varstei, 71,0% dintre respondenti au varsta de pana la 29
ani, 22,4% dintre respondenti au varsta cuprinsa intre 30 si 49 ani, respectiv 6,6% dintre
respondenti au varsta de peste 50 de ani, asa cum este prezentat in figura urmatoare:
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Figura 1.2. - Structura esantionului in functie de varsta

50,0%—

40,0%

20,0%

09—

=]
20-29 ani 30-39 ani 40-49 ani S0-59 ani peste 70 ani

varsta

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
Din punct de vedere al mediului de resedinta, 72,7% persoane sunt din mediul

urban si 27,3% persoane sunt din mediul rural, asa cum este prezentat in figura
urmatoare:

Figura 1.3. - Structura esantionului in functie de mediul de resedinta

80,0%—

50,0%—

40,0%—

20,0%—

09—

urkan rural

mediul

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Din punct de vedere al judetului de domiciliu, la aceastad cercetare au participat
respondenti din 27 de judete. Este de remarcat faptul ca 6 judete au participat cu 69,3%,
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respectiv Bucuresti (39,1%), Talomita (7,7%), llIfov (6,2%), Dambovita (5,5%), Tulcea
(5,5%) si Teleorman (5,3%), asa cum este prezentat in figura urmatoare:

Figura 1.4. - Structura esantionului in functie de judetul de domiciliu
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Din punct de vedere al nivelului studiilor, 84,6% au studii superioare, respectiv
13,2% au studii liceale, asa cum este prezentat in figura urmatoare:

Figura 1.5. - Structura esantionului in functie de nivelul studiilor

100,0%
B80,0%—
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40,0%—
20,0%
[13,2%
el e FYTY
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nivelul studiilor

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Din punct de vedere al ocupatiei, 45,9% sunt salariati, asa cum este prezentat in
figura urmatoare:

Figura 1.6. - Structura esantionului in functie de ocupatie
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30,09
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Din punct de vedere al venitului lunar, 37,1% au venituri lunare sub 2000 lei,
respectiv 32,9% au venituri cuprinse intre 2000-4000 lei, asa cum este prezentat in figura
urmatoare:

Figura 1.7. - Structura esantionului in functie de nivelul venitului

25 0%
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5 0% 2,7%
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sub 1000 lei 1001-2000 lei 2001-3000 lei 3001-4000 lei 4001-5000 lei S001-5000 lei peste 5000 lei
venit

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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1.4. Interpretarea rezultatelor

Prima intrebare a chestionarului,

Figura 1.8. - Structura consumului de carne si produse din carne

“Consumati carne si/sau produse din
carne?”, este generala si vizeaza identificarea consumatorilor de carne si/sau produse
din carne. Astfel, se remarca faptul ca 97,6% dintre respondenti sunt consumatori,
respectiv 2,4% sunt non-consumatori de carne si/sau produse din carne, asa cum este
prezentat in figura urmatoare:
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In functie de gen, 1,5% din respondentii de gen feminin si 0,9% din respondentii

de gen masculin nu cosuma deloc carne si/sau produse din carne, asa cum rezultd din

figura urmatoare:

Figura 1.9. - Structura consumului de produse de carne si produse din carne in
functie de gen si venit
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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In ceea ce priveste venitul, 0,9% din respondentii cu venituri cuprinse sub 2000
lei, 0,4% din respondentii cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei si 1,1% din
respondentii cu venituri peste 4001 lei nu consuma carne si/sau produse din carne.

Daca ne referim la mediul de resedinta, se observa faptul ca 2,2% din
respondentii din mediul urban si 0,2% din respondentii din mediul rural nu consuma
deloc carne si/sau produse din carne, asa cum rezulta din figura urmatoare:

Figura 1.10. - Structura consumului de carne si produse din carne in functie de
mediul de resedinta si varsta
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Daca ne referim la varsta, se observa faptul ca 1,8% din respondentii cu varsta
cuprinsa intre 20-29 ani, 0,2% din respondentii cu varsta cuprinsa intre 30-39 ani si 0,4%
din respondentii cu varsta cuprinsd intre 50-59 ani nu consuma deloc carne si/sau
produse din carne.

Referitor la cea de a doua intrebare, , Cdt de des consumati carne?”, care
vizeaza frecventa de consum a carnii, se observa faptul ca 45,5% dintre respondenti
consuma carne zilnic, 39,4% de 2-3 ori pe saptamana, 10,1% saptamanal si 5,0%
ocazional, asa cum rezulta din figura urmatoare:

Figura 1.11. - Structura frecventei de consum a carnii

50,096

40,096

30,09

20,051
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frecventa consum carne

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Daca ne referim la cei care consuma carne zilnic, se remarca faptul ca sunt 59,0%
din cei cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei, respectiv 50,9% din cei cu venituri peste
6000 lei.

Daca ne referim la cei care consuma carne de 2-3 ori pe saptamdnd, se remarca
faptul ca sunt 45,7% din cei cu venituri cuprinse Tntre 1001-2000 lei si 43,2% din cei cu
venituri cuprinse Tntre 5001-6000 lei.

Daca ne referim la cei care consumda carne saptamanal, se remarca faptul ca sunt
17,9% din respondentii cu venituri sub 1000 lei, respectiv 13,5% din cei cu venituri
cuprinse ntre 5001-6000 lei.

Daca ne referim la cei care consuma carne ocazional, se remarca faptul ca sunt
9,8% din respondentii cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei si 9,5% din cei cu venituri
sub 1000 lei.

Referitor la cea de a treia intrebare, ,, Cdt de des consumati produse din carne?”,
care vizeaza frecventa de consum a produselor din carne, se remarca faptul ca 44,4%
dintre respondenti consuma carne zilnic, 35,8% de 2-3 ori pe saptamana, 11,9%
saptamanal si 7,9% ocazional, agsa cum se poate observa din figura urmatoare:

Figura 1.12. - Structura frecventei de consum a produselor din carne
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frecventa consum produse produse din carne

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Daca ne referim la cei care consuma zilnic produse din carne, se remarca faptul
ca sunt 52,9% din cei cu venituri cuprinse intre 1001-3000 lei, respectiv 50,8% din cei
cu venituri cuprinse Tntre 3001-4000 lei.

Daca ne referim la cei care consuma de 2-3 ori pe saptamdna produse din carne,
se remarca faptul ca sunt 41,5% din cei cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei si 40,5%
din cei cu venituri cuprinse Tntre 5001-6000 lei.

Daca ne referim la cei care consuma saptamdnal produse din carne, se remarca
faptul ca sunt 21,6% din respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei, respectiv
17,9% din cei cu venituri sub 1000 lei.

pagina 21 din 74



Daca ne referim la cei care consuma ocazional produse din carne, se remarca
faptul ca sunt 17,1% din respondentii cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei si 9,8%
din cei cu venituri cuprinse Tntre 3001-4000 lei.

Referitor la intrebarea patru, ,,De la ce specie preferati sa consumati carne si
produse din carne?”, care vizeaza identificarea tipului de carne preferat in functie de
specie, se observa faptul ca:

- in ceea ce priveste carnea si produsele din carne de pasare, situatia este

urmatoarea:
o 2,0% dintre respondenti nu consuma deloc
o 10,6% dintre respondenti consuma putin
o 34,7% dintre respondenti consuma mult
o 52,7% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.13. — Aprecierea consumului de carne si produse din carne de pasare

50,0%

50,09

40,0%—]
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1n ceea ce priveste carnea si produsele din carne de porc, situatia este
urmatoarea:

4,5% dintre respondenti nu consuma deloc

27,0% dintre respondenti consuma putin

43,5% dintre respondenti consuma mult

O O O O

25,0% dintre respondenti consuma foarte mult
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Figura 1.14. — Aprecierea consumului de carne si produse din carne de porc
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1n ceea ce priveste carnea si produsele din carne de vitd, situatia este

urmatoarea:
o 15,8% dintre respondenti nu consuma deloc
o 46,8% dintre respondenti consuma putin
o 25,2% dintre respondenti consuma mult
o 12,2% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.15. — Aprecierea consumului de carne si produse din carne de vita
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1In ceea ce priveste carnea si produsele din carne de oaie, situatia este

urmatoarea:
o 43,5% dintre respondenti nu consuma deloc
¢ 39,6% dintre respondenti consuma putin
o 11,5% dintre respondenti consuma mult
o 5,4% dintre respondenti consuma foarte mult
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Figura 1.16. — Aprecierea consumului de carne si produse din carne de oaie
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Sursa: prelucrdri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1n ceea ce priveste carnea si produsele din carne de caprd, situatia este

urmatoarea:
o 69,7% dintre respondenti nu consuma deloc
o 21,5% dintre respondenti consuma putin
o) 5,7% dintre respondenti consuma mult
o 3,1% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.17. — Aprecierea consumului de carne si produse din carne de capra
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Referitor la intrebarea cinci, ,,Care sunt sortimentele de produse din carne pe
care le consumati?”, care vizeaza identificarea sortimentelor preferate de produse din
carne, se observa faptul ca:

- 1n ceea ce priveste consumul de salamuri, situatia este urmatoarea:
o 13,1% dintre respondenti nu consuma deloc
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23,6% dintre respondenti consuma foarte putin
31,3% dintre respondenti consuma putin
23,2% dintre respondenti consuma mult

O O O O

8,8% dintre respondenti consuma foarte mult
Figura 1.18. — Aprecierea consumului de salamuri
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1n ceea ce priveste consumul de carnati, situatia este urmatoarea:
o 11,3% dintre respondenti nu consuma deloc

27,5% dintre respondenti consuma foarte putin

34,7% dintre respondenti consuma putin

20,9% dintre respondenti consuma mult

o O O O

5,6% dintre respondenti consuma foarte mult
Figura 1.19. — Aprecierea consumului de carnati
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1n ceea ce priveste consumul de afumaturi (ciolan, slanina, costita etc.),
situatia este urmatoarea:
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21,2% dintre respondenti nu consuma deloc
30,4% dintre respondenti consuma foarte putin
29,1% dintre respondenti consuma putin
15,3% dintre respondenti consuma mult

O O O O O

4,1% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.20. — Aprecierea consumului de afumaturi (ciolan, slinina, costita etc.)
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
- 1in ceea ce priveste consumul de prospaturi (cremwursti, parizer etc.),

situatia este urmatoarea:

o 20,7% dintre respondenti nu consuma deloc

0 28,2% dintre respondenti consuma foarte putin
o 30,4% dintre respondenti consuma putin

o 15,5% dintre respondenti consuma mult

o 5,2% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.21. — Aprecierea consumului de prospituri (cremwursti, parizer etc.)
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

pagina 26 din 74



- in ceea ce priveste consumul de specialitati (sunca presatd, muschi file,
pastrama etc.), situatia este urmatoarea:
¢ 3,6% dintre respondenti nu consuma deloc
14,0% dintre respondenti consuma foarte putin
28,4% dintre respondenti consuma putin
40,1% dintre respondenti consuma mult

O O O O

14,0% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.22. — Aprecierea consumului de specialitati (sunca presati, muschi file,
pastrama etc.)
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0%
specialitati {(sunca presata. muschi file, pastrama etc.)

Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- n ceea ce priveste consumul de diverse produse din carne (pasta de mici,
toba etc.), situatia este urmatoarea:

o 24,5% dintre respondenti nu consuma deloc

o 31,1% dintre respondenti consuma foarte putin
o 30,2% dintre respondenti consuma putin

o 11,0% dintre respondenti consuma mult

¢ 3,2% dintre respondenti consuma foarte mult

Figura 1.23. — Aprecierea consumului de de diverse produse din carne (pasta
de mici, toba)
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Referitor la intrebarea sase, ,,De la ce specie preferati sa consumati carne §i
produse din carne?”, care vizeaza identificarea sortimentelor preferate de carne si
produse din carne in functie de specie, se observa faptul ca:

- in ceea ce priveste consumul de carne si produsele din carne de pasare,
situatia este urmatoarea:

o 62,4% dintre respondenti consuma carne proaspata
1,1% dintre respondenti consuma salamuri
1,4% dintre respondenti consuma carnati
0,9% dintre respondenti consuma afumaturi
2,3% dintre respondenti consuma specialitdti
32,0% dintre respondenti consuma diverse produse.

0O O O O O

Figura 1.24. — Aprecierea consumului de carne si produse din carne de pasire

60,0%

40,0%—

20,0%—

el Efiawbm =T gwl— 2.3%

T T T
carne proaspata salamuri carnati afurmaturi specialitati diverse

0%
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- in ceea ce priveste consumul de carne si produsele din carne de porc,
situatia este urmatoarea:
o 21,8% dintre respondenti consuma carne proaspata
7,9% dintre respondenti consuma salamuri
5,6% dintre respondenti consuma carnati
6,1% dintre respondenti consuma afumaturi
4,1% dintre respondenti consuma specialitati
54,5% dintre respondenti consuma diverse produse.

O O O O O
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Figura 1.25. — Aprecierea consumului de carne si produse din carne de porc
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1n ceea ce priveste consumul de carne si produsele din carne de vita,
situatia este urmatoarea:
o 38,1% dintre respondenti consuma carne proaspata
1,6% dintre respondenti consuma salamuri
5,0% dintre respondenti consuma carnati
0,7% dintre respondenti consuma afumaturi
7,0% dintre respondenti consuma specialitati
29,1% dintre respondenti consuma diverse produse
18,7% dintre respondenti nu consuma carne si produse din carne de

0O O O O O O

vita.

Figura 1.26. — Aprecierea consumului de carne si produse din carne de vita
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1in ceea ce priveste consumul de carne si produsele din carne de oaie,
situatia este urmatoarea:
¢ 19,6% dintre respondenti consuma carne proaspata
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0O O O O O O

0,7% dintre respondenti consuma salamuri

5,2% dintre respondenti consuma carnati

3,4% dintre respondenti consuma afumaturi

10,6% dintre respondenti consuma specialitati

28,8% dintre respondenti consuma diverse produse

31,8% dintre respondenti nu consuma carne si produse din carne de
oale.

Figura 1.27. — Aprecierea consumului de carne si produse din carne de oaie
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
- in ceea ce priveste consumul de carne si produsele din carne de capra,

situatia este urmatoarea:

(@)

O O O O O O

18,0% dintre respondenti consuma carne proaspata

2,5% dintre respondenti consuma salamuri

2,3% dintre respondenti consuma carnati

2,0% dintre respondenti consuma afumaturi

6,5% dintre respondenti consuma specialitati

24,3% dintre respondenti consuma diverse produse

44,4% dintre respondenti nu consuma carne si produse din carne de
oale.

Figura 1.28. — Aprecierea consumului de carne si produse din carne de capri
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Referitor la intrebarea sapte, ,,Care este sursa de aprovizionare pentru carnea
si produsele din carne pe care le consumati?”, care vizeaza identificarea sursei de
aprovizionare preferate, se observa faptul ca:

- in ceea ce priveste producatorii directi, situatia este urmatoarea:

(@)

o O O O

17,8% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc
19,8% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
18,9% dintre respondenti achizitioneaza putin
20,9% dintre respondenti achizitioneaza mult

22,5% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult

Figura 1.29. — Preferintele consumatorilor fata de sursa de aprovizionare — direct

de la producator

25,096

20,0%—

15,0%

10,0%—

5,0%

-20 9%

0%

T T T T T
deloc foarte putin putin mult foarte mult

direct de la producator

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1n ceea ce priveste magazinele specializate/traditionale, situatia este

urmatoarea:

0O O O O O

7,4% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc
14,9% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
26,8% dintre respondenti achizitioneaza putin
34,9% dintre respondenti achizitioneazd mult

16,0% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult
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Figura 1.30. — Preferintele consumatorilor fati de sursa de aprovizionare —
magazine specializate/traditionale
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30,0%

20,0%

10,0%—
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0% T T T T T
deloc foarte putin putin mult foarte mult

magazine specializateftraditionale
Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- in ceea ce priveste magazinele de proximitate, situatia este urmatoarea:

o 16,0% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc

o 19,6% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
o 28,8% dintre respondenti achizitioneaza putin

o 33,3% dintre respondenti achizitioneazd mult

o 2,3% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult

Figura 1.31. — Preferintele consumatorilor fati de sursa de aprovizionare —
magazine de proximitate

40,0% -

30,0%

20,09

10,05

[2.3%]

T T T T T
deloc foarte putin putin mult foarte mult

0%
magazine de proximitate

Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1In ceea ce priveste supermarketurile/hipermarketurile, situatia este

urmatoarea:
o 6,1% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc
o 11,9% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
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o 16,2% dintre respondenti achizitioneaza putin
o 29,7% dintre respondenti achizitioneazd mult
¢ 36,0% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult

Figura 1.32. — Preferintele consumatorilor fata de sursa de aprovizionare —
supermarket/hipermarket
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20,09
36 ,0%
20 7%
10,09
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11,99%
5,19
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1n ceea ce priveste magazinele online, situatia este urmatoarea:
o 69,1% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc

11,7% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin

8,3% dintre respondenti achizitioneaza putin

6,5% dintre respondenti achizitioneaza mult

4,3% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult

O O O O

Figura 1.33. — Preferintele consumatorilor fati de sursa de aprovizionare —
magazin online

E0,0%—

40,0%

20,0%—

11, 7%

,3%
5, 5% Im‘

T T T T T
deloc Toarte putin Putin mult Toarte mult

0%

magazine online

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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- 1n ceea ce priveste targurile traditionale, situatia este urmatoarea:
o 37,4% dintre respondenti nu achizitioneazad deloc

27,0% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin

19,6% dintre respondenti achizitioneaza putin

10,4% dintre respondenti achizitioneazd mult

5,6% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult

o O O O

Figura 1.34. — Preferintele consumatorilor fata de sursa de aprovizionare —
targuri traditionale

40,09

30,096

20,09
10,09 19,6%
10,49
EXE
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deloc foarte putin putin mutt foarte muk

targuri traditionale

Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Referitor la intrebarea opt ,,Ce importanta au urmdtoarele criterii in alegerea
locului de achizitie pentru carne §i produse din carne?”, care vizeaza importanta
acordata criteriilor in alegerea locului de achizitie pentru carne si produse din carne, Tn
urma centralizarii raspunsurilor, a rezultat urmatorul tabel:

Tabelul 1.2. — Importanta acordati criteriilor in alegerea locului de achizitie

entru carne si produse din carne
Importanta acordata:
; Foarte
Factori Nu are putin Putin Foarte

importanta | important | important | Important | important
Apropierea de casa 91 62 90 122 79
Diversitatea sortimentald 25 53 71 179 116
Preturile accesibile
practicate 21 42 83 183 115
Produse proaspete
disponibile 14 21 34 113 262
Produse ecologice
disponibile 30 61 108 141 104
Calitatea superioara a
carnii si produselor din
carne 13 22 34 117 258

Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Utilizand Metoda diferentialei semantice, prin intermediul cdreia am acordat o
notd de la 0 la 4 celor 5 trepte ale scalei, respectiv: nu are importanta (0), foarte putin
important (1), putin important (2), important (3) si foarte important (4), a rezultat
urmatoarea ierarhizare in ceea ce priveste importanta acordata criteriilor n alegerea
locului de achizitie a carnii si produselor din carne:

Figura 1.35. — Determinarea notei medii privind criterile de alegere a locului de

achizitie
3,500 3,324 3,318
3,000 2,741 2,694
2,514
2,500
2,081
2,000
1,500
1,000
0,500
0,000
Produse Calitatea Preturile Diversitatea Produse Apropierea
proaspete superioarda accesibile sortimentald ecologice de casa
disponibile carnii si practicate disponibile
produselor
din carne

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Se observa faptul ca pe primele locuri, din punctul de vedere al importantei
acordate Tn alegerea locului de achizitie a carnii si produselor din carne, se afla produsele
proaspete disponibile, calitatea superioara a carnii si produselor din carne, preturile
accesibile practicate, diversitatea sortimentald, iar la polul opus se aflda produsele
ecologice disponibile si apropierea de casa.

De asemenea, in urma centralizarii raspunsurilor, in alegerea locului de achizitie
a carnii si produselor din carne, apropierea de casa:

- nu are importantd pentru 20,5% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 17,8% dintre respondenti
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Figura 1.36. — Importanta criteriilor in alegerea locului de achizitie — apropierea

-
de casa
30,0%
20,0% —
10,0%— 20,5% 20,3%
17 .69%
0% T T T T T
nu are importanta foarte putin putin important important foarte important
important

apropierea de casa

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in alegerea locului de achizitie a carnii si
produselor din carne, diversitatea sortimentala:
- nu are importanta pentru 5,6% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 26,1% dintre respondenti

Figura 1.37. — Importanta criteriilor in alegerea locului de achizitie — diversitatea

. -
sortimentala
50,09
40,09
30,09%—
20,0%— 40,3%
26 1%
10,0%=
16,09
11 ,9%
5 6%
el T T T T T
nu are importanta foarte putin putin important important foarte important
important

diversitatea sortimentala

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in alegerea locului de achizitie a carnii si
produselor din carne, preturile accesibile practicate:
- nu are importanta pentru 4,7% dintre respondenti
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- reprezinta un factor foarte important pentru 25,9% dintre respondenti

Figura 1.38. — Importanta criteriilor in alegerea locului de achizitie — preturile
accesibile practicate

S0,0%%

40,0%%

30,0%—

20,0%— 41 2%

25,9%
10,09 — 18,7%
0% T T T T T
ru are importanta foarte putin putin important important foarte important
important

preturile accesibile practicate

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in alegerea locului de achizitie a carnii si
produselor din carne, produsele proaspete disponibile:
- nu are importantd pentru 3,2% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 59,0% dintre respondenti

Figura 1.39. — Importanta criteriilor in alegerea locului de achizitie — produse
proaspete disponibile

60,09
S0,0%%
40,0%%—
30,096 59 ,0%
20,09
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0% T T T T ¥
nu are importarta foarte putin putin important important foarte important
important

produse proaspete disponibile

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in alegerea locului de achizitie a cirnii si
produselor din carne, produsele ecologice disponibile:
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- nu are importanta pentru 6,8% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 23,4% dintre respondenti

Figura 1.40. — Importanta criteriilor in alegerea locului de achizitie — produse
ecologice disponibile

40,056
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in alegerea locului de achizitie a carnii si
produselor din carne, calitatea superioara a produselor:
- nu are importantd pentru 2,9% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 58,1% dintre respondenti

Figura 1.41. — Importanta criteriilor in alegerea locului de achizitie — calitatea
superioara a produselor

50,09
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Referitor la intrebarea noua ,,Ce suma alocati — in medie — saptamdnal pentru
cumpararea carnii si produselor din carne?”, care vizeaza identificarea sumei alocate
carnii si produselor din carne, in urma centralizarii rdspunsurilor:

o sub 25 lei reprezinta suma alocatd pentru achizitia carnii si
produselor din carne de 6,3% dintre respondenti, respectiv pentru 13,7% din
respondentii cu venituri sub 1000 lei;

o 26-50 lei reprezinta suma alocatd pentru achizitia carnii si
produselor din carne de 20,3% dintre respondenti, respectiv pentru 28,4% din
respondentii cu venituri sub 1000 lei;

Figura 1.42. — Determinarea sumei alocate siptamanal pentru achizitia carnii si
produselor din carne

venit

W sul 1000 lei

I 1001-2000 lei
[l 2001-3000 lsi
W 2001 -4000 lei
[ 4001 -5000 lei
B 5001-6000 lei
O peste 6000 lei

20,0%
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30,0%
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21 5%
10,0% 19,5% : ]
14 7% 14 5%
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26-50 lei 51100 1ei  101-1501ei  peste 150 lei

suma alocata saptamanal

Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

e 51-100 lei reprezinta suma alocata pentru achizitia carnii si
produselor din carne de 35,5% dintre respondenti, respectiv pentru 39,3% din
respondentii cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei;

e  101-150 lei reprezinta suma alocatd pentru achizitia carnii si
produselor din carne de 22,1% dintre respondenti, respectiv pentru 26,4% din
respondentii cu venituri peste 6000 lei;
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. peste 150 lei reprezintd suma alocatd pentru achizitia carnii si
produselor din carne de 15,8% dintre respondenti, respectiv pentru 35,8% din
respondentii cu venituri peste 6000 lei.

Referitor la intrebarea zece ,,Care sunt criteriile ce influenteaza decizia de
cumparare a carnii si produselor din carne, in ordinea importantei?”, care vizeaza
importanta acordata factorilor in decizia de cumparare carnii si produselor din carne, in
urma centralizdrii raspunsurilor, a rezultat urmatorul tabel:

Tabelul 1.3. — Importanta acordati factorilor in decizia de cumparare a carnii si
produselor din carne

Importanta acordata:
. Foarte
Factori Nu are putin Putin Foarte
importanti | important | important | Important | important
Prospetime 8 13 15 70 338
Miros 8 10 38 101 287
Ingrediente 15 19 56 160 194
Gust 9 10 25 94 306
Raport calitate/pret 13 18 51 166 196
Termenul de
valabilitate 10 6 41 85 302
Origine 23 23 102 129 167
Valoare nutritiva 28 35 123 118 140
Reclame/oferte
promotionale 87 85 147 78 47

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Utilizdnd Metoda diferentialei semantice, prin intermediul careia am acordat o
notd de la 0 la 4 celor 5 trepte ale scalei, respectiv: nu are importanta (0), foarte putin
important (1), putin important (2), important (3) si foarte important (4), a rezultat
urmatoarea ierarhizarea in ceea ce priveste importanta acordata factorilor in decizia de
cumpdrare a carnii si produselor din carne:

Se observa faptul ca pe primele locuri, din punctul de vedere al importantei
acordate 1n decizia de cumparare a carnii si produselor din carne, se afla: prospetimea,
gustul, termenul de valabilitate, mirosul, raportul calitate/pret, ingredientele, iar la polul
opus se afla originea, valoarea nutritiva si reclamele/ofertele promotionale.
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Figura 1.43. — Determinarea notei medii privind importanta acordata factorilor
in decizia de cumparare
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

De asemenea, in urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumparare a carnii
si produselor din carne, prospetimea:
- nu are importantd pentru 1,8% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 76,1% dintre respondenti

Figura 1.44. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumparare —
prospetime
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumpdrare a carnii si produselor
din carne, mirosul:
- nu are importanta pentru 1,8% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 64,6% dintre respondenti
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Figura 1.45. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumpéirare - miros

venit

100,0%

I sub 1000 lei
I 10072000 lei
IC] 2001-3000 lei
I 30014000 lei
£0,0%] IC1 40015000 e
80,0% I 5001-6000 lei
I peste 5000 lei
60 0%
40,0%
164 6% 40,0%
20,0% o
0% —
_nuare 1oarter{:ut\n putinimportant  important foarte
'_m_| b 3% importanta importart importanit
0% B = T T T .
nu are importarta foarte putin Jauttin importart important foarte important miros

important

miros

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumparare a carnii si produselor
din carne, ingredientele:
- nu are importanta pentru 3,4% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 43,7% dintre respondenti

Figura 1.46. — Importanta criteriilor ce influenteazi decizia de cumpérare -

ingrediente
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizirii raspunsurilor, in decizia de cumpdrare a carnii si produselor
din carne, gustul:
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- nu are importanta pentru 2,0% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 68,9% dintre respondenti

Figura 1.47. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumparare - gust
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumparare a carnii si produselor
din carne, raportul calitate/pret:
- nu are importanta pentru 2,9% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 44,1% dintre respondenti

Figura 1.48.— Importanta criteriilor ce influenteazi decizia de cumparare — raport
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumparare a carnii si produselor
din carne, termenul de valabilitate:
- nu are importanta pentru 2,3% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 68,0% dintre respondenti

Figura 1.49. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumparare —
termenul de valabilitate

80.0% venit
' I sub 1000 ei
[ 1001-2000 lei
(C12001-3000 lei
. (I 3001 -4000 lei
B C14001-5000 lei
I 5001-6000 lei
600% D peste 5000 lei
40,0%
40,0%
55,0%
20,0%7 20,0%
19,1%
2.3% T ] 0% | |
0% === —r T T T _huare foarte putin - putinimportant  important _ foarte
nuare importanta  foarte llﬂn putin important importart foarte important importanta  important impartant
importa

Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumpdrare a carnii si produselor
din carne, originea:
- nu are importanta pentru 5,2% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 37,6% dintre respondenti

Figura 1.50. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumparare —
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumparare a carnii i produselor

din carne, valoarea nutritiva:
- nu are importantd pentru 6,3% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 31,5% dintre respondenti

Figura 1.51. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumparare —

valoare nutritiva
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumparare a carnii si produselor

din carne, reclamele/ofertele promotionale:
- nu are importanta pentru 19,6% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 10,6% dintre respondenti

Figura 1.52. — Importanta criteriilor ce influenteaza decizia de cumparare —
reclame/oferte promotionale
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Referitor la intrebarea unsprezece, ,,Care este opinia dvs. in legatura cu
urmatoarele afirmatii referitoare la decizia de cumpdarare a carnii si produselor din
carne?”, care vizeaza opinia respondentilor n legatura cu o serie de afirmatii referitoare
la decizia de cumparare a carnii si produselor din carne, in urma centralizarii
raspunsurilor, a rezultat urmatorul tabel:

Tabelul 1.4. - Opinia respondentilor in legatura cu afirmatiile referitoare la
decizia de cumparare a carnii si produselor din carne

Afirmatia Dezacord Dezacord | Indiferent | Acord Acord
’ total total

Prefer s& cumpar carne si produse
din carne obtinute industrial la un 45 102 127 113 57
pret mai avantajos.
Prefer sa cumpar carne si produse
din carne obtinute traditional la un 13 40 113 178 100
pret mai mare.
Prefer sa cumpar carne si produse
din carne la un pret mai redus
indiferent de calitatea si modul de
obtinere al acestora.
Prefer sa cumpar carne si produse
din carne la un pret mai mare, la o 24 26 85 143 166
calitate mai ridicata.
Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

149 119 86 51 39

Utilizand Scala lui Likert pentru prelucrarea rezultatelor, a rezultat faptul ca in
primul rand respondentii preferd sa cumpere carne si produse din carne la un pret mai
mare, la o calitate mai ridicata, respectiv prefera sa cumpere produse din carne obtinute
traditional la un pret mai mare, conform figurii urmatoare:

Figura 1.53. - Scorul obtinut de afirmatiile referitoare la decizia de cumpéarare a
produselor din carne
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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De asemenea, respondentilor le este indiferent daca cumpara carne si produse din
carne obtinute industrial la un pret mai avantajos, respectiv nu sunt de acord sa cumpere
carne si produse din carne la un pret mai redus, indiferent de calitatea si modul de
obtinere al acestora.

Tntrebarea doudsprezece, ,,Care este pretul pe care sunteti dispus sd il pldtifi

ege w e

pentru 1 kg de carne ?” vizeaza identificarea disponibilitatii de a plati pentru 1 kg de
carne in functie de specie. In urma centralizarii rispunsurilor:

- 1n ceea ce priveste pretul pe care sunt dispusi sa il plateasca pentru 1kg de

carne de pasare, situatia este urmatoarea:
o 7,4% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca sub 10 lei;

38,3% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 11-20 lei;
36,9% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;
9,9% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 31-40 lei;
4,1% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 41-50 lei;
3,4% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca peste 50 lei.

0 O O O O

Figura 1.54. — Disponibilitatea de a pliti pentru 1kg de carne de pasare
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pretul pe care sunteti dispus sa il platiti pentru 1 kg de carne de pasare

Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
Daca ne referim la disponibilitatea de a plati pentru 1 kg de carne de pasare in

functie de venit, se remarca faptul ca:

- 38,9% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispusi sa plateasca intre 21-30 lei;

- 44,3% din cei cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei sunt dispusi sa plateasca 11-
20 lei;

- 39,1% din cei cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei sunt dispusi sa plateasca 11-
30 lei;

- 55,7% din cei cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei sunt dispusi sa plateasca 11-
20 lei;

- 48,8% din cei cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei sunt dispusi sa plateasca 11-
20 lei;
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- 32,4% din cei cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei sunt dispusi sa plateasca 11-
30 lei;
- 47,2% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;

Figura 1.55. - Disponibilitatea de a pliti pentru 1 kg de carne de pasire in functie
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- in ceea ce priveste pretul pe care sunt dispusi sa 1l plateasca pentru lkg de carne
de porc, situatia este urmatoarea:
o 2,7% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca sub 10 lei;
27,5% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 11-20 lei;
42,6% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;
16,9% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 31-40 lei;
6,1% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 41-50 lei;
4,3% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca peste 50 lei.

O O O O O

Figura 1.56. — Disponibilitatea de a plati pentru 1kg de carne de porc

50,096

40,0%—

30,0%—

20,0%
10,0%
(=
(e | |
0% T T T T T T
sub 10 lei 11-20 lei 21-30 lei 31-40 lei 41-50 lei peste 50 lei
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Daca ne referim la disponibilitatea de a plati pentru 1 kg de carne de porc in
functie de venit, se remarca faptul ca:
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e 36,8% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispusi sa plateasca intre 21-30 lei;

e 38,6% din cei cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-
30 lei;

e 44.8% din cei cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-
30 lei;

e 44,3% din cei cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-
30 lei;

e 46,3% din cei cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-
30 lei;

e 37,8% din cei cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-
30 lei;

e 52,8% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;

Figura 1.57. - Disponibilitatea de a plati pentru 1 kg de carne de porc in functie
de venit
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- in ceea ce priveste pretul pe care sunt dispusi sa il plateasca pentru 1kg de
carne de vita, situatia este urmatoarea:

o 5,6% dintre respondenti sunt dispusi s plateasca sub 10 lei;
10,4% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 11-20 lei;
31,5% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;
27,3% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 31-40 lei;
14,0% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 41-50 lei;
11,3% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca peste 50 lei.

O O O O O
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Figura 1.58. — Disponibilitatea de a plati pentru 1kg de carne de vita
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Daca ne referim la disponibilitatea de a plati pentru 1 kg de carne de vitd in

functie de venit, se remarca faptul ca:

37,9% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispusi sa plateasca intre 21-30 lei;
31,4% din cei cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-
30 lei;

33,3% din cei cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei sunt dispusi sa plateasca 31-
40 lei;

32,8% din cei cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-
30 lei;

31,7% din cei cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-
30 lei;

32,4% din cei cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei sunt dispusi sa plateasca 31-
40 lei;

32,1% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;

Figura 1.59. - Disponibilitatea de a plati pentru 1 kg de carne de vita in functie de

venit
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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- in ceea ce priveste pretul pe care sunt dispusi sa il plateasca pentru 1kg de
carne de oaie, situatia este urmatoarea:

o 13,5% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca sub 10 lei;
14,4% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 11-20 lei;
32,2% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;
22,3% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 31-40 lei;
11,0% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 41-50 lei;

6,5% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca peste 50 lei.

0 O O O O

Figura 1.60. — Disponibilitatea de a plati pentru 1kg de carne de oaie
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Daca ne referim la disponibilitatea de a plati pentru 1 kg de carne de oaie in

functie de venit, se remarca faptul ca:

41,1% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispusi sa plateasca intre 21-30 lei;
30,0% din cei cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-
30 lei;

31,0% din cei cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei sunt dispusi sa plateasca 31-
40 lei;

27,9% din cei cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-
30 lei;

29,3% din cei cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-
30 lei;

43,2% din cei cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-
30 lei;

26,4% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;
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Figura 1.61. - Disponibilitatea de a plati pentru 1 kg de carne de oaie in functie de
venit
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 1in ceea ce priveste pretul pe care sunt dispusi sa il plateasca pentru 1kg de
carne de capra, situatia este urmatoarea:

o 19,1% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca sub 10 lei;
16,9% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 11-20 lei;
29,3% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;
18,2% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 31-40 lei;
8,8% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca 41-50 lei;

7,7% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca peste 50 lei.

0O O O O O

Figura 1.62. — Disponibilitatea de a plati pentru 1kg de carne de capra
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Daca ne referim la disponibilitatea de a plati pentru 1 kg de carne de capra in functie de
venit, se remarca faptul ca:
- 33,7% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispusi sa plateasca intre 21-30 lei;
- 25,7% din cei cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;
- 28,7% din cei cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;
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- 31,1% din cei cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;
- 22,0% din cei cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;
- 32,4% din cei cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;
- 28,3% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispusi sa plateasca 21-30 lei;

Figura 1.63. - Disponibilitatea de a pliti pentru 1 kg de carne de capri in functie
de venit
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Referitor la intrebarea treisprezece ,,Care este importanta acordata urmdatorilor
factori in decizia de cumparare a carnii §i produselor din carne?”, care vizeaza
importanta acordatd factorilor in decizia de cumpdrare a carnii si produselor din carne,
in urma centralizarii raspunsurilor, a rezultat urmatorul tabel:

Tabelul 1.5. — Importanta acordata factorilor in decizia de cumpirare a cirnii si
produselor din carne

Importanta acordata:
Factori Deloc Putin Foarte
important | important | Asa si asa | Important | important

tara de provenienta 52 69 108 116 99

termenul de valabilitate 9 25 35 108 267

compania producatoare 22 47 129 154 92
recomandarile

cunostintelor 37 50 139 156 62
recomandarile

medicilor 27 52 111 146 108

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Utilizdnd Metoda diferentialei semantice, prin intermediul careia am acordat o
notd de la 0 la 4 celor 5 trepte ale scalei, respectiv: nu are importanta (0), foarte putin
important (1), putin important (2), important (3) si foarte important (4), a rezultat
urmadtoarea ierarhizarea In ceea ce priveste importanta acordata factorilor in decizia de
cumparare a carnii $i produselor din carne:
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Figura 1.64. - Scorul obtinut de factorii in decizia de campérare a cirnii si

produselor din carne
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Se observa faptul ca pe primele locuri, din punctul de vedere al importantei
acordate in decizia de cumpdrare a carnii si produselor din carne, se afla termenul de
valabilitate, recomandarile medicilor, compania producitoare, iar la polul opus se afla

tara de provenientd si recomandarile cunostintelor.

De asemenea, in urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumparare a carnii
si produselor din carne, fara de provenienta:

- nu are importantd pentru 11,7% dintre respondenti

- reprezinta un factor foarte important pentru 22,3% dintre respondenti

Figura 1.65. — Importanta acordati factorilor in decizia de cumpérare — tara de
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumpdrare a carnii si produselor
din carne, termenul de valabilitate:
- nu are importantd pentru 2,0% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 60,1% dintre respondenti

Figura 1.66. — Importanta acordata factorilor in decizia de cumpéarare — termenul
de valabilitate
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Sursa: prelucrdri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumparare a cirnii si produselor
din carne, compania producatoare:
- nu are importantd pentru 5,0% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 20,7% dintre respondenti

Figura 1.67. — Importanta acordata factorilor in decizia de cumpéarare —
compania producitoare
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumpirare a carnii si produselor din
carne, recomandarile cunostintelor:
- nu are importanta pentru 8,3% dintre respondenti

- reprezintd un factor foarte important pentru 14,0% dintre respondenti

Figura 1.68. — Importanta acordati factorilor in decizia de cumparare —
recomandarile cunostintelor
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumpdrare a carnii si produselor
din carne, recomanddarile medicilor:
- nu are importantd pentru 6,1% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 24,3% dintre respondenti

Figura 1.69. — Importanta acordata factorilor in decizia de cumpéarare —
recomandarile medicilor
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

pagina 56 din 74



Referitor laintrebarea paisprezece ,,Ce apreciati la produsele din carne obtinute
in mod traditional?”, care vizeaza identificarea opiniei respondentilor referitoare la
caracteristicile produselor din carne obtinute in mod traditional, in urma centralizarii
raspunsurilor, a rezultat urmatorul tabel:

Tabelul 1.6. — Aprecierea produselor din carne obtinute in mod traditional

Importanta acordata:

Caracteristici Foarte Foarte

Deloc putin Putin Mult mult

un gust mai bun 13 10 24 153 244
continut redus de

substante chimice 2 14 47 133 248

sunt mai sanatoase 8 8 39 130 259
prin valorificarea

acestora este sprijinita
economia locala 14 17 64 152 197

Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Utilizdnd Metoda diferentialei semantice, prin intermediul careia am acordat o
notd de la 1 la 5 celor 5 trepte ale scalei, respectiv: deloc (0), foarte putin (1), putin (2),
mult (2) si foarte mult (4), a rezultat urmatoarea ierarhizare in ceea ce priveste aprecierea
caracteristicilor produselor din carne obtinute in mod traditional:

Figura 1.70. — Scorul caracteristicilor ale produselor din carne obtinute in mod
traditional
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Se observa faptul ca pe primele locuri, din punctul de vedere al aprecierii
caracteristicilor produselor din carne obtinute in mod traditional, se afl faptul cé acestea
sunt mai sanatoase, respectiv au un continut mai redus de substante chimice, iar la polul
opus se afla gustul mai bun si faptul ca prin valorificarea acestora este sprijinita
economia locala.
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Referitor la Tntrebarea cincisprezece, ,,Gradul de acoperire al necesitatilor
dumneavoastra cu carne si produse din carne din punct de vedere al diversitatii
sortimentale este:”, care vizeaza gradul de acoperire al necesitatilor cu carne si produse
din carne din punct de vedere al diversitatii sortimentale, in urma centralizarii
raspunsurilor, se remarcd faptul cd 45,5% dintre respondenti considera un grad bun si
20,7% un grad foarte bun, asa cum rezulta din figura urmatoare:

Figura 1.71. - Gradul de acoperire al necesitatilor cu carne si produse din carne
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
Daca ne referim la aprecierile respondentilor in functie de venit, respondentii cu

venituri peste 4000 lei apreciaza gradul de acoperire al necesitatilor cu carne si produse
din carne din punct de vedere al diversitatii sortimentale ca fiind bun, intr-o masura mai
mare, comparativ cu respondentii din celelalte categorii de venit, asa cum se poate
observa din tabelul urmator:

Figura 1.72. - Gradul de acoperire al necesititilor cu carne si produse din carne
in functie de venit
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Tntrebarea saisprezece, ,,Cum considerati preturile practicate pentru carne i

produse din carne in raport cu calitatea?”, vizeaza analiza aprecierilor privind raportul
calitate-pret din cadrul mai multor surse de aprovizionare si in urma centralizarii

raspunsurilor, asa cum rezultd si din tabelul urmator:

57,9% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate de producatorii
industriali;

67,8% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate de producatorii
artizanali;

47,1% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate in magazinele
de proximitate;

50,0% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate in
supermarket/hipermarket;

39,2% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate de magazinele
online;

56,5% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate de pietele
traditionale.

Tabelul 1.7. - Preferintele respondentilor in ceea ce priveste preturile pentru

carne si produse din carne

.. Preturile practicate sunt:

Sursa de aprovizionare — T -
mici justificate mari

producitorii industriali 40 257 147
producitorii traditionali 30 301 113
magazinele de proximitate 28 209 207
supermarket/hipermarket 52 222 170
magazinele online 56 174 214
pietele traditionale 31 251 162

Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Utilizdnd Metoda diferentialei semantice, prin intermediul careia am acordat o

nota de la 1 la 3 celor 3 trepte ale scalei, respectiv: mici (1), justificate (2) si mari (3), a

rezultat urmatoarea ierarhizare n ceea ce priveste preturile practicate pentru carne si
produse din carne.

Se observa faptul ca pe primul loc, in functie de raportul calitate-pret, se afla

magazinele de proximitate, urmate de magazinele online, pietele traditionale,
supermarket/hipermarket, producatorii industriali si producatorii traditionali.
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Figura 1.73. - Nota obtinuta de sursele de aprovizionare cu carne si produse din

carne
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Dacd ne referim la aprecierea raportului calitate-pret in functie de venit, se

remarca faptul ca:

preturile practicate de producatorii industriali sunt considerate justificate de
62,3% din respondentii cu venituri peste 6000 lei, respectiv mari de 40,5% din
respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei;

preturile practicate de producatorii traditionali sunt considerate justificate de
73,6% din respondentii cu venituri peste 6000 lei, respectiv mari de 32,4% din
respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei;

preturile practicate de magazinele de proximitate sunt considerate justificate de
58,9% din respondentii cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 58,5% din
respondentii cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei;

preturile practicate de supermarket/hipermarket sunt considerate justificate de
54,1% din respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei, respectiv mari
de 45,9% din respondentii cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei;

preturile practicate de magazinele online sunt considerate justificate de 47,4%
din respondentii cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 65,9% din
respondentii cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei;

preturile practicate de piefele traditionale sunt considerate justificate de 65,3%
din respondentii cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 54,1% din
respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei.

Intrebarea saptesprezece, ,Sunteti dispus si cumpdrati carne si produse din

’

carne la preturi mai mari daca:”, vizeaza disponibilitatea respondentilor de a cumpara
carne si produse din carne la preturi mai mari in diferite situatii. Astfel, Tn urma

centralizdrii raspunsurilor, asa cum rezultd si din figura urmatoare:
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Figura 1.74. - Disponibilitatea de a cumpara carne si produse din carne la preturi
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

- 8,6% dintre respondenti ar cumpdra carne si produse din carne la preturi mai
mari daca sunt produse si certificate ecologic;

- 31,5% dintre respondenti ar cumpara carne si produse din carne la preturi mai
mari daca au o calitate superioara;

- 12,2% dintre respondenti ar cumpara carne si produse din carne la preturi mai
mari dacd sunt realizate in mod traditional,

- 1,4% dintre respondenti ar cumpdra carne si produse din carne la preturi mai
mari dacd indeplinesc cele 3 conditii din cele mentionate anterior;

- 45,5% dintre respondenti ar cumpara carne si produse din carne la preturi mai
mari daca indeplinesc 2 din conditiile mentionate anterior;

- 0,9% dintre respondenti nu ar cumpara carne si produse din carne la preturi
mai mari.

Daca ne referim la disponibilitatea de a cumpara carne si produse din carne la
preturi mai mari in functie de venit, situatia este urmatoarea:

- 35,8% dintre respondentii cu venituri sub 1000 lei ar cumpara carne si
produse din carne la preturi mai mari daca au o calitate superioard;

- 31,4% dintre respondentii cu venituri cuprinse intre 1001-2000 lei ar
cumpdra carne si produse din carne la preturi mai mari daca au o calitate superioara;

- 29,9% dintre respondentii cu venituri cuprinse intre 2001-3000 lei ar
cumpdra carne si produse din carne la preturi mai mari daca au o calitate superioara;

- 31,1% dintre respondentii cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei ar
cumpara carne si produse din carne la preturi mai mari daca au o calitate superioara;
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- 51,2% dintre respondentii cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei ar
cumpara carne si produse din carne la preturi mai mari daca sunt produse certificate
ecologic, au o calitate superioard si sunt realizate in mod traditional;

- 40,5% dintre respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei ar
cumpara carne si produse din carne la preturi mai mari daca au o calitate superioara;

- 64,2% dintre respondentii cu venituri peste 6000 lei ar cumpara carne si produse
din carne la preturi mai mari daca sunt produse certificate ecologic, au o calitate superioara si
sunt realizate in mod traditional;

Figura 1.75. - Disponibilitatea de a cumpira carne si produse din carne la preturi
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Tntrebarea optsprezece, ,,De la ce marcd achizitionati carne si produse din
carne?”, a urmadrit identificarea notorietdtii brandurilor de carne in randul
consumatorilor. Asfel, in urma centralizarii raspunsurilor, in figura 1.76 este ilustrat
topul celor 10 cele mai mentionate marci.
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Figura 1.76. - Top 10 cele mai mentionate marci carne si produse din carne
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Marca cel mai frecvent achizitionatd de consumatorii respondenti, este, fara
indoiala, Avicola, aceasta regasindu-se in cele mai multe dintre raspunsurile colectate,
respectiv peste 28%.

Aceasta este urmatd de doua marci care au in portofoliu produse si specialitati
din carne, respectiv, Matache Macelarul (14%) renumita pentru calitatea preparatelor
oferite, cu un continut ridicat de carne, fara aditivi si substante chimice si mirodenii de
calitate si Cristim (7,7%).

Cele doud marci apartin Grupului Cris-Tim, liderul pietei roménesti de carne
procesata.

Urmatoarele marci in ierarhia preferintelor de consum sunt:

- Meda (5,7%) marca apartinand unui important producator pe piata de
mezeluri, ocupand locul 4 dupa cota de piata;

- Coco Rico (5,7%), marca inregistrata a Grupului Aaylex, care a preluat fosta
Avicola Buzau si care au in portofoliu produse nemodificate genetic, pui
hraniti natural, fara hormoni, antibiotice si aditivi;

- Agricola, 0 marca ce se diferentiaza de cele anterioare prin preturi mai mari,
justificate prin produse de tip “pui fericiti”, crescuti fara antibiotic si hraniti
100% cu nutreturi vegetale pe baza de porumb.

De asemenea, marci mentionate de repondenti au fost si Caroli (4,3%), Carniprod
(4,3%), Ana si Cornel (4%), Fox (3,7%).

Tntrebarea noudsprezece, , Care sunt sursele principale de informare
referitoare la o alimentatie sanatoasa?”, vizeaza identificarea principalelor surse de
informare referitoare la 0 alimentatie sanatoasa. Fiind o intrebare cu raspunsuri multiple,
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identificam mai multe categorii de respondenti, in sensul in care sunt cei care se
informeaza doar dintr-o singurd sursa si cei care apeleaza la mai multe surse de
informare.

Daca ne referim la cei care apeleaza la o singura sursa, se remarca faptul ca:

- 9,0% apeleaza la T.V., intr-un procent mai ridicat fiind cei cu venituri cuprinse
intre 1001-2000 lei, comparativ cu respondentii din celelalte categorii de venit;

- 1,1% dintre respondenti apeleaza la radio, intr-un procent mai ridicat fiind cei
cu venituri cuprinse ntre 2001-3000 lei, comparativ cu respondentii din celelalte
categorii de venit;

- 35,6% dintre respondenti apeleaza la internet, intr-un procent mai ridicat fiind
cei cu venituri peste 5000 lei, comparativ cu respondentii din celelalte categorii de venit;

- 54,3% dintre respondenti apeleazad la mai multe surse de informare, respectiv
T.V., internet, radio, Tntr-un procent mai ridicat fiind cei cu venituri cuprinse intre 3001-
5000 lei, comparativ cu respondentii din celelalte categorii de venit.

Figura 1.77. - Sursele de informare referitoare la alimentatia sanatoasa
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Sursa: prelucrari proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Din punct de vedere grafic, reprezentarea centralizarii raspunsurilor este
urmatoarea:
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Figura 1.78. - Sursele de informare referitoare la alimentatia sanitoasi in functie de
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Intrebarea doudzeci, , Considerati utild informarea in ceea ce priveste influenta
asupra sanatatii a consumului de carne §i produse din carne?”, vizeaza utilitatea
informarii 1n ceea ce priveste influenta pentru sdnatate a consumului de carne si produse
din carne. Tn urma centralizarii rezultatelor, 94,6% apreciaza pozitiv informarea, in timp
ce 5,4% apreciaza negativ, asa cum rezultd din figura urmatoare:

Figura 1.79. - Utilitatea informarii in ceea ce priveste influenta asupra sanatatii
consumului de carne si produse din carne
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Sursa: prelucréri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare
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Intrebarea doudizeci si unu, ,,Aveti recomanddri fatd de producatorii de carne si
produse din carne? Daca raspunsul este afirmativ, va rugam sa le mentionati”, vizeaza
identificarea recomandarilor pentru producatorii de carne si produse din carne.

Se remarca faptul ca recomandarile urmaresc, in principal, trei directii, respectiv,
gama sortimentald si calitatea (politica de produs), continutul in substante chimice si
sare, preturile (politica de pret).

Pentru producétori carne si produse din carne se recomandd ,,sa diversifice
gamele de produse”, ,,produsele sa fie cat mai calitative si sa se respecte cu strictete
igiena”, sa comercializeze “produse cit mai proaspete”. De asemenea, sunt recomandari
si In privinta continutului mai mare de carne pentru produsele si specialitatile existente.

Sunt mentionate si recomandari in privinta promovarii produselor traditionale, a
celor cu semne de calitate si adaptarea la produsele ecologice, dar si in privinta

99 <6

necesitatii respectdrii calitatii produselor (,,pastrati Retetele traditionale”, “sd existe mai
multe locuri de unde putem cumpara produse naturale si traditionale”, “axarea mai mult
pe produsele cu eticheta verde”, “participare la schemele de calitate”, “imbunatatirea
calitatii produselor”).

Numeroase recomanddri se indreaptd in directia reducerii sau elimindrii
continutului de aditivi, conservanti, alte substante chimice si sare, adaugate in produsele
si preparatele din carne si se solicitd pastrarea calitatii naturale pentru aceasta categorie
de produse, concomitent cu reducerea termenului de valabilitate. Dintre acestea
mentionam: ,reducerea termenului de valabilitate pentru a adauga cat mai putini
conservanti”, “eliminarea substantelor cancerigene!”, “produsele sd fie realizate
"curat", fara E-uri, fara nitrati!”, “as dori ca produsele sa contina mai putine E-uri,
conservanti si coloranti artificiali, chiar daca termenul de expirare ar fi mai redus”,
“Mezelurile au prea multa sare. Am cumparat de la Agricola salam de sibiu si avea 7g
de sare la 100 g de produs”, s& nu mai comercializeze produse cu continut de
antibiotice”.

De asemenea, preturile practicate pentru carne si produse din carne sunt
caracterizate de unii respondenti drept nejustificat de mari, mult peste costurile de
productie. In acest sens, sunt respondenti care recomandi corelarea cresterii preturilor
cu cresterea costurilor la materiile prime. Alti respondenti sugereazd o strategie a
cresterii vanzarilor prin practicarea unor preturi mai mici, astfel incat profitul sd nu fie
afectat. (“Preturi mai mici, circulatia marfurilor mai mare”, “sa fie vandute local la un
pret accesibil populatiei” “Cresterile preturilor sa fie direct proportionale cu costul de
productie.”).

Exista si o serie de recomandari, care relevd neincrederea consumatorilor in
produsele existente pe piatd: “sa fie corecti”, “sd nu mai injecteze apa in carne”, “sa
gaseasca o varianta mai buna in prelungirea termenului de valabilitate, nu prin injectarea

9% ¢

lor”, “transparenta”.
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CONCLUZzZII
Referitor la consumul de carne si produse din carne structura consumatorilor si
non-consumatorilor este repartizatd astfel, 97,6% dintre respondenti consuma aceste
produse, 1ar 2,4% nu consuma aceste produse.
In ceea ce priveste frecventa de consum a cirnii se pot concluziona urmétoarele:
- 45,4% dintre respondenti consuma carne zilnic
- 39,5% dintre respondenti consuma carne de 2-3 ori pe saptdmana
10,1% dintre respondenti consuma carne saptamanal
5% dintre respondenti consuma carne ocazional
In ceea ce priveste frecventa de consum a produselor din carne se pot

concluziona urmatoarele:
- 44,4% dintre respondenti consuma produse din carne zilnic
- 35,8% dintre respondenti consumad produse din carne de 2-3 ori pe
saptamana
- 11,9% dintre respondenti consuma produse din carne saptamanal
- 7,9% dintre respondenti consuma produse din carne ocazional
Referitor la preferintele consumatorilor privind provenienta carnii si produselor
din carne, 1n functie de specia animalelor, situatia este urmatoarea.
Pentru specia pasare:
- 2% dintre respondenti nu consuma deloc
- 10,6% dintre respondenti consuma putin
- 34,7% dintre respondenti consuma mult
- 52,7% dintre respondenti consuma foarte mult
Pentru specia porc:
- 4,5% dintre respondenti nu consuma deloc
- 27% dintre respondenti consuma putin
- 43,5% dintre respondenti consuma mult
- 25% dintre respondenti consuma foarte mult
Pentru specia vita:
- 15,8% dintre respondenti nu consuma deloc
- 46,8% dintre respondenti consuma putin
- 25,2% dintre respondenti consuma mult
- 12,2% dintre respondenti consuma foarte mult
Pentru specia oaie:
- 43,5% dintre respondenti nu consuma deloc
- 39,6% dintre respondenti consuma putin
- 11,5% dintre respondenti consuma mult
- 5,4% dintre respondenti consuma foarte mult
Pentru specia capra:
- 69,7% dintre respondenti nu consuma deloc
- 21,5% dintre respondenti consuma putin
- 5,7% dintre respondenti consuma mult
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3,1% dintre respondenti consuma foarte mult

Referitor la preferintele in consum fata de produsele din carne se poate

concluziona ca:

Pentru salamuri frecventa cea mai mare (31,3%) a inregistrat-0 atributul
Wputin’

Pentru carnati frecventa cea mai mare (34,7%) a inregistrat-o varianta ,,putin”
Pentru afumaturi frecventa cea mai mare (30,4%) a inregistrat-0 atributul
,foarte putin”

Pentru prospaturi frecventa cea mai mare (30,4%) a inregistrat-0 varianta
Wputin’

Pentru specialitati frecventa cea mai mare (40,1%) a inregistrat-0 atributul
,,mult”

Pentru diverse frecventa cea mai mare (31,1%) a inregistrat-o atributul ,,foarte
putin”

Intrebati de la ce specie de animal prefera sa consume produse din carne,

centralizdnd raspunsurile cu frecventa cea mai ridicatd, s-a determinat urmatoarea

situatie:

Pentru produsele din carne obtinute de la pasare, cu frecventa cea mai mare
(62,4%) respondentii prefera carnea proaspata, iar pe loc secund (32%)
prefera diverse.

Pentru produsele din carne obtinute de la porc, cu frecventa cea mai mare
(54,5%) respondentii prefera preparatele diverse, iar pe loc secund (21,8%)
prefera carnea proaspata.

Pentru produsele din carne obtinute de la vitd, cu frecventa cea mai mare
(38,1%) respondentii prefera carnea proaspata, iar pe loc secund (29,1%)
prefera diverse.

Pentru produsele din carne obtinute de la oaie, cu frecventa cea mai mare
(28,8%) respondentii prefera preparatele diverse, iar pe loc secund (19,6%)
prefera carnea proaspata.

Pentru produsele din carne obtinute de la caprd, cu frecventa cea mai mare
(24,3%) respondentii prefera preparatele diverse, iar pe loc secund (18%)
prefera carnea proaspata.

Cu privire la sursa de aprovizionare, in mod similar, centralizand raspunsurile,

cu frecventa cea mai ridicatd, rezulta urmatoarea situatie:

Referitor la sursa ,direct de la producator”, 22,5% dintre respondenti
achizitioneaza foarte mult.

Referitor la sursa ,magazine specializate/traditionale”, 34,9% dintre
respondenti achizitioneazd mult.

Referitor la sursa ,,magazine de proximitate”, 33,3% dintre respondenti
achizitioneaza mult.

Referitor la sursa ,,supermarketuri/hipermarketuri”, 36% dintre respondenti
achizitioneaza foarte mult.
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- Referitor la sursa ,magazine online”, 69,1% dintre respondenti nu

achizitioneaza deloc.

- Referitor la sursa ,targuri traditionale”, 37,4% dintre respondenti nu

achizitioneaza deloc.

Din punctul de vedere al importantei acordate in alegerea locului de achizitie a
carnii si produselor din carne, se afla variabilele: produsele proaspete disponibile,
calitatea superioard a carnii si a produselor din carne, preturile accesibile practicate si
diversitatea sortimentald, iar la polul opus se afla produsele ecologice disponibile si
apropierea de casa.

Chestionati in legatura cu bugetul mediu alocat saptamanal pentru achizitionarea
carnii si a produselor din carne, situatia s-a prezentat astfel:

- 6,3% dintre respondenti aloca un buget sub 25 de lei;

- 20,3% dintre respondenti aloca un buget cuprins intre 26-50 lei;

- 35,6% dintre respondenti aloca un buget cuprins intre 51-100 lei;

- 22,1% dintre respondenti aloca un buget cuprins intre 100-150 lei;

- 15,8% dintre respondenti alocd un buget de peste 150 de lei.

Din punctul de vedere al importantei acordate in decizia de cumpdrare a carnii si
produselor din carne, se afla variabilele: prospetimea, gustul, termenul de valabilitate,
mirosul, raportul calitate/pret, ingredientele, iar la polul opus se afld originea, valoarea
nutritiva si reclamele/ofertele promotionale.

De asemenea, respondentilor le este indiferent daca cumpara produse din carne
obtinute industrial la un pret mai avantajos; totodata, acestia, nu sunt de acord sa
cumpere produse din carne la un pret mai redus, indiferent de calitatea si modul de
obtinere al acestora; mai degraba doresc sa cumpere carne si produse din carne la un
pret mai mare, daca produsele sunt mai calitative.

Referitor la pretul platit pentru un kilogram de carne, in functie de specia de
provenientd, centralizand rezultatele in functie de frecventa raspunsurilor, situatia a fost
urmatoarea:

- Pentru carnea de pasare, cei mai multi dintre respondenti (38,3%) sunt disputi

sa plateasca intre 11 — 20 lei pe kilogram;

- Pentru carnea de porc, cei mai multi dintre respondenti (42,6%) sunt disputi

sa plateasca intre 21-30 lei pe kilogram;

- Pentru carnea de vitd, cei mai multi dintre respondenti (31,5%) sunt disputi

sa plateasca intre 21-30 lei pe kilogram;

- Pentru carnea de oaie, cei mai multi dintre respondenti (32,2%) sunt disputi

sa plateasca intre 21-30 lei pe kilogram;

- Pentru carnea de capra, cei mai multi dintre respondenti (29,3%) sunt disputi

sa plateasca intre 21-30 lei pe kilogram.

Din punctul de vedere al importantei acordate n decizia de cumparare a cérnii si
produselor din carne, se afld variabilele: termenul de valabilitate, recomandarile
medicilor, compania producatoare, iar la polul opus se afld tara de provenientd si
recomandarile cunostintelor.
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Din punctul de vedere al aprecierii caracteristicilor produselor din carne obtinute
in mod traditional, se afla faptul cd acestea sunt mai sandtoase, respectiv au un continut
mai redus de substante chimice, iar la polul opus se afla gustul mai bun si ideea conform
careia prin valorificarea acestora este sprijinita economia locala.

Referitor la gradul de acoperire al necesitatilor de carne si produse din carne, din
punct de vedere al diversitatii sortimentale, se pot concluziona urmatoarele:

- 1,3% dintre respondenti apreciaza ca fiind nesatisfacator

- 32,2% dintre respondenti apreciaza ca fiind satisfacator

- 45,5% dintre respondenti apreciaza ca fiind bun

- 20,7% dintre respondenti apreciaza ca fiind foarte bun

Dacd ne referim la aprecierea raportului calitate-pret in functie de venit, se
remarca faptul ca:

- preturile practicate de producatorii industriali sunt considerate justificate de
62,3% din respondentii cu venituri peste 6000 lei, respectiv mari de 40,5%
din respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei;

- preturile practicate de producatorii traditionali sunt considerate justificate de
73,6% din respondentii cu venituri peste 6000 lei, respectiv mari de 32,4%
din respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei;

- preturile practicate de magazinele de proximitate sunt considerate justificate
de 58,9% din respondentii cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 58,5%
din respondentii cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei;

- preturile practicate de supermarket/hipermarket sunt considerate justificate
de 54,1% din respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei, respectiv
mari de 45,9% din respondentii cu venituri cuprinse intre 3001-4000 lei;

- preturile practicate de magazinele online sunt considerate justificate de 47,4%
din respondentii cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 65,9% din
respondentii cu venituri cuprinse intre 4001-5000 lei;

- preturile practicate de pietele traditionale sunt considerate justificate de
65,3% din respondentii cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 54,1% din
respondentii cu venituri cuprinse intre 5001-6000 lei.

Daca ne referim la disponibilitatea de a cumpara carne si produse din carne la

preturi mai mari, alegerile respondentilor au stabilit urmatoarea situatie:

- 8,6% dintre respondenti ar cumpara carne si produse din carne la preturi mai
mari daca sunt produse si certificate ecologic;

- 31,5% dintre respondenti ar cumpara carne si produse din carne la preturi mai
mari daca au o calitate superioara;

- 12,2% dintre respondenti ar cumpara carne si produse din carne la preturi mai
mari dacd sunt realizate in mod traditional;

- 1,4% dintre respondenti ar cumpara carne si produse din carne la preturi mai
mari dacd Indeplinesc cele 3 conditii din cele mentionate anterior;

- 45,5% dintre respondenti ar cumpara carne si produse din carne la preturi mai
mari dacd indeplinesc 2 din conditiile mentionate anterior;
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- 0,9% dintre respondenti nu ar cumpara carne si produse din carne la preturi mai
mari.

Marca cel mai frecvent achizitionatda de consumatorii respondenti, este, fara
indoiala, Avicola, aceasta regasindu-se in cele mai multe dintre raspunsurile colectate,
respectiv peste 28%. Aceasta este urmata de doud marci care au in portofoliu produse si
specialitati din carne, respectiv, Matache Macelarul (14%) renumitd pentru calitatea
preparatelor oferite, cu un continut ridicat de carne, fard aditivi si substante chimice si
mirodenii de calitate si Cristim (7,7%). Cele doud marci apartin Grupului Cris-Tim,
liderul pietei romanesti de carne procesatd. Urmatoarele marci in ierarhia preferintelor
de consum sunt: Meda (5,7%) marcd apartinand unui important producator pe piata de
mezeluri, ocupand locul 4 dupa cota de piatd; Coco Rico (5,7%), marca inregistrata a
Grupului Aaylex, care a preluat fosta Avicola Buzau si care au in portofoliu produse
nemodificate genetic, pui hraniti natural, fara hormoni, antibiotice si aditivi; Agricola,
o marca ce se diferentiazd de cele anterioare prin preturi mai mari, justificate prin
produse de tip “pui fericiti”, crescuti fara antibiotic si hraniti 100% cu nutreturi vegetale
pe baza de porumb. De asemenea, marci mentionate de repondenti au fost si Caroli
(4,3%), Carniprod (4,3%), Ana si Cornel (4%), Fox (3,7%).

Sursele de informare cu privire la alimentatia sanatoasa au fost ierarhizate astfel,
in functie de frecventa raspunsurilor: alte surse, internet, TV si radio, iar 94,8% dintre
respondenti considera utila informarea privind influenta consumului de carne si produse
din carne asupra sanatatii.
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