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INTRODUCERE 

 

Carnea și produsele din carne au o contribuție semnificativă la consumul total de 

produse agroalimentare. Conform datelor disponibile la Institutul Național de Statistică, 

consumul mediu anual de carne și produse din carne (în echivalent carne proaspătă) a 

înregistrat o tendință de creștere de 30,23% în perioada 1990-2020, de la 56,9 kg/pers. 

în anul 1990 la 74,1 kg/pers. în anul 2020. În ceea ce privește consumul de carne în 

funcție de specie, carnea de porc înregistrează cea mai mare valoare, însă este de 

remarcat faptul că s-au înregistrat dinamici diferite, astfel: 

- consumul mediu anual de carne de bovine a înregistrat o tendință de diminuare 

de -50,46% în perioada 1990-2020, de la 10,9 kg/pers. în anul 1990 la 5,4 kg/pers. 

în anul 2020; 

- consumul mediu anual de carne de porcine a înregistrat o tendință de creștere de 

48,61% în perioada 1990-2020, de la 25,1 kg/pers. în anul 1990 la 37,3 kg/pers. 

în anul 2020; 

- consumul mediu anual de carne de ovine și caprine a înregistrat o tendință de 

diminuare de 16,13% în perioada 1990-2020, de la 3,1 kg/pers. în anul 1990 la 

2,6 kg/pers. în anul 2020; 

- consumul mediu anual de carne de pasăre a înregistrat o tendință de creștere de 

61,85% în perioada 1990-2020, de la 17,3 kg/pers. în anul 1990 la 28,0 kg/pers. 

în anul 2020; 

Astfel, se remarcă faptul că cea mai mare creștere, în termeni relativi, a fost 

înregistrată la nivelul consumului de carne de pasăre (+61,85%), însă din perspectivă 

valorică se remarcă faptul că la nivelul consumului de carne de porc este înregistrată cea 

mai mare creștere (+12,2 kg/pers.).  

Din perspectiva ofertei, conform datelor disponbile la www.topfirme.com, la 

nivelul codului CAEN 1013 - Fabricarea produselor din carne (inclusiv din carne de 

pasăre), în anul 2021 în România activau 484 agenți economici (0,02% din totalul 

agenților economici din România), care: 

- au generat o cifră de afaceri de 6,9 miliarde lei (0,36% din cifra de afaceri a 

României); 

- au obținut un profit de 425,4 milioane lei (0,23% din profitul net realizat în 

România); 

- au atras 18.827 angajați (0,49% din totalul angajaților din România). 

Din perspectiva cifrei de afaceri, top 5 agenți economici care activează la nivelul 

acestui cod CAEN cuprinde: Unicarm SRL (741,8 milioane lei), Recunoștința Prodcom 

Impex SRL (477,7 milioane lei), Caroli Foods Group SRL (477,5 milioane lei), Scandia 

Food SRL (386,1 milioane lei) și Diana SRL (278,2 milioane lei). 

Studiul privind preferințele consumatorilor față de carne și produse din carne are 

ca scop determinarea profilului consumatorilor de carne și produse din carne, având în 

vedere importanța economică deosebită a acestei categorii de produse în alimentație. 
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1.1. Obiectivele și ipotezele cercetării 

În vederea realizării acestui studiu au fost formulate 22 de obiective, 22 de 

ipoteze și 28 de întrebări. Obiectivele și ipotezele cercetării sunt: 

Tabelul 1.1. – Obiectivele și ipotezele cercetării 

Obiective Ipoteze Întrebări 

Identificarea ponderii 

consumatorilor și 

nonconsumatorilor de 

carne și produse din 

carne. 

95% dintre respondenți consumă 

carne și produse din carne; 

5% dintre respondenți nu consumă  

carne și produse din carne 

1. Consumați  carne 

și/produse din carne ? 

Da 

Nu 

Determinarea frecvenței 

de consum a cărnii. 

40% dintre respondenți consumă 

zilnic carne; 

35% dintre respondenți consumă de 

2-3 ori pe săptămână carne; 

15% dintre respondenți consumă 

săptămânal  carne; 

10%  dintre respondenți consumă 

ocazional  carne;  

2. Cât de des consumați 

carne? 

Zilnic   

De 2-3 ori pe săptămână  

Săptămânal 

Ocazional  

Determinarea frecvenței 

de consum a produselor 

din carne. 

45% dintre respondenți consumă 

zilnic produse din carne;  

30% dintre respondenți consumă de 

2-3 ori pe săptămână  produse  din 

carne; 

15% dintre respondenți consumă 

săptămânal  produse  din carne; 

10%  dintre respondenți consumă 

ocazional produse  din carne; 

3. Cât de des consumați 

produse din carne ? 

Zilnic   

De 2-3 ori pe săptămână  

Săptămânal 

Ocazional  

Identificarea speciei 

animalului de la care 

provine carnea și 

produsele din carne 

consumate. 

50% dintre respondenți apreciază 

consumul de carne și preparate din 

carne provenite de la păsări, cu 

atributul „foarte mult”; 

40% dintre respondenți apreciază 

consumul de carne și preparate din 

carne provenite de la porc, cu 

atributul „mult”; 

45% dintre respondenți apreciază 

consumul de carne și preparate din 

carne provenite de la vite, cu 

atributul „puțin”; 

40% dintre respondenți apreciază 

consumul de carne și preparate din 

carne provenite de la oaie, cu 

atributul „deloc”; 

65% dintre respondenți apreciază 

consumul de carne și preparate din 

carne provenite de la capre, cu 

atributul „deloc”; 

4. De la ce specie preferați 

să consumați carne și 

produse din carne?  

Pasăre 

Porc 

Vită 

Oaie 

Capră 

Identificarea 

principalelor sortimente 

de produse din carne 

consumate și frecvența 

de consum. 

30% dintre respondenți apreciază 

consumul de salamuri cu atributul 

„puțin” 

35% dintre respondenți apreciază 

consumul de cârnați cu atributul 

„puțin” 

5. Care sunt sortimentele de 

produse din carne pe care 

le consumați? 

Salamuri 

Cârnați 

Afumături 

Prospături 
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30% dintre respondenți apreciază 

consumul de afumături cu atributul 

„foarte puțin” 

25% dintre respondenți apreciază 

consumul de prospături cu atributul 

„puțin” 

40% dintre respondenți apreciază 

consumul de specialități cu atributul 

„mult” 

30% dintre respondenți apreciază 

consumul de diverse cu atributul 

„foarte puțin” 

Specialități 

Diverse 

Identificarea speciei 

animalului de la care 

provine carnea și 

produsele din carne 

consumate în funcție de 

tipul de produs din 

carne. 

80% dintre produsele de carne 

proaspătă consumate sunt provenite 

de la specia pasăre; 

35% dintre produsele salamuri 

consumate sunt provenite de la 

specia porc; 

40% dintre produsele cârnați 

consumate sunt provenite de la 

specia porc; 

30% dintre produsele afumături 

consumate sunt provenite de la 

specia porc; 

25% dintre produsele specialități 

consumate sunt provenite de la 

specia porc; 

20% dintre produsele diverse 

consumate sunt provenite de la 

specia capră; 

 

6. De la ce specie preferați 

să consumați carne și 

produse din carne? 

Pasăre 

Porc 

Vită 

Oaie 

Capră 

Identificarea sursei de 

aprovizionare cu carne 

și produse din carne. 

 

20% dintre respondenți apreciază că 

se aprovizionează direct de la 

producător cu atributul „foarte mult” 

30% dintre respondenți apreciază că 

se aprovizionează de la magazine 

specializate/tradiționale cu atributul 

„mult” 

25% dintre respondenți apreciază că 

se aprovizionează de la magazine de 

proximitate cu atributul „puțin” 

35% dintre respondenți apreciază că 

se aprovizionează de la 

supermarket/hipermarket cu 

atributul „foarte mult” 

65% dintre respondenți apreciază că 

se aprovizionează de la magazinele 

online cu atributul „deloc” 

35% dintre respondenți apreciază că 

se aprovizionează de la targuri 

traditionale cu atributul „deloc” 

7. Care este sursa de 

aprovizionare pentru 

carnea și produsele din 

carne pe care le 

consumați? 

Direct de la producător 

Magazine specializate/ 

tradiționale 

Magazine de proximitate 

Supermarket/hipermarket 

Magazine online 

Târguri tradiționale 

Identificarea 

importanței acordate 

diferitelor criterii în 

vederea alegerii locului 

de achiziție a cărnii și 

produselor din carne.  

25% dintre respondenți apreciază 

criteriul „apropierea de casă” ca 

fiind important 

40% dintre respondenți apreciază 

criteriul „diversitatea sortimentală” 

ca fiind important 

8. Ce importanţă au 

următoarele criterii în 

alegerea locului de 

achiziție pentru carne și 

produse din carne ?  

Apropierea de casă 
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40% dintre respondenți apreciază 

criteriul „prețurile accesibile 

practicate” ca fiind important 

60% dintre respondenți apreciază 

criteriul „produse proaspete 

disponibile” ca fiind foarte 

important 

30% dintre respondenți apreciază 

criteriul „produse ecologice 

disponibile” ca fiind important 

55% dintre respondenți apreciază 

criteriul „calitatea superioară a  

cărnii și produselor din carne” ca 

fiind foarte important. 

Diversitatea sortimentală 

Prețurile accesibile practicate 

Produse proaspete disponibile 

Produse ecologice disponibile 

Calitatea superioară a cărnii și 

produselor din carne 

Identificarea sumei 

alocate săptămânal în 

vederea achiziționării  
cărnii și produselor din 

carne. 

35% dintre respondenți vor aloca 

între 51-100 de lei pe săptămână 

25% dintre respondenți vor aloca 

între 100-150 de lei pe săptămână 

20% dintre respondenți vor aloca 

între 26-50 de lei pe săptămână 

15% dintre respondenți vor aloca 

peste 150 de lei pe săptămână 

5% dintre respondenți vor aloca sub 

25 lei pe săptămână 

9. Ce sumă alocați - în 

medie - săptămânal pentru 

cumpărarea  cărnii și 

produselor din carne? 

<25 lei 

26-50 lei 

51-100 lei 

100-150 lei 

Peste 150 lei 

Identificarea criterilor 

privind  decizia de 

cumpărare a  cărnii și 

produselor din carne. 

75% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Prospețime” ca fiind foarte 

important. 

65% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Miros” ca fiind foarte 

important. 

40% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Ingredinete” ca fiind foarte 

important. 

70% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Gust” ca fiind foarte 

important. 

45% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Raport calitate/pret” ca 

fiind foarte important. 

60% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Termenul de valabilitate” 

ca fiind foarte important. 

35% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Origine” ca fiind foarte 

important. 

30% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Valoarea nutritivă” ca 

fiind foarte important. 

30% dintre respondenți apreciază 

criteriul „Reclama/ Oferte 

promoționale” ca fiind puțin 

important. 

10. Care sunt criteriile ce 

influențează decizia de 

cumpărare a cărnii și 

produselor din carne, în 

ordinea importanței ?  

Prospețime 

Miros 

Ingrediente 

Gust 

Raport calitate/preț 

Termenul de valabilitate  

Origine 

Valoarea nutritivă  

Reclama/ Oferte promoționale 

Identificarea în rândul 

opiniilor 

consumatorilor gradul 

de acord sau dezacord 

cu privire la afirmații 

25% dintre persoanele intervievate 

sunt indiferenți în legătură cu 

afirmația  „Prefer să cumpăr carne și 

produse din carne obținute industrial 

la un preț mai avantajos.” 

11. Care este opinia dvs. în 

legătură cu următoarele 

afirmații referitoare la 

decizia de cumpărare a 
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referitoare la decizia de 

cumpărare a produselor 

din carne 

40% dintre persoanele intervievate 

sunt în acord în legătura cu afirmația 

„ Prefer să cumpăr carne și produse 

din carne obținute tradițional la un 

preț mai mare.” 

30%  dintre persoanele intervievate 

sunt în dezacord total cu afirmația 

„Prefer să cumpăr carne și produse 

din carne la un preț mai redus 

indiferent de calitatea și modul de 

obținere al acestora.” 

35%  dintre persoanele intervievate 

sunt în acord total cu afirmația 

„Prefer să cumpăr carne și produse 

din carne la un preț mai mare cu o 

calitate mai ridicată.” 

cărnii și produselor din 

carne ? 

Prefer să cumpăr carne și 

produse din carne obținute 

industrial la un preț mai 

avantajos.  

Prefer să cumpăr carne și 

produse din carne obținute 

tradițional la un preț mai mare.  

Prefer să cumpăr carne și 

produse din carne la un preț 

mai redus indiferent de calitatea 

și modul de obținere al 

acestora. 

Prefer să cumpăr carne și 

produse din carne la un preț 

mai mare cu o calitate mai 

ridicată. 

Determinarea prețului 

mediu acceptat în 

rândul consumatorilor 

pentru 1 kilogram de 

carne în funcție de 

specie. 

40% dintre respondenți sunt dispuși 

să plătească între 21-30 lei per kg 

25% dintre respondenți sunt dispuși 

să plătească între 11-20 lei  per kg 

15% dintre respondenți sunt dispuși 

să plătească între 31-40 lei per  kg 

10% dintre respondenți sunt dispuși 

să plătească sub 10 lei per  kg 

10% dintre respondenți sunt dispuși 

să plătească peste 50 lei per  kg 

12. Care este prețul pe care 

sunteți dispus să îl plătiți 

pentru 1 kg de carne? 

Sub 10 lei 

11-20 lei 

21-30 lei 

31-40 lei 

Peste 50 lei 

Determinarea nivelului 

de importanță cu privire 

la anumiți factori ce 

influențează decizia de 

cumpărare a cărnii și 

produselor din carne. 

25%  dintre respondenți apreciază 

factorul „țara de proveniență” ca 

fiind important. 

60% dintre respondenți apreciază 

factorul „termenul de valabilitate” 

ca fiind foarte important. 

35% dintre respondenți apreciază 

factorul „compania producătoare” ca 

fiind important. 

30% dintre respondenți apreciază 

factorul „recomandările 

cunoștiințelor” ca fiind important. 

30% dintre respondenți apreciază 

factorul „recomandările medicilor” 

ca fiind important. 

13. Care este importanța 

acordată următorilor 

factori în decizia de 

cumpărare a cărnii și 

produselor din carne: 

Țara de proveniență 

Termenul de valabilitate 

Compania producătoare 

Recomandările cunoștiințelor 

Recomandările medicilor 

Identificarea 

avantajelor produselor 

din carne obținute în 

mod tradițional, în 

viziunea respondenților. 

50% dintre respondenți au apreciat 

cu atributul „foarte mult” avantajul 

„un gust mai bun” 

55% dintre respondenți au apreciat 

cu atributul „foarte mult” avantajul 

„conținut redus de substanțe 

chimice” 

55% dintre respondenți au apreciat 

cu atributul „foarte mult” avantajul 

„sunt mai sănătoase” 

40% dintre respondenți au apreciat 

cu atributul „foarte mult” avantajul 

„sprijinirea economiei locale” 

14. Ce apreciați la produsele 

din carne obținute 

tradițional?  

Un gust mai bun 

Conținut redus de substanțe 

chimice 

Sunt mai sănătoase 

Prin valorificarea acestora este 

sprijinită economia locală 
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Determinarea gradului 

de acoperire al 

necesităților de carne și 

produse din carne din 

punct de vedere al 

diversității 

sortimentale. 

45% dintre respondenți consideră 

acest grad de acoperire ca fiind unul 

„bun” 

30%  dintre respondenți consideră 

acest grad de acoperire ca fiind unul 

„satisfăcător” 

20%  dintre respondenți consideră 

acest grad de acoperire ca fiind unul 

„foarte bun” 

5% dintre respondenți consideră 

acest grad de acoperire ca fiind unul 

„nesatisfăcător” 

15. Gradul de acoperire al 

necesităților 

dumneavoastră cu carne și 

produse din carne din 

punct de vedere al 

diversității sortimentale 

este:  

Nesatisfăcător 

Satisfăcător 

Bun 

Foarte bun 

Determinarea percepției 

respondenților privind 

prețurile practicate 

pentru  carne și produse 

din carne la diverși 

vânzători. 

50% dintre respondenți apreciază 

prețurile ca fiind justificate 

35% dintre respondenți apreciază 

prețurile ca fiind mari 

15% dintre respondenți apreciază 

prețurile ca fiind mici 

16. Cum considerați prețurile 

practicate pentru carne și 

produse din carne în 

raport cu calitatea? 

Mari 

Mici 

Justificate 

Identificarea motivației 

pentru care respondenții 

ar cumpra  carne și 

produse din carne la 

prețuri mai ridicate. 

75% dintre respondenți apreciază că 

motivația  principală este că  au o 

calitate superioară 

50% dintre respondenți apreciază că 

motivația  principală este că  sunt 

realizate în mod tradițional 

40%  dintre respondenți apreciază că 

motivația  principală este că sunt 

produse și certificate ecologic 

 

17. Sunteți dispus să 

cumpărați carne și 

produse din carne la 

prețuri mai mari dacă: 

Sunt produse și certificate 

ecologic 

Au o calitate superioară 

Sunt realizate în mod 

tradițional 

Identificarea  

principalelor mărci de  

carne și produse din 

carne achiziționate de 

către respondenți. 

Majoritatea respondenților 

achiziționează mărci precum: 

CrisTim, Avicola, Coco-Rico, 

Matache Măcelaru 

18. De la ce marcă 

achizitionați carne și 

produse din carne? (ex. 

carne - Avicola, Salam - 

Matache Măcelaru') 

Identificarea surselor 

principale de informare 

cu privire la alimentația 

sănătoasă. 

Sursa internet înregistrează 60% din 

răspunsurile multiple 

Sursa TV înregistrează 30% dintre 

răspunsurile multiple 

Sursa Radio înregistrează 10% 

dintre răspunsurile multiple 

19. Care sunt sursele 

principale de informare 

referitoare la o alimentație 

sănătoasă? 

TV 

Radio 

Internet 

Alte surse 

Deteminarea opiniei 

respondenților privind 

utilitatea informării în 

ceea ce privește 

influența asupra 

sănătății a consumului 

de carne și produse din 

carne. 

95% dintre respondenți consideră 

utilă informarea în ceea ce privește 

influența asupra sănătății a 

consumului de carne și produse din 

carne. 

20. Considerați utilă 

informarea în ceea ce 

privește influența 

consumului de carne și 

produse din carne asupra 

sănătății? 

Da 

Nu  

Identificarea 

recomandărilor 

respondenților față de 

producătorii de carne și 

produse din carne. 

Majoritatea respondenților fac 

recomandări privind procesul de 

prelucrare a cărnii (diminuarea 

adaosurilor sau reducerea la 

minimum a etapei de procesare) 

21. Aveți recomandări față de 

producătorii de carne și 

produse din carne? Dacă 

răspunsul este afirmativ, 

vă rugăm să le menționați. 

Determinarea profilului 

consumatorilor  de 

În ceea ce privește profilul 

consumatorului, acesta este de gen 

22. Genul dvs.: 

Feminin 
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Sursa: conceptualizarea autorilor  

 

 

1.2. Metodologia cercetării  

 

În ceea ce privește metoda de culegere a informațiilor a fost utilizată ancheta 

cantitativă, prin intermediul tehnicii de investigare structurate cu ajutorul 

chestionarului autoadministrat. Ca metodă de eșantionare a fost utilizată eșantionarea 

de conveniență prin metoda “bulgărelui de zăpadă”.  

În vederea stabilirii mărimii eșantionului a fost utilizată Metoda Taro Yamane, 

conform căreia: 

n = N/(1+N*e2), în care: 

n – dimensiunea eșantionului,  

N – dimensiunea populației totale,  

e – eroarea acceptată 

carne și produse din 

carne. 

feminin, preponderent cu vârsta de 

30 de ani, cu reședința în mediul 

urban, având studii superioare, fiind 

salariat, cu venituri peste 2000 lei.  

Refeitor la preferințele  acestuia, 

majoritatea respondenților consumă 

carne, zilnic, de pasăre și porc, 

achiziționată din 

supermarket/hipermarket, în funcție 

de prospețime. Consumatorii alocă 

între 51-100 lei săptămânal, 

preferând produse calitative la un 

preț mai mare, considerând bun 

gradul de acoperire al necesităților. 

Masculin 

23. Vârsta: 

Sub 20 ani 

20-29 ani 

30-39 ani 

40-49 ani 

50-59 ani 

60-69 ani 

70 ani și peste 

24. Mediul de reședință: 

Urban 

Rural 

25. Județul de domiciliu: 

26. Nivelul studiilor: 

Studii primare 

Studii gimnaziale 

Studii liceale 

Studii postliceale 

Studii superioare 

27. Ocupația: 

Salariat 

În căutarea unui loc de muncă 

Patron 

Șomer 

Pensionar 

Student 

Altele: 

28. Venitul mediu lunar al 

dvs.: 

< 1.000 lei 

1.001 - 2.000 lei 

2.001 - 3.000 lei 

3001- 4000 lei 

4.001-5000 lei 

5001-6000 lei 

> 6000 lei 
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Pentru o populație totală cu 19.201.662 persoane în anul 2021, dimensiunea 

eșantionului determinat este de 455 de persoane, utilizând o eroare de 4,7%. 

Chestionarul cuprinde 28 întrebări, din care 26 întrebări închise și 2 întrebări 

deschise. După ce a fost elaborat, chestionarul a fost testat la douăzeci de persoane, 

pentru a culege feed-back privind înţelegerea întrebărilor şi a îmbunătăţi calitatea 

cercetării.  

Variabilele utilizate în studierea pieţei cărnii și produselor din carne sunt: 

- variabile dependente: preferinţele consumatorilor pentru carne și produse din 

carne; 

- variabile independente: genul, vârsta, mediul de reședință, nivelul studiilor, 

ocupație și venit. 

 

1.3. Dimensiunea și structura eșantionului 

 

Dimensiunea eșantionului a fost de 455 respondenți. 

Din punct de vedere al genului, 66,4% persoane sunt de gen feminin și 33,6% 

persoane sunt de gen masculin, așa cum este prezentat în figura următoare: 

 

Figura 1.1. - Structura eșantionului în funcție de gen 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

  

Din punct de vedere al vârstei, 71,0% dintre respondenți au vârsta de până la 29 

ani, 22,4% dintre respondenți au vârsta cuprinsă între 30 și 49 ani, respectiv 6,6% dintre 

respondenți au vârsta de peste 50 de ani, așa cum este prezentat în figura următoare: 
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Figura 1.2. - Structura eșantionului în funcție de vârstă 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Din punct de vedere al mediului de reședință, 72,7% persoane sunt din mediul 

urban și 27,3% persoane sunt din mediul rural, așa cum este prezentat în figura 

următoare: 

 

Figura 1.3. - Structura eșantionului în funcție de mediul de reședință 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

 

Din punct de vedere al județului de domiciliu, la această cercetare au participat 

respondenți din 27 de județe. Este de remarcat faptul că 6 județe au participat cu 69,3%, 
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respectiv București (39,1%), Ialomița (7,7%), Ilfov (6,2%), Dâmbovița (5,5%), Tulcea 

(5,5%) și Teleorman (5,3%), așa cum este prezentat în figura următoare: 

 

Figura 1.4. - Structura eșantionului în funcție de județul de domiciliu 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Din punct de vedere al nivelului studiilor, 84,6% au studii superioare, respectiv 

13,2% au studii liceale, așa cum este prezentat în figura următoare: 

 

Figura 1.5. - Structura eșantionului în funcție de nivelul studiilor 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Din punct de vedere al ocupației, 45,9% sunt salariați, așa cum este prezentat în 

figura următoare: 

 

Figura 1.6. - Structura eșantionului în funcție de ocupație 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Din punct de vedere al venitului lunar, 37,1% au venituri lunare sub 2000 lei, 

respectiv 32,9% au venituri cuprinse între 2000-4000 lei, așa cum este prezentat în figura 

următoare: 
 

Figura 1.7. - Structura eșantionului în funcție de nivelul venitului 

 
 Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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1.4. Interpretarea rezultatelor 

 

Prima întrebare a chestionarului, “Consumați carne și/sau produse din 

carne?”, este generală și vizează identificarea consumatorilor de carne și/sau produse 

din carne.  Astfel, se remarcă faptul că 97,6% dintre respondenți sunt consumatori, 

respectiv 2,4% sunt non-consumatori de carne și/sau produse din carne, așa cum este 

prezentat în figura următoare:  

Figura 1.8. - Structura consumului de carne și produse din carne 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În funcție de gen, 1,5% din respondenții de gen feminin și 0,9% din respondenții 

de gen masculin nu cosumă deloc carne și/sau produse din carne, așa cum rezultă din 

figura următoare: 

Figura 1.9. - Structura consumului de produse de carne și produse din carne în 

funcție de gen și venit 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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În ceea ce privește venitul, 0,9% din respondenții cu venituri cuprinse sub 2000 

lei, 0,4% din respondenții cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei și 1,1% din 

respondenții cu venituri peste 4001 lei nu consumă carne și/sau produse din carne.  

Dacă ne referim la mediul de reședință, se observă faptul că 2,2% din 

respondenții din mediul urban și 0,2% din respondenții din mediul rural nu consumă 

deloc carne și/sau produse din carne, așa cum rezultă din figura următoare: 

Figura 1.10. - Structura consumului de carne și produse din carne în funcție de 

mediul de reședință și vârstă 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Dacă ne referim la vârstă, se observă faptul că 1,8% din respondenții cu vârsta 

cuprinsă între 20-29 ani, 0,2% din respondenții cu vârsta cuprinsă între 30-39 ani și 0,4% 

din respondenții cu vârsta cuprinsă între 50-59 ani nu consumă deloc carne și/sau 

produse din carne.  

Referitor la cea de a doua întrebare, „Cât de des consumați carne?”, care 

vizează frecvența de consum a cărnii, se observă faptul că 45,5% dintre respondenți 

consumă carne zilnic, 39,4% de 2-3 ori pe săptămână, 10,1%  săptămânal și 5,0% 

ocazional, așa cum rezultă din figura următoare: 

Figura 1.11. - Structura frecvenței de consum a cărnii 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Dacă ne referim la cei care consumă carne zilnic, se remarcă faptul că sunt 59,0% 

din cei cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei, respectiv 50,9% din cei cu venituri peste 

6000 lei.  

Dacă ne referim la cei care consumă carne de 2-3 ori pe săptămână, se remarcă 

faptul că sunt 45,7% din cei cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei și 43,2% din cei cu 

venituri cuprinse între 5001-6000 lei.  

Dacă ne referim la cei care consumă carne săptămânal, se remarcă faptul că sunt 

17,9% din respondenții cu venituri sub 1000 lei, respectiv 13,5% din cei cu venituri 

cuprinse între 5001-6000 lei.  

Dacă ne referim la cei care consumă carne ocazional, se remarcă faptul că sunt 

9,8% din respondenții cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei și 9,5% din cei cu venituri 

sub 1000 lei.  

Referitor la cea de a treia întrebare, „Cât de des consumați produse din carne?”, 

care vizează frecvența de consum a produselor din carne, se remarcă faptul că 44,4% 

dintre respondenți consumă carne zilnic, 35,8% de 2-3 ori pe săptămână, 11,9%  

săptămânal și 7,9% ocazional, așa cum se poate observa din figura următoare: 

 

Figura 1.12. - Structura frecvenței de consum a produselor din carne 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Dacă ne referim la cei care consumă zilnic produse din carne, se remarcă faptul 

că sunt 52,9% din cei cu venituri cuprinse între 1001-3000 lei, respectiv 50,8% din cei 

cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei.  

Dacă ne referim la cei care consumă de 2-3 ori pe săptămână produse din carne, 

se remarcă faptul că sunt 41,5% din cei cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei și 40,5% 

din cei cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei.  

Dacă ne referim la cei care consumă săptămânal produse din carne, se remarcă 

faptul că sunt 21,6% din respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei, respectiv 

17,9% din cei cu venituri sub 1000 lei.  
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Dacă ne referim la cei care consumă ocazional produse din carne, se remarcă 

faptul că sunt 17,1% din respondenții cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei și 9,8% 

din cei cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei.  

Referitor la întrebarea patru, „De la ce specie preferați să consumați carne și 

produse din carne?”, care vizează identificarea tipului de carne preferat în funcție de 

specie, se observă faptul că: 

- în ceea ce privește carnea și produsele din carne de pasăre, situația este 

următoarea: 

o 2,0% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 10,6% dintre respondenți consumă puțin 

o 34,7% dintre respondenți consumă mult 

o 52,7% dintre respondenți consumă foarte mult 
 

Figura 1.13. – Aprecierea consumului de carne și produse din carne de pasăre 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

 

- în ceea ce privește carnea și produsele din carne de porc, situația este 

următoarea: 

o 4,5% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 27,0% dintre respondenți consumă puțin 

o 43,5% dintre respondenți consumă mult 

o 25,0% dintre respondenți consumă foarte mult 
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Figura 1.14. – Aprecierea consumului de carne și produse din carne de porc 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește carnea și produsele din carne de vită, situația este 

următoarea: 

o 15,8% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 46,8% dintre respondenți consumă puțin 

o 25,2% dintre respondenți consumă mult 

o 12,2% dintre respondenți consumă foarte mult 
 

Figura 1.15. – Aprecierea consumului de carne și produse din carne de vită 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește carnea și produsele din carne de oaie, situația este 

următoarea: 

o 43,5% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 39,6% dintre respondenți consumă puțin 

o 11,5% dintre respondenți consumă mult 

o 5,4% dintre respondenți consumă foarte mult 
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Figura 1.16. – Aprecierea consumului de carne și produse din carne de oaie 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește carnea și produsele din carne de capră, situația este 

următoarea: 

o 69,7% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 21,5% dintre respondenți consumă puțin 

o 5,7% dintre respondenți consumă mult 

o 3,1% dintre respondenți consumă foarte mult 
 

Figura 1.17. – Aprecierea consumului de carne și produse din carne de capră 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Referitor la întrebarea cinci, „Care sunt sortimentele de produse din carne pe 

care le consumați?”, care vizează identificarea sortimentelor preferate de produse din 

carne, se observă faptul că: 

- în ceea ce privește consumul de salamuri, situația este următoarea: 

o 13,1% dintre respondenți nu consumă deloc  
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o 23,6% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 31,3% dintre respondenți consumă puțin 

o 23,2% dintre respondenți consumă mult 

o 8,8% dintre respondenți consumă foarte mult 

Figura 1.18. – Aprecierea consumului de salamuri 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește consumul de cârnați, situația este următoarea: 

o 11,3% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 27,5% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 34,7% dintre respondenți consumă puțin 

o 20,9% dintre respondenți consumă mult 

o 5,6% dintre respondenți consumă foarte mult 

Figura 1.19. – Aprecierea consumului de cârnați 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește consumul de afumături (ciolan, slănină, costiță etc.), 

situația este următoarea: 
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o 21,2% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 30,4% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 29,1% dintre respondenți consumă puțin 

o 15,3% dintre respondenți consumă mult 

o 4,1% dintre respondenți consumă foarte mult 
 

Figura 1.20. – Aprecierea consumului de afumături (ciolan, slănină, costiță etc.) 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

- în ceea ce privește consumul de prospături (cremwurști, parizer etc.), 

situația este următoarea: 

o 20,7% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 28,2% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 30,4% dintre respondenți consumă puțin 

o 15,5% dintre respondenți consumă mult 

o 5,2% dintre respondenți consumă foarte mult 
 

Figura 1.21. – Aprecierea consumului de prospături (cremwurști, parizer etc.) 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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- în ceea ce privește consumul de specialități (șuncă presată, mușchi file, 

pastramă etc.), situația este următoarea: 

o 3,6% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 14,0% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 28,4% dintre respondenți consumă puțin 

o 40,1% dintre respondenți consumă mult 

o 14,0% dintre respondenți consumă foarte mult 
 

Figura 1.22. – Aprecierea consumului de specialități (șuncă presată, mușchi file, 

pastramă etc.) 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește consumul de diverse produse din carne (pastă de mici, 

tobă etc.), situația este următoarea: 

o 24,5% dintre respondenți nu consumă deloc  

o 31,1% dintre respondenți consumă foarte puțin 

o 30,2% dintre respondenți consumă puțin 

o 11,0% dintre respondenți consumă mult 

o 3,2% dintre respondenți consumă foarte mult 

Figura 1.23. – Aprecierea consumului de de diverse produse din carne (pastă 

de mici, tobă) 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Referitor la întrebarea șase, „De la ce specie preferați să consumați carne și 

produse din carne?”, care vizează identificarea sortimentelor preferate de carne și 

produse din carne în funcție de specie, se observă faptul că: 

- în ceea ce privește consumul de carne și produsele din carne de pasăre, 

situația este următoarea: 

o 62,4% dintre respondenți consumă carne proaspătă 

o 1,1% dintre respondenți consumă salamuri 

o 1,4% dintre respondenți consumă cârnați 

o 0,9% dintre respondenți consumă afumături 

o 2,3% dintre respondenți consumă specialități 

o 32,0% dintre respondenți consumă diverse produse. 

 

Figura 1.24. – Aprecierea consumului de carne și produse din carne de pasăre 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește consumul de carne și produsele din carne de porc, 

situația este următoarea: 

o 21,8% dintre respondenți consumă carne proaspătă 

o 7,9% dintre respondenți consumă salamuri 

o 5,6% dintre respondenți consumă cârnați 

o 6,1% dintre respondenți consumă afumături 

o 4,1% dintre respondenți consumă specialități 

o 54,5% dintre respondenți consumă diverse produse. 
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Figura 1.25. – Aprecierea consumului de carne și produse din carne de porc 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește consumul de carne și produsele din carne de vită, 

situația este următoarea: 

o 38,1% dintre respondenți consumă carne proaspătă 

o 1,6% dintre respondenți consumă salamuri 

o 5,0% dintre respondenți consumă cârnați 

o 0,7% dintre respondenți consumă afumături 

o 7,0% dintre respondenți consumă specialități 

o 29,1% dintre respondenți consumă diverse produse 

o 18,7% dintre respondenți nu consumă carne și produse din carne de 

vită. 
 

Figura 1.26. – Aprecierea consumului de carne și produse din carne de vită 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește consumul de carne și produsele din carne de oaie, 

situația este următoarea: 

o 19,6% dintre respondenți consumă carne proaspătă 
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o 0,7% dintre respondenți consumă salamuri 

o 5,2% dintre respondenți consumă cârnați 

o 3,4% dintre respondenți consumă afumături 

o 10,6% dintre respondenți consumă specialități 

o 28,8% dintre respondenți consumă diverse produse 

o 31,8% dintre respondenți nu consumă carne și produse din carne de 

oaie. 

Figura 1.27. – Aprecierea consumului de carne și produse din carne de oaie 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

- în ceea ce privește consumul de carne și produsele din carne de capră, 

situația este următoarea: 

o 18,0% dintre respondenți consumă carne proaspătă 

o 2,5% dintre respondenți consumă salamuri 

o 2,3% dintre respondenți consumă cârnați 

o 2,0% dintre respondenți consumă afumături 

o 6,5% dintre respondenți consumă specialități 

o 24,3% dintre respondenți consumă diverse produse 

o 44,4% dintre respondenți nu consumă carne și produse din carne de 

oaie. 

Figura 1.28. – Aprecierea consumului de carne și produse din carne de capră 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Referitor la întrebarea șapte, „Care este sursa de aprovizionare pentru carnea 

și produsele din carne pe care le consumați?”, care vizează identificarea sursei de 

aprovizionare preferate, se observă faptul că: 

- în ceea ce privește producătorii direcți, situația este următoarea: 

o 17,8% dintre respondenți nu achiziționează deloc  

o 19,8% dintre respondenți achiziționează foarte puțin 

o 18,9% dintre respondenți achiziționează puțin 

o 20,9% dintre respondenți achiziționează mult 

o 22,5% dintre respondenți achiziționează foarte mult 

 
Figura 1.29. – Preferințele consumatorilor față de sursa de aprovizionare – direct 

de la producător 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 
- în ceea ce privește magazinele specializate/tradiționale, situația este 

următoarea: 

o 7,4% dintre respondenți nu achiziționează deloc  

o 14,9% dintre respondenți achiziționează foarte puțin 

o 26,8% dintre respondenți achiziționează puțin 

o 34,9% dintre respondenți achiziționează mult 

o 16,0% dintre respondenți achiziționează foarte mult 
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Figura 1.30. – Preferințele consumatorilor față de sursa de aprovizionare – 

magazine specializate/tradiționale 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește magazinele de proximitate, situația este următoarea: 

o 16,0% dintre respondenți nu achiziționează deloc  

o 19,6% dintre respondenți achiziționează foarte puțin 

o 28,8% dintre respondenți achiziționează puțin 

o 33,3% dintre respondenți achiziționează mult 

o 2,3% dintre respondenți achiziționează foarte mult 

 

Figura 1.31. – Preferințele consumatorilor față de sursa de aprovizionare – 

magazine de proximitate 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește supermarketurile/hipermarketurile, situația este 

următoarea: 

o 6,1% dintre respondenți nu achiziționează deloc  

o 11,9% dintre respondenți achiziționează foarte puțin 
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o 16,2% dintre respondenți achiziționează puțin 

o 29,7% dintre respondenți achiziționează mult 

o 36,0% dintre respondenți achiziționează foarte mult 

 

Figura 1.32. – Preferințele consumatorilor față de sursa de aprovizionare – 

supermarket/hipermarket 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește magazinele online, situația este următoarea: 

o 69,1% dintre respondenți nu achiziționează deloc  

o 11,7% dintre respondenți achiziționează foarte puțin 

o 8,3% dintre respondenți achiziționează puțin 

o 6,5% dintre respondenți achiziționează mult 

o 4,3% dintre respondenți achiziționează foarte mult 
 

Figura 1.33. – Preferințele consumatorilor față de sursa de aprovizionare – 

magazin online 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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- în ceea ce privește târgurile tradiționale, situația este următoarea: 

o 37,4% dintre respondenți nu achiziționează deloc  

o 27,0% dintre respondenți achiziționează foarte puțin 

o 19,6% dintre respondenți achiziționează puțin 

o 10,4% dintre respondenți achiziționează mult 

o 5,6% dintre respondenți achiziționează foarte mult 
 

Figura 1.34. – Preferințele consumatorilor față de sursa de aprovizionare – 

târguri tradiționale 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
 

Referitor la întrebarea opt „Ce importanţă au următoarele criterii în alegerea 

locului de achiziție pentru carne și produse din carne?”, care vizează importanța 

acordată criteriilor în alegerea locului de achiziție pentru carne și produse din carne, în 

urma centralizării răspunsurilor, a rezultat următorul tabel: 

 

Tabelul 1.2. – Importanța acordată criteriilor în alegerea locului de achiziție 

pentru carne și produse din carne 

Factori 

Importanța acordată: 

Nu are 

importanță 

Foarte 

puțin 

important 

Puțin 

important Important 

Foarte 

important 

Apropierea de casă 91 62 90 122 79 

Diversitatea sortimentală 25 53 71 179 116 

Prețurile accesibile 

practicate 21 42 83 183 115 

Produse proaspete 

disponibile  14 21 34 113 262 

Produse ecologice 

disponibile 30 61 108 141 104 

Calitatea superioară a 

cărnii și produselor din 

carne 13 22 34 117 258 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Utilizând Metoda diferențialei semantice, prin intermediul căreia am acordat o 

notă de la 0 la 4 celor 5 trepte ale scalei, respectiv: nu are importanță (0), foarte puțin 

important (1), puțin important (2), important (3) și foarte important (4), a rezultat 

următoarea ierarhizare în ceea ce privește importanța acordată criteriilor în alegerea 

locului de achiziție a cărnii și produselor din carne: 
 

Figura 1.35. – Determinarea notei medii privind criterile de alegere a locului de 

achiziție 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Se observă faptul că pe primele locuri, din punctul de vedere al importanței 

acordate în alegerea locului de achiziție a cărnii și produselor din carne, se află produsele 

proaspete disponibile, calitatea superioară a cărnii și produselor din carne, prețurile 

accesibile practicate, diversitatea sortimentală, iar la polul opus se află produsele 

ecologice disponibile și apropierea de casă. 

De asemenea, în urma centralizării răspunsurilor, în alegerea locului de achiziție 

a cărnii și produselor din carne, apropierea de casă: 

- nu are importanță pentru 20,5% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 17,8% dintre respondenți 
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Figura 1.36. – Importanța criteriilor în alegerea locului de achiziție – apropierea 

de casă 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în alegerea locului de achiziție a cărnii și 

produselor din carne, diversitatea sortimentală: 

- nu are importanță pentru 5,6% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 26,1% dintre respondenți 

 

Figura 1.37. – Importanța criteriilor în alegerea locului de achiziție – diversitatea 

sortimentală 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în alegerea locului de achiziție a cărnii și 

produselor din carne, prețurile accesibile practicate: 

- nu are importanță pentru 4,7% dintre respondenți  
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- reprezintă un factor foarte important pentru 25,9% dintre respondenți 

 

Figura 1.38. – Importanța criteriilor în alegerea locului de achiziție – prețurile 

accesibile practicate 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în alegerea locului de achiziție a cărnii și 

produselor din carne, produsele proaspete disponibile: 

- nu are importanță pentru 3,2% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 59,0% dintre respondenți 

 

Figura 1.39. – Importanța  criteriilor în alegerea locului de achiziție – produse 

proaspete disponibile 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în alegerea locului de achiziție a cărnii și 

produselor din carne, produsele ecologice disponibile: 



pagina 38 din 74 

- nu are importanță pentru 6,8% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 23,4% dintre respondenți 

 

Figura 1.40. – Importanța criteriilor în alegerea locului de achiziție – produse 

ecologice disponibile 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în alegerea locului de achiziție a cărnii și 

produselor din carne, calitatea superioară a produselor: 

- nu are importanță pentru 2,9% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 58,1% dintre respondenți 

 

Figura 1.41. – Importanța criteriilor în alegerea locului de achiziție – calitatea 

superioară a produselor 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Referitor la întrebarea nouă „Ce sumă alocați – în medie – săptămânal pentru 

cumpărarea cărnii și produselor din carne?”, care vizează identificarea sumei alocate 

cărnii și produselor din carne, în urma centralizării răspunsurilor: 

 

• sub 25 lei reprezintă suma alocată pentru achiziția cărnii și 

produselor din carne de 6,3% dintre respondenți, respectiv pentru 13,7% din 

respondenții cu venituri sub 1000 lei; 

• 26-50 lei reprezintă suma alocată pentru achiziția cărnii și 

produselor din carne de 20,3% dintre respondenți, respectiv pentru 28,4% din 

respondenții cu venituri sub 1000 lei; 

 

Figura 1.42. – Determinarea sumei alocate săptămânal pentru achiziția cărnii și 

produselor din carne 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

• 51-100 lei reprezintă suma alocată pentru achiziția cărnii și 

produselor din carne de 35,5% dintre respondenți, respectiv pentru 39,3% din 

respondenții cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei; 

• 101-150 lei reprezintă suma alocată pentru achiziția cărnii și 

produselor din carne de 22,1% dintre respondenți, respectiv pentru 26,4% din 

respondenții cu venituri peste 6000 lei; 
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• peste 150 lei reprezintă suma alocată pentru achiziția cărnii și 

produselor din carne de 15,8% dintre respondenți, respectiv pentru 35,8% din 

respondenții cu venituri peste 6000 lei. 

 

Referitor la întrebarea zece „Care sunt criteriile ce influențează decizia de 

cumpărare a cărnii și produselor din carne, în ordinea importanței?”, care vizează 

importanța acordată factorilor în decizia de cumpărare cărnii și produselor din carne, în 

urma centralizării răspunsurilor, a rezultat următorul tabel: 

 

Tabelul 1.3. – Importanța acordată factorilor în decizia de cumpărare a cărnii și 

produselor din carne 
 

Factori 

Importanța acordată: 

Nu are 

importanță 

Foarte 

puțin 

important 

Puțin 

important Important 

Foarte 

important 

Prospețime 8 13 15 70 338 

Miros 8 10 38 101 287 

Ingrediente 15 19 56 160 194 

Gust 9 10 25 94 306 

Raport calitate/preț 13 18 51 166 196 

Termenul de 

valabilitate 10 6 41 85 302 

Origine 23 23 102 129 167 

Valoare nutritivă 28 35 123 118 140 

Reclame/oferte 

promoționale 87 85 147 78 47 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Utilizând Metoda diferențialei semantice, prin intermediul căreia am acordat o 

notă de la 0 la 4 celor 5 trepte ale scalei, respectiv: nu are importanță (0), foarte puțin 

important (1), puțin important (2), important (3) și foarte important (4), a rezultat 

următoarea ierarhizarea în ceea ce privește importanța acordată factorilor în decizia de 

cumpărare a cărnii și produselor din carne: 

Se observă faptul că pe primele locuri, din punctul de vedere al importanței 

acordate în decizia de cumpărare a cărnii și produselor din carne, se află: prospețimea, 

gustul, termenul de valabilitate, mirosul, raportul calitate/preț, ingredientele, iar la polul 

opus se află originea, valoarea nutritivă și reclamele/ofertele promoționale. 
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Figura 1.43. – Determinarea notei medii privind importanța acordată factorilor 

în decizia de cumpărare 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

De asemenea, în urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a cărnii 

și produselor din carne, prospețimea: 

- nu are importanță pentru 1,8% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 76,1% dintre respondenți 

 

Figura 1.44. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare – 

prospețime 

  
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a cărnii și produselor 

din carne, mirosul: 

- nu are importanță pentru 1,8% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 64,6% dintre respondenți 
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Figura 1.45. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare - miros 

 
 

Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a cărnii și produselor 

din carne, ingredientele: 

- nu are importanță pentru 3,4% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 43,7% dintre respondenți 

 

Figura 1.46. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare - 

ingrediente 

  

Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
 

În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a cărnii și produselor 

din carne, gustul: 
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- nu are importanță pentru 2,0% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 68,9% dintre respondenți 

 

Figura 1.47. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare - gust 

  

Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a cărnii și produselor 

din carne, raportul calitate/preț: 

- nu are importanță pentru 2,9% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 44,1% dintre respondenți 

 

Figura 1.48.– Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare – raport 

calitate/preț 

  
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
 



pagina 44 din 74 

În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a cărnii și produselor 

din carne, termenul de valabilitate: 

- nu are importanță pentru 2,3% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 68,0% dintre respondenți 

 

Figura 1.49. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare – 

termenul de  valabilitate 

 
 

Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
 

În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a cărnii și produselor 

din carne, originea: 

- nu are importanță pentru 5,2% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 37,6% dintre respondenți 

 

Figura 1.50. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare – 

origine 

  

Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a cărnii și produselor 

din carne, valoarea nutritivă: 

- nu are importanță pentru 6,3% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 31,5% dintre respondenți 

 

Figura 1.51. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare – 

valoare nutritivă 

  
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a cărnii și produselor 

din carne, reclamele/ofertele promoționale: 

- nu are importanță pentru 19,6% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 10,6% dintre respondenți 
 

Figura 1.52. – Importanța criteriilor ce influențează decizia de cumpărare – 

reclame/oferte promoționale 

 
 

Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Referitor la întrebarea unsprezece, „Care este opinia dvs. în legătură cu 

următoarele afirmații referitoare la decizia de cumpărare a cărnii și produselor din 

carne?”, care vizează opinia respondenților în legătură cu o serie de afirmații referitoare 

la decizia de cumpărare a cărnii și produselor din carne, în urma centralizării 

răspunsurilor, a rezultat următorul tabel: 

 

Tabelul 1.4. - Opinia respondenților în  legătură cu afirmațiile referitoare la 

decizia de cumpărare a cărnii și produselor din carne 

Afirmația 
Dezacord 

total 
Dezacord Indiferent Acord 

Acord 

total 

Prefer să cumpăr carne și produse 

din carne obținute industrial la un 

preț mai avantajos. 

45 102 127 113 57 

Prefer să cumpăr carne și produse 

din carne obținute tradițional la un 

preț mai mare. 

13 40 113 178 100 

Prefer să cumpăr carne și produse 

din carne la un preț mai redus 

indiferent de calitatea și modul de 

obținere al acestora. 

149 119 86 51 39 

Prefer să cumpăr carne și produse 

din carne la un preț mai mare, la o 

calitate mai ridicată. 

24 26 85 143 166 

Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Utilizând Scala lui Likert pentru prelucrarea rezultatelor, a rezultat faptul că în 

primul rând respondenții preferă să cumpere carne și produse din carne la un preț mai 

mare, la o calitate mai ridicată, respectiv preferă să cumpere produse din carne obținute 

tradițional  la un preț mai mare, conform figurii următoare: 
 

Figura 1.53. - Scorul obținut de afirmațiile referitoare la decizia de cumpărare a 

produselor din carne 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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De asemenea, respondenților le este indiferent dacă cumpără carne și produse din 

carne obținute industrial la un preț mai avantajos, respectiv nu sunt de acord să cumpere 

carne și produse din carne la un preț mai redus, indiferent de calitatea și modul de 

obținere al acestora. 

 

Întrebarea douăsprezece, „Care este prețul pe care sunteți dispus să îl plătiți 

pentru 1 kg de carne ?” vizează identificarea disponibilității de a plăti pentru 1 kg de 

carne în funcție de specie. În urma centralizării răspunsurilor: 

- în ceea ce privește  prețul pe care sunt dispuși să îl plătească pentru 1kg de 

carne de pasăre, situația este următoarea: 

o 7,4% dintre respondenți sunt dispuși să plătească sub 10 lei;  

o 38,3% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 11-20 lei; 

o 36,9% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 

o 9,9% dintre respondenți  sunt dispuși să plătească 31-40 lei; 

o 4,1% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 41-50 lei; 

o 3,4% dintre respondenți sunt dispuși să plătească peste 50 lei. 

 

Figura 1.54. – Disponibilitatea de a plăti pentru 1kg de carne de pasăre 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

Dacă ne referim la disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de carne de pasăre în 

funcție de venit, se remarcă faptul că: 

- 38,9% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispuși să plătească între 21-30 lei; 

- 44,3% din cei cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei sunt dispuși să plătească 11-

20 lei; 

- 39,1% din cei cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei sunt dispuși să plătească 11-

30 lei; 

- 55,7% din cei cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei sunt dispuși să plătească 11-

20 lei; 

- 48,8% din cei cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei sunt dispuși să plătească 11-

20 lei; 
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- 32,4% din cei cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei sunt dispuși să plătească 11-

30 lei; 

- 47,2% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 
 

Figura 1.55. - Disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de carne de pasăre în funcție 

de venit 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește  prețul pe care sunt dispuși să îl plătească pentru 1kg de carne 

de porc, situația este următoarea: 

o 2,7% dintre respondenți sunt dispuși să plătească sub 10 lei;  

o 27,5% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 11-20 lei; 

o 42,6% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 

o 16,9% dintre respondenți  sunt dispuși să plătească 31-40 lei; 

o 6,1% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 41-50 lei; 

o 4,3% dintre respondenți sunt dispuși să plătească peste 50 lei. 
 

Figura 1.56. – Disponibilitatea de a plăti pentru 1kg de carne de porc 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Dacă ne referim la disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de carne de porc în 

funcție de venit, se remarcă faptul că: 
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• 36,8% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispuși să plătească între 21-30 lei; 

• 38,6% din cei cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei sunt dispuși să plătească 21-

30 lei; 

• 44,8% din cei cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei sunt dispuși să plătească 21-

30 lei; 

• 44,3% din cei cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei sunt dispuși să plătească 21-

30 lei; 

• 46,3% din cei cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei sunt dispuși să plătească 21-

30 lei; 

• 37,8% din cei cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei sunt dispuși să plătească 21-

30 lei; 

• 52,8% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 

 

Figura 1.57. - Disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de carne de porc în funcție 

de venit 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește  prețul pe care sunt dispuși să îl plătească pentru 1kg de 

carne de vită, situația este următoarea: 

o 5,6% dintre respondenți sunt dispuși să plătească sub 10 lei;  

o 10,4% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 11-20 lei; 

o 31,5% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 

o 27,3% dintre respondenți  sunt dispuși să plătească 31-40 lei; 

o 14,0% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 41-50 lei; 

o 11,3% dintre respondenți sunt dispuși să plătească peste 50 lei. 
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Figura 1.58. – Disponibilitatea de a plăti pentru 1kg de carne de vită 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Dacă ne referim la disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de carne de vită în 

funcție de venit, se remarcă faptul că: 

- 37,9% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispuși să plătească între 21-30 lei; 

- 31,4% din cei cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei sunt dispuși să plătească 21-

30 lei; 

- 33,3% din cei cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei sunt dispuși să plătească 31-

40 lei; 

- 32,8% din cei cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei sunt dispuși să plătească 21-

30 lei; 

- 31,7% din cei cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei sunt dispuși să plătească 21-

30 lei; 

- 32,4% din cei cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei sunt dispuși să plătească 31-

40 lei; 

- 32,1% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 
 

Figura 1.59. - Disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de carne de vită în funcție de 

venit 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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- în ceea ce privește  prețul pe care sunt dispuși să îl plătească pentru 1kg de 

carne de oaie, situația este următoarea: 

o 13,5% dintre respondenți sunt dispuși să plătească sub 10 lei;  

o 14,4% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 11-20 lei; 

o 32,2% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 

o 22,3% dintre respondenți  sunt dispuși să plătească 31-40 lei; 

o 11,0% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 41-50 lei; 

o 6,5% dintre respondenți sunt dispuși să plătească peste 50 lei. 
 

Figura 1.60. – Disponibilitatea de a plăti pentru 1kg de carne de oaie 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Dacă ne referim la disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de carne de oaie în 

funcție de venit, se remarcă faptul că: 

- 41,1% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispuși să plătească între 21-30 lei; 

- 30,0% din cei cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei sunt dispuși să plătească 21-

30 lei; 

- 31,0% din cei cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei sunt dispuși să plătească 31-

40 lei; 

- 27,9% din cei cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei sunt dispuși să plătească 21-

30 lei; 

- 29,3% din cei cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei sunt dispuși să plătească 21-

30 lei; 

- 43,2% din cei cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei sunt dispuși să plătească 21-

30 lei; 

- 26,4% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 
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Figura 1.61. - Disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de carne de oaie în funcție de 

venit 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- în ceea ce privește  prețul pe care sunt dispuși să îl plătească pentru 1kg de 

carne de capră, situația este următoarea: 

o 19,1% dintre respondenți sunt dispuși să plătească sub 10 lei;  

o 16,9% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 11-20 lei; 

o 29,3% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 

o 18,2% dintre respondenți  sunt dispuși să plătească 31-40 lei; 

o 8,8% dintre respondenți sunt dispuși să plătească 41-50 lei; 

o 7,7% dintre respondenți sunt dispuși să plătească peste 50 lei. 
 

Figura 1.62. – Disponibilitatea de a plăti pentru 1kg de carne de capră 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Dacă ne referim la disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de carne de capră în funcție de 

venit, se remarcă faptul că: 

- 33,7% din cei cu venituri sub 1000 lei sunt dispuși să plătească între 21-30 lei; 

- 25,7% din cei cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 

- 28,7% din cei cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 
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- 31,1% din cei cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 

- 22,0% din cei cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 

- 32,4% din cei cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 

- 28,3% din cei cu venituri peste 6000 lei sunt dispuși să plătească 21-30 lei; 

 

Figura 1.63. - Disponibilitatea de a plăti pentru 1 kg de carne de capră în funcție 

de venit 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Referitor la întrebarea treisprezece „Care este importanța acordată următorilor 

factori în decizia de cumpărare a cărnii și produselor din carne?”, care vizează 

importanța acordată factorilor în decizia de cumpărare a cărnii și produselor din carne, 

în urma centralizării răspunsurilor, a rezultat următorul tabel: 

 

Tabelul 1.5. – Importanța acordată factorilor în decizia de cumpărare a cărnii și 

produselor din carne 

Factori 

Importanța acordată: 

Deloc 

important 

Puțin 

important Așa și așa Important 

Foarte 

important 

țara de proveniență 52 69 108 116 99 

termenul de valabilitate 9 25 35 108 267 

compania producătoare 22 47 129 154 92 

recomandările 

cunoștințelor 37 50 139 156 62 

recomandările 

medicilor 27 52 111 146 108 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Utilizând Metoda diferențialei semantice, prin intermediul căreia am acordat o 

notă de la 0 la 4 celor 5 trepte ale scalei, respectiv: nu are importanță (0), foarte puțin 

important (1), puțin important (2), important (3) și foarte important (4), a rezultat 

următoarea ierarhizarea în ceea ce privește importanța acordată factorilor în decizia de 

cumpărare a cărnii și produselor din carne: 
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Figura 1.64. - Scorul obținut de factorii în decizia de cumpărare a cărnii și 

produselor din carne 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Se observă faptul că pe primele locuri, din punctul de vedere al importanței 

acordate în decizia de cumpărare a cărnii și produselor din carne, se află termenul de 

valabilitate, recomandările medicilor, compania producătoare, iar la polul opus se află 

țara de proveniență și recomandările cunoștințelor. 

De asemenea, în urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a cărnii 

și produselor din carne, țara de proveniență: 

- nu are importanță pentru 11,7% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 22,3% dintre respondenți 

 

Figura 1.65. – Importanța acordată factorilor în decizia de cumpărare – țara de 

proveniență 

  
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a cărnii și produselor 

din carne, termenul de valabilitate: 

- nu are importanță pentru 2,0% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 60,1% dintre respondenți 

 

Figura 1.66. – Importanța acordată factorilor în decizia de cumpărare – termenul 

de valabilitate 

 
 

Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
 

În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a cărnii și produselor 

din carne, compania producătoare: 

- nu are importanță pentru 5,0% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 20,7% dintre respondenți 
 

Figura 1.67. – Importanța acordată factorilor în decizia de cumpărare – 

compania producătoare 

  
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a cărnii și produselor din 

carne, recomandările cunoștințelor: 

- nu are importanță pentru 8,3% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 14,0% dintre respondenți 
 

Figura 1.68. – Importanța acordată factorilor în decizia de cumpărare – 

recomandările cunoștințelor 

  
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

În urma centralizării răspunsurilor, în decizia de cumpărare a cărnii și produselor 

din carne, recomandările medicilor: 

- nu are importanță pentru 6,1% dintre respondenți  

- reprezintă un factor foarte important pentru 24,3% dintre respondenți 

Figura 1.69. – Importanța acordată factorilor în decizia de cumpărare – 

recomandările medicilor 

  
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Referitor la întrebarea paisprezece „Ce apreciați la produsele din carne obținute 

în mod  tradițional?”, care vizează identificarea opiniei respondenților referitoare la 

caracteristicile produselor din carne obținute în mod tradițional, în urma centralizării 

răspunsurilor, a rezultat următorul tabel: 
 

Tabelul 1.6. – Aprecierea produselor din carne  obținute în mod tradițional 

Caracteristici 

Importanța acordată: 

Deloc 

Foarte 

puțin Puțin Mult 

Foarte 

mult 

un gust mai bun 13 10 24 153 244 

conținut redus de 

substanțe chimice 2 14 47 133 248 

sunt mai sănătoase 8 8 39 130 259 

prin valorificarea 

acestora este sprijinită 

economia locală 14 17 64 152 197 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Utilizând Metoda diferențialei semantice, prin intermediul căreia am acordat o 

notă de la 1 la 5 celor 5 trepte ale scalei, respectiv: deloc (0), foarte puțin (1), puțin (2), 

mult (2) și foarte mult (4), a rezultat următoarea ierarhizare în ceea ce privește aprecierea 

caracteristicilor produselor din carne obținute în mod tradițional: 

 

Figura 1.70. – Scorul caracteristicilor ale produselor din carne obținute în mod 

tradițional 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Se observă faptul că pe primele locuri, din punctul de vedere al aprecierii 

caracteristicilor produselor din carne obținute în mod tradițional, se află faptul că acestea 

sunt mai sănătoase, respectiv au un conținut mai redus de substanțe chimice, iar la polul 

opus se află gustul mai bun și faptul că prin valorificarea acestora este sprijinită 

economia locală. 

 



pagina 58 din 74 

Referitor la întrebarea cincisprezece, „Gradul de acoperire al necesităților 

dumneavoastră cu carne și produse din carne din punct de vedere al diversității 

sortimentale este:”, care vizează gradul de acoperire al necesităților cu carne și produse 

din carne din punct de vedere al diversității sortimentale, în urma centralizării 

răspunsurilor, se remarcă faptul că 45,5% dintre respondenți consideră un grad bun și 

20,7% un grad foarte bun, așa cum rezultă din figura următoare: 

Figura 1.71. - Gradul de acoperire al necesităților cu carne și produse din carne 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

Dacă ne referim la aprecierile respondenților în funcție de venit, respondenții cu 

venituri peste 4000 lei apreciază gradul de acoperire al necesităților cu carne și produse 

din carne din punct de vedere al diversității sortimentale ca fiind bun, într-o măsură mai 

mare, comparativ cu respondenții din celelalte categorii de venit, așa cum se poate 

observa din tabelul următor: 

Figura 1.72. - Gradul de acoperire al necesităților cu carne și produse din carne 

în funcție de venit 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Întrebarea șaisprezece, „Cum considerați prețurile practicate pentru carne și 

produse din carne în raport cu calitatea?”, vizează analiza aprecierilor privind raportul 

calitate-preț din cadrul mai multor surse de aprovizionare și în urma centralizării 

răspunsurilor, așa cum rezultă și din tabelul următor: 

- 57,9% dintre respondenți apreciază justificate prețurile practicate de producătorii 

industriali; 

- 67,8% dintre respondenți apreciază justificate prețurile practicate de producătorii 

artizanali; 

- 47,1% dintre respondenți apreciază justificate prețurile practicate în magazinele 

de proximitate; 

- 50,0% dintre respondenți apreciază justificate prețurile practicate în 

supermarket/hipermarket; 

- 39,2% dintre respondenți apreciază justificate prețurile practicate de magazinele 

online; 

- 56,5% dintre respondenți apreciază justificate prețurile practicate de piețele 

tradiționale. 

 

Tabelul 1.7. - Preferințele respondenților în ceea ce privește prețurile pentru 

carne și produse din carne 

 

Sursa de aprovizionare 
Prețurile practicate sunt: 

mici justificate mari 

producătorii industriali 40 257 147 

producătorii tradiționali 30 301 113 

magazinele de proximitate 28 209 207 

supermarket/hipermarket 52 222 170 

magazinele online 56 174 214 

piețele tradiționale 31 251 162 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Utilizând Metoda diferențialei semantice, prin intermediul căreia am acordat o 

notă de la 1 la 3 celor 3 trepte ale scalei, respectiv: mici (1), justificate (2) și mari (3), a 

rezultat următoarea ierarhizare în ceea ce privește prețurile practicate pentru carne și 

produse din carne. 

Se observă faptul că pe primul loc, în funcție de raportul calitate-preț, se află 

magazinele de proximitate, urmate de magazinele online, piețele tradiționale, 

supermarket/hipermarket, producătorii industriali și producătorii tradiționali. 
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Figura 1.73. - Nota obținută de sursele de aprovizionare cu carne și produse din 

carne 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

  

Dacă ne referim la aprecierea raportului calitate-preț în funcție de venit, se 

remarcă faptul că: 

- prețurile practicate de producătorii industriali sunt considerate justificate de 

62,3% din respondenții cu venituri peste 6000 lei, respectiv mari de 40,5% din 

respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei; 

- prețurile practicate de producătorii tradiționali sunt considerate justificate de 

73,6% din respondenții cu venituri peste 6000 lei, respectiv mari de 32,4% din 

respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei; 

- prețurile practicate de magazinele de proximitate sunt considerate justificate de 

58,9% din respondenții cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 58,5% din 

respondenții cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei; 

- prețurile practicate de supermarket/hipermarket sunt considerate justificate de 

54,1% din respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei, respectiv mari 

de 45,9% din respondenții cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei; 

- prețurile practicate de magazinele online sunt considerate justificate de 47,4% 

din respondenții cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 65,9% din 

respondenții cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei; 

- prețurile practicate de piețele tradiționale sunt considerate justificate de 65,3% 

din respondenții cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 54,1% din 

respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000  lei. 

 

Întrebarea șaptesprezece, „Sunteți dispus să cumpărați carne și produse din 

carne la prețuri mai mari dacă:”,  vizează disponibilitatea respondenților de a cumpăra 

carne și produse din carne la prețuri mai mari în diferite situații. Astfel, în urma 

centralizării răspunsurilor, așa cum rezultă și din figura următoare: 
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Figura 1.74. - Disponibilitatea de a cumpăra carne și produse din carne la prețuri 

mai mari 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

- 8,6% dintre respondenți ar cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai 

mari dacă sunt produse și certificate ecologic; 

- 31,5% dintre respondenți ar cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai 

mari dacă au o calitate superioară; 

- 12,2% dintre respondenți ar cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai 

mari dacă sunt realizate în mod tradițional; 

- 1,4% dintre respondenți ar cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai 

mari dacă îndeplinesc cele 3 condiții din cele menționate anterior; 

- 45,5% dintre respondenți ar cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai 

mari dacă îndeplinesc 2 din condițiile menționate anterior; 

- 0,9% dintre respondenți nu ar cumpăra carne și produse din carne la prețuri 

mai mari. 

 

Dacă ne referim la disponibilitatea de a cumpăra carne și produse din carne la 

prețuri mai mari în funcție de venit, situația este următoarea: 

- 35,8% dintre respondenții cu venituri sub 1000 lei ar cumpăra carne și 

produse din carne la prețuri mai mari dacă au o calitate superioară; 

- 31,4% dintre respondenții cu venituri cuprinse între 1001-2000 lei ar 

cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai mari dacă au o calitate superioară; 

- 29,9% dintre respondenții cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei ar 

cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai mari dacă au o calitate superioară; 

- 31,1% dintre respondenții cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei ar 

cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai mari dacă au o calitate superioară; 
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- 51,2% dintre respondenții cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei ar 

cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai mari dacă sunt produse certificate 

ecologic, au o calitate superioară și sunt realizate în  mod tradițional; 

- 40,5% dintre respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei ar 

cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai mari dacă au o calitate superioară; 

- 64,2% dintre respondenții cu venituri peste 6000 lei ar cumpăra carne și produse 

din carne la prețuri mai mari dacă sunt produse certificate ecologic, au o calitate superioară și 

sunt realizate în  mod tradițional; 
 

Figura 1.75. - Disponibilitatea de a cumpăra carne și produse din carne la prețuri 

mai mari 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Întrebarea optsprezece, „De la ce marcă achiziționați carne și produse din 

carne?”, a urmărit identificarea notorietății brandurilor de carne în rândul 

consumatorilor. Asfel, în urma centralizării răspunsurilor, în figura 1.76 este ilustrat 

topul celor 10 cele mai menționate mărci. 
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Figura 1.76. - Top 10 cele mai menționate mărci carne și produse din carne 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Marca cel mai frecvent achiziționată de consumatorii respondenți, este, fără 

îndoială, Avicola,  aceasta regăsindu-se în cele mai multe dintre răspunsurile colectate, 

respectiv peste 28%.  

Aceasta este urmată de două mărci care au în portofoliu produse și specialități 

din carne, respectiv, Matache Măcelarul (14%) renumită pentru calitatea preparatelor 

oferite, cu un conținut ridicat de carne, fară aditivi și substanțe chimice și mirodenii de 

calitate și Cristim (7,7%).  

Cele două mărci aparțin Grupului Cris-Tim, liderul pieţei româneşti de carne 

procesată.  

Următoarele mărci în ierarhia preferintelor de consum sunt: 

-  Meda (5,7%) marcă aparținând unui important producător pe piața de 

mezeluri, ocupând locul 4 după cota de piață;  

- Coco Rico (5,7%), marcă înregistrată a Grupului Aaylex, care a preluat fosta 

Avicola Buzău și care au în portofoliu produse nemodificate genetic, pui 

hraniți natural, fără hormoni, antibiotice și aditivi;  

- Agricola, o marcă ce se diferențiază de cele anterioare prin prețuri mai mari, 

justificate prin produse de tip “pui fericiți”, crescuți fara antibiotic și hraniți 

100% cu nutrețuri vegetale pe baza de porumb.  

De asemenea, mărci menționate de repondenți au fost și Caroli (4,3%), Carniprod 

(4,3%), Ana și Cornel (4%), Fox (3,7%). 

 

Întrebarea nouăsprezece, „Care sunt sursele principale de informare 

referitoare la o alimentație sănătoasă?”, vizează identificarea principalelor surse de 

informare referitoare la o alimentație sănătoasă. Fiind o întrebare cu răspunsuri multiple, 
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identificăm mai multe categorii de respondenți, în sensul în care sunt cei care se 

informează doar dintr-o singură sursă și cei care apelează la mai multe surse de 

informare. 

Dacă ne referim la cei care apelează la o singură sursă, se remarcă faptul că: 

- 9,0% apelează la T.V., într-un procent mai ridicat fiind cei cu venituri cuprinse 

între 1001-2000 lei, comparativ cu respondenții din celelalte categorii de venit; 

- 1,1% dintre respondenți apelează la radio, într-un procent mai ridicat fiind cei 

cu venituri cuprinse între 2001-3000 lei, comparativ cu respondenții din celelalte 

categorii de venit; 

- 35,6% dintre respondenți apelează la internet, într-un procent mai ridicat fiind 

cei cu venituri peste 5000 lei, comparativ cu respondenții din celelalte categorii de venit; 

- 54,3% dintre respondenți apelează la mai multe surse de informare, respectiv 

T.V., internet, radio, într-un procent mai ridicat fiind cei cu venituri cuprinse între 3001-

5000 lei, comparativ cu respondenții din celelalte categorii de venit. 

 

Figura 1.77. - Sursele de informare referitoare la alimentația sănătoasă 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Din punct de vedere grafic, reprezentarea centralizării răspunsurilor este 

următoarea: 
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Figura 1.78. - Sursele de informare referitoare la alimentația sănătoasă în funcție de 

venit 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 

 

Întrebarea douăzeci, „Considerați utilă informarea în ceea ce privește influența 

asupra  sănătății a consumului de carne și produse din carne?”, vizează utilitatea 

informării în ceea ce privește influența pentru sănătate a consumului de carne și produse 

din carne. În urma centralizării rezultatelor, 94,6% apreciază pozitiv informarea, în timp 

ce 5,4% apreciază negativ, așa cum rezultă din figura următoare: 

 

Figura 1.79. - Utilitatea informării în ceea ce privește influența asupra sănătății 

consumului de carne și produse din carne 

 
Sursa: prelucrări proprii pe baza datelor obținute din centralizarea răspunsurilor la chestionare 
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Întrebarea douăzeci și unu, „Aveți recomandări față de producătorii de carne și 

produse din carne? Dacă răspunsul este afirmativ, vă rugăm să le menționați”, vizează 

identificarea recomandărilor pentru producătorii de carne și produse din carne.  

Se remarcă faptul că recomandările urmăresc, în principal, trei direcții, respectiv, 

gama sortimentală și calitatea (politica de produs), conținutul în substanțe chimice și 

sare, prețurile (politica de preț).  

Pentru producători carne și produse din carne se recomandă „să diversifice 

gamele de produse”, „produsele sa fie cât mai calitative și să se respecte cu strictete 

igiena”, să comercializeze “produse cât mai proaspete”. De asemenea, sunt recomandări 

și în privința conținutului mai mare de carne pentru produsele și specialitățile existente. 

Sunt menționate și recomandări în privința promovării produselor tradiționale, a 

celor cu semne de calitate și adaptarea la produsele ecologice, dar și în privința 

necesității respectării calității produselor („păstrați Rețetele tradiționale”, “să existe mai 

multe locuri de unde putem cumpara produse naturale și tradiționale”, “axarea mai mult 

pe produsele cu eticheta verde”, “participare la schemele de calitate”, “îmbunătățirea 

calității produselor”).  

Numeroase recomandări se îndreaptă în direcția reducerii sau eliminării 

conținutului de aditivi, conservanți, alte substanțe chimice și sare, adăugate în produsele 

și preparatele din carne și se solicită păstrarea calității naturale pentru această categorie 

de produse, concomitent cu reducerea termenului de valabilitate. Dintre acestea 

menționăm: „reducerea termenului de valabilitate pentru a adauga cât mai putini 

conservanți”,  “eliminarea substantelor cancerigene!”, “produsele să fie realizate 

"curat", fără E-uri, fără nitrați!”, “aș dori ca produsele sa contina mai putine E-uri, 

conservanți și coloranți artificiali, chiar daca termenul de expirare ar fi mai redus”, 

“Mezelurile au prea multa sare. Am cumparat de la Agricola salam de sibiu si avea 7g 

de sare la 100 g de produs”, să nu mai comercializeze produse cu conținut de 

antibiotice”. 

De asemenea, prețurile practicate pentru carne și produse din carne sunt 

caracterizate de unii respondenți drept nejustificat de mari, mult peste costurile de 

producție. În acest sens, sunt respondenți care recomandă corelarea creșterii prețurilor 

cu creșterea costurilor la materiile prime. Alți respondenți sugerează o strategie a 

creșterii vânzărilor prin practicarea unor prețuri mai mici, astfel încât profitul să nu fie 

afectat. (“Prețuri mai mici, circulația mărfurilor mai mare”, “să fie vândute local la un 

preț accesibil populației” “Creșterile prețurilor sa fie direct proporționale cu costul de 

producție.”). 

Există și o serie de recomandari, care relevă neîncrederea consumatorilor în 

produsele existente pe piață: “să fie corecți”, “să nu mai injecteze apă în carne”, “să 

gasească o variantă mai buna în prelungirea termenului de valabilitate, nu prin injectarea 

lor”, “transparență”. 
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CONCLUZII 

Referitor la consumul de carne și produse din carne structura consumatorilor și 

non-consumatorilor este repartizată astfel, 97,6% dintre respondenți consumă aceste 

produse, iar 2,4% nu consumă aceste produse. 

În ceea ce privește frecvența de consum a cărnii se pot concluziona următoarele: 

- 45,4% dintre respondenți consumă carne zilnic 

- 39,5% dintre respondenți consumă carne de 2-3 ori pe săptămână 

- 10,1% dintre respondenți consumă carne săptămânal  

- 5% dintre respondenți consumă carne ocazional 

 În ceea ce privește frecvența de consum a produselor din carne se pot 

concluziona următoarele: 

- 44,4% dintre respondenți consumă produse din carne zilnic 

- 35,8% dintre respondenți consumă produse din carne de 2-3 ori pe 

săptămână 

- 11,9% dintre respondenți consumă produse din carne săptămânal  

- 7,9% dintre respondenți consumă produse din carne ocazional 

Referitor la preferințele consumatorilor privind proveniența cărnii și produselor 

din carne, în funcție de specia animalelor, situația este următoarea. 

Pentru specia pasăre: 

- 2% dintre respondenți nu consumă deloc  

- 10,6% dintre respondenți consumă puțin 

- 34,7% dintre respondenți consumă mult 

- 52,7% dintre respondenți consumă foarte mult 

Pentru specia porc: 

- 4,5% dintre respondenți nu consumă deloc  

- 27% dintre respondenți consumă puțin 

- 43,5% dintre respondenți consumă mult 

- 25% dintre respondenți consumă foarte mult 

Pentru specia vită: 

- 15,8% dintre respondenți nu consumă deloc  

- 46,8% dintre respondenți consumă puțin 

- 25,2% dintre respondenți consumă mult 

- 12,2% dintre respondenți consumă foarte mult 

Pentru specia oaie: 

- 43,5% dintre respondenți nu consumă deloc  

- 39,6% dintre respondenți consumă puțin 

- 11,5% dintre respondenți consumă mult 

- 5,4% dintre respondenți consumă foarte mult 

Pentru specia capră: 

- 69,7% dintre respondenți nu consumă deloc  

- 21,5% dintre respondenți consumă puțin 

- 5,7% dintre respondenți consumă mult 
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- 3,1% dintre respondenți consumă foarte mult 

Referitor la preferințele în consum față de produsele din carne se poate 

concluziona că: 

- Pentru salamuri frecvența cea mai mare (31,3%) a înregistrat-o atributul 

„puțin” 

- Pentru cârnați frecvența cea mai mare (34,7%) a înregistrat-o varianta „puțin” 

- Pentru afumături frecvența cea mai mare (30,4%) a înregistrat-o atributul 

„foarte puțin” 

- Pentru prospături frecvența cea mai mare (30,4%) a înregistrat-o varianta 

„puțin” 

- Pentru specialități frecvența cea mai mare (40,1%) a înregistrat-o atributul 

„mult” 

- Pentru diverse frecvența cea mai mare (31,1%) a înregistrat-o atributul „foarte 

puțin” 

Întrebați de la ce specie de animal preferă să consume produse din carne, 

centralizând răspunsurile cu frecvența cea mai ridicată, s-a determinat următoarea 

situație: 

- Pentru produsele din carne obținute de la pasăre, cu frecvența cea mai mare 

(62,4%) respondenții preferă carnea proaspătă, iar pe loc secund (32%) 

preferă diverse. 

- Pentru produsele din carne obținute de la porc, cu frecvența cea mai mare 

(54,5%) respondenții preferă preparatele diverse, iar pe loc secund (21,8%) 

preferă carnea proaspătă. 

- Pentru produsele din carne obținute de la vită, cu frecvența cea mai mare 

(38,1%) respondenții preferă carnea proaspătă, iar pe loc secund (29,1%) 

preferă diverse. 

- Pentru produsele din carne obținute de la oaie, cu frecvența cea mai mare 

(28,8%) respondenții preferă preparatele diverse, iar pe loc secund (19,6%) 

preferă carnea proaspătă. 

- Pentru produsele din carne obținute de la capră, cu frecvența cea mai mare 

(24,3%) respondenții preferă preparatele diverse, iar pe loc secund (18%) 

preferă carnea proaspătă. 

Cu privire la sursa de aprovizionare, în mod similar, centralizând răspunsurile, 

cu frecvența cea mai ridicată, rezultă următoarea situație: 

- Referitor la sursa „direct de la producător”, 22,5% dintre respondenți 

achiziționează foarte mult. 

- Referitor la sursa „magazine specializate/tradiționale”, 34,9% dintre 

respondenți achiziționează mult. 

- Referitor la sursa „magazine de proximitate”, 33,3% dintre respondenți 

achiziționează mult. 

- Referitor la sursa „supermarketuri/hipermarketuri”, 36% dintre respondenți 

achiziționează foarte mult. 
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- Referitor la sursa „magazine online”, 69,1% dintre respondenți nu 

achiziționează deloc. 

- Referitor la sursa „târguri tradiționale”,  37,4% dintre respondenți nu 

achiziționează deloc. 

Din punctul de vedere al importanței acordate în alegerea locului de achiziție a 

cărnii și produselor din carne, se află variabilele: produsele proaspete disponibile, 

calitatea superioară a cărnii și a produselor din carne, prețurile accesibile practicate și 

diversitatea sortimentală, iar la polul opus se află produsele ecologice disponibile și 

apropierea de casă. 

Chestionați în legătură cu bugetul mediu alocat săptămânal pentru achiziționarea 

cărnii și a produselor din carne, situația s-a prezentat astfel: 

- 6,3% dintre respondenți alocă un buget sub 25 de lei; 

- 20,3% dintre respondenți alocă un buget cuprins între 26-50 lei; 

- 35,6% dintre respondenți alocă un buget cuprins între 51-100 lei; 

- 22,1% dintre respondenți alocă un buget cuprins între 100-150 lei; 

- 15,8% dintre respondenți alocă un buget de peste 150 de lei. 

Din punctul de vedere al importanței acordate în decizia de cumpărare a cărnii și 

produselor din carne, se află variabilele: prospețimea, gustul, termenul de valabilitate, 

mirosul, raportul calitate/preț, ingredientele, iar la polul opus se află originea, valoarea 

nutritivă și reclamele/ofertele promoționale. 

De asemenea, respondenților le este indiferent dacă cumpără produse din carne 

obținute industrial la un preț mai avantajos; totodată, aceștia, nu sunt de acord să 

cumpere produse din carne la un preț mai redus, indiferent de calitatea și modul de 

obținere al acestora; mai degrabă doresc să cumpere carne și produse din carne la un 

preț mai mare, dacă produsele sunt mai calitative. 

Referitor la prețul plătit pentru un kilogram de carne, în funcție de specia de 

proveniență, centralizând rezultatele în funcție de frecvența răspunsurilor, situația a fost 

următoarea: 

- Pentru carnea de pasăre, cei mai mulți dintre respondenți (38,3%) sunt dispuți 

să plătească între 11 – 20 lei pe kilogram; 

- Pentru carnea de porc, cei mai mulți dintre respondenți (42,6%) sunt dispuți 

să plătească între 21-30 lei pe kilogram; 

- Pentru carnea de vită, cei mai mulți dintre respondenți (31,5%) sunt dispuți 

să plătească între 21-30 lei pe kilogram; 

- Pentru carnea de oaie, cei mai mulți dintre respondenți (32,2%) sunt dispuți 

să plătească între 21-30 lei pe kilogram; 

- Pentru carnea de capră, cei mai mulți dintre respondenți (29,3%) sunt dispuți 

să plătească între 21-30 lei pe kilogram. 

Din punctul de vedere al importanței acordate în decizia de cumpărare a cărnii și 

produselor din carne, se află variabilele: termenul de valabilitate, recomandările 

medicilor, compania producătoare, iar la polul opus se află țara de proveniență și 

recomandările cunoștințelor. 



pagina 70 din 74 

Din punctul de vedere al aprecierii caracteristicilor produselor din carne obținute 

în mod tradițional, se află faptul că acestea sunt mai sănătoase, respectiv au un conținut 

mai redus de substanțe chimice, iar la polul opus se află gustul mai bun și ideea conform 

căreia prin valorificarea acestora este sprijinită economia locală. 

Referitor la gradul de acoperire al necesităților de carne și produse din carne, din 

punct de vedere al diversității sortimentale, se pot concluziona următoarele: 

- 1,3% dintre respondenți apreciază ca fiind nesatisfăcător 

- 32,2% dintre respondenți apreciază ca fiind satisfăcător 

- 45,5% dintre respondenți apreciază ca fiind bun 

- 20,7% dintre respondenți apreciază ca fiind foarte bun 

Dacă ne referim la aprecierea raportului calitate-preț în funcție de venit, se 

remarcă faptul că: 

- prețurile practicate de producătorii industriali sunt considerate justificate de 

62,3% din respondenții cu venituri peste 6000 lei, respectiv mari de 40,5% 

din respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei; 

- prețurile practicate de producătorii tradiționali sunt considerate justificate de 

73,6% din respondenții cu venituri peste 6000 lei, respectiv mari de 32,4% 

din respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei; 

- prețurile practicate de magazinele de proximitate sunt considerate justificate 

de 58,9% din respondenții cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 58,5% 

din respondenții cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei; 

- prețurile practicate de supermarket/hipermarket sunt considerate justificate 

de 54,1% din respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000 lei, respectiv 

mari de 45,9% din respondenții cu venituri cuprinse între 3001-4000 lei; 

- prețurile practicate de magazinele online sunt considerate justificate de 47,4% 

din respondenții cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 65,9% din 

respondenții cu venituri cuprinse între 4001-5000 lei; 

- prețurile practicate de piețele tradiționale sunt considerate justificate de 

65,3% din respondenții cu venituri sub 1000 lei, respectiv mari de 54,1% din 

respondenții cu venituri cuprinse între 5001-6000  lei. 

Dacă ne referim la disponibilitatea de a cumpăra carne și produse din carne la 

prețuri mai mari, alegerile respondenților au stabilit următoarea situație: 

- 8,6% dintre respondenți ar cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai 

mari dacă sunt produse și certificate ecologic; 

- 31,5% dintre respondenți ar cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai 

mari dacă au o calitate superioară; 

- 12,2% dintre respondenți ar cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai 

mari dacă sunt realizate în mod tradițional; 

- 1,4% dintre respondenți ar cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai 

mari dacă îndeplinesc cele 3 condiții din cele menționate anterior; 

- 45,5% dintre respondenți ar cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai 

mari dacă îndeplinesc 2 din condițiile menționate anterior; 
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- 0,9% dintre respondenți nu ar cumpăra carne și produse din carne la prețuri mai 

mari. 

Marca cel mai frecvent achiziționată de consumatorii respondenți, este, fara 

îndoială, Avicola,  aceasta regăsindu-se în cele mai multe dintre răspunsurile colectate, 

respectiv peste 28%. Aceasta este urmată de două mărci care au în portofoliu produse și 

specialități din carne, respectiv, Matache Măcelarul (14%) renumită pentru calitatea 

preparatelor oferite, cu un conținut ridicat de carne, fară aditivi și substanțe chimice și 

mirodenii de calitate și Cristim (7,7%). Cele două mărci aparțin Grupului Cris-Tim, 

liderul pieţei româneşti de carne procesată. Următoarele mărci în ierarhia preferintelor 

de consum sunt: Meda (5,7%) marcă aparținând unui important producător pe piața de 

mezeluri, ocupând locul 4 după cota de piață; Coco Rico (5,7%), marcă înregistrată a 

Grupului Aaylex, care a preluat fosta Avicola Buzău și care au în portofoliu produse 

nemodificate genetic, pui hraniți natural, fără hormoni, antibiotice și aditivi; Agricola, 

o marcă ce se diferențiază de cele anterioare prin prețuri mai mari, justificate prin 

produse de tip “pui fericiți”, crescuți fara antibiotic și hraniți 100% cu nutrețuri vegetale 

pe baza de porumb. De asemenea, mărci menționate de repondenți au fost și Caroli 

(4,3%), Carniprod (4,3%), Ana și Cornel (4%), Fox (3,7%). 

Sursele de informare cu privire la alimentația sănătoasă au fost ierarhizate astfel, 

în  funcție de frecvența răspunsurilor: alte surse, internet, TV și radio, iar 94,8% dintre 

respondenți  consideră utilă informarea privind influența consumului de carne și produse 

din carne asupra sănătății. 
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