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INTRODUCERE

Avicultura este o stiintd care se ocupa cu elaborarea metodelor privitoare la cresterea,
hranirea, intretinerea si imbunatatirea speciilor si raselor de pasari in scopuri economice. Ea
este o ramura a zootehniei, avand ca scop productia de oua si de carne de pasare.

Ritmul schimbarilor alimentare, atat calitativ cat si cantitativ, se accelereazd pe masura
ce tarile devin mai bogate si populatiile devin din ce Tn ce mai urbanizate. Are loc o schimbare
a dietei, oamenii orientdndu-se catre alimente ce asigura organismului o energie mare pe
unitatea produs consumata (carne, lapte si oud, uleiuri vegetale si, Intr-o masurd mai mica,
zahar). Cresterea aportului de grasimi saturate din surse animale, o cantitate mai mare de zahar
addugat in alimente, aporturile reduse de carbohidrati si fibre complexe si aporturile reduse de
fructe si legume s-au dovedit a fi responsabile de o incidenta crescuta a bolilor netransmisibile
(de exemplu, boli cardiovasculare si diabet).

In prezent, alti factori institutionali influenteazi tendintele de consum. Un exemplu
este aparitia ,,consumatorului preocupat” (Harrington, 1994) in tarile OECD. Modelele de
consum ale acestor consumatori sunt influentate nu numai de factorii de piata si gust, ci si de
preocupdrile legate de sdnatate, mediu, eticd, bunastarea animalelor si probleme de dezvoltare.
Acesti consumatori tind sa reduca sau chiar sa opreasca consumul anumitor produse de origine
animald sau sa opteze pentru produse certificate, cum ar fi o gama liberd sau carne organica,
lapte sau oua (Krystallis si Arvanitoyannis, 2006). Campaniile de promovare guvernamentala
sunt, de asemenea, identificate ca potentiali factori de schimbare a modelelor de consum
(Motrison si colab., 2003).

Tn Romania, avicultura reprezintd unul dintre cele mai puternice sectoare agricole,
fiind una dintre tarile europene cu cele mai favorabile conditii pedo-climatice pentru obtinerea
de productii agricole ridicate cantitativ si de inalta calitate.

Ministerul Agriculturii s1 Dezvoltarii Rurale are ca prioritate elaborarea si
implementarea unor politici agroalimentare adecvate pentru cetdtenii Romaniei in calitate de
si a dezvoltarii durabile a spatiului rural, in conditii de sigurantd alimentard si mediu
inconjurator protejat. MADR s-a angajat intr-un proces de reforma cuprinzator care vizeaza
fundamentarea masurilor ce vor fi transpuse in reglementari (politici publice si legislatie)
referitoare la obiectivele si atributiile ministerului si ale administratiei agricole. Strategia pentru
dezvoltarea sectorului agroalimentar pe termen mediu si lung, vizeaza valorificarea inteligenta
si durabila a potentialului agroalimentar si dezvoltarea spatiului rural. Strategia constituie baza
noii perioade de programare financiara europeand 2014-2020, ca angajament al Romaniei fata
de UE pentru realizarea PACL.

Sectorul pasarilor este una dintre cele mai dinamice industrii agricole din Roméania in
ceea ce priveste cresterea, indicatorii de performanta si pietele de export. Subiectul acestei carti
se referd la acea parte a aviculturii care se ocupa de cresterea pdsarilor ouatoare, ca efective,
productii, preturi, etc.

1 Banca Mondiala a asistat MADR in elaborarea viziunii pentru dezvoltarea sectorului agroalimentar pe termen mediu si lung
- orizont 2020/2030 .



Oudle sunt o parte importanta a dietei umane datoritd continutului ridicat de proteine
si alte substante nutritive. In ultimele decenii, evaluarea ouilor ca parte a dietei umane a fost
dominata de dezbaterile privind continutul de colesterol. Valoarea nutritivd a unui produs
alimentar este Tnsd un concept complicat deoarece nu poate fi bazat doar pe descrierea
compozitiei produsului in sine. O substanta cu rol nutritiv este parte componenta a unui produs
alimentar, cu efecte nutritionale si fiziologice.

Pandemia Covid-19, cu restrictiile sale, schimbarea obiceiurilor alimentare ale
consumatorilor si concurenta externd au afectat in mod negativ perspectivele sectorului,
afectand productia interna de oua.



CAPITOLUL 1 - IMPORTANTA CRESTERII PRINCIPALELOR SPECII
DE PASARI DOMESTICE

Importanta cresterii principalelor specii de pasari domestice se datoreaza produselor
cu o valoare nutritiva ridicata si la un pret de cost scazut, constituind baza alimentatiei de origine
animald a omului. In cresterea pasirilor sunt necesare variate cunostinte, din urmitoarele
considerate (Vacaru-Opris 1. 2002):

e multitudinea de specii cu particularitati biologice de crestere si intretinere , diferite
unele de altele;

e caracterul complex al productiilor de oud;

e metabolismul intens al pasarilor — reactioneaza destul de repede la cea mai mica
modificare a conditiilor de viata;

e modul de reproductie — dezvoltarea embrionului se realizeaza sub atentia deosebita
a omului;

e climatizarea la un grad inalt;

e automatizarea si mecanizarea adaposturilor — pasarile sunt sustrase aproape integral
de sub influenta conditiilor din mediul natural.

Tehnologiile de crestere si intretinere a pasarilor sunt foarte variate, mai ales prin felul
in care se realizeaza satisfacerea atat din punct de vedere al cerintelor pasarilor fata de conditiile
de intretinere cat si cerintelor de ordin economic. Tehnologiile de intretinere a pasarilor in
perioada de crestere sau exploatare pot fi de trei categorii de sisteme (Stafie C.L., 2016):

e sistemul extensiv;
e sistemul semi-intensiv;
e sistemul intensiv industrial.

Sistemul de intretinere se poate considera mai intensiv cu cat acopera complet si
economic cerintele pasarilor, permite realizarea pe unitatea de suprafata a unei productii mai
mare cu volum redus de munca si costuri mai mici. Aceste sisteme se caracterizeazd prin
urmatoarele:

e intretinerea se face in libertate la sistemele extensive,
e in semi-libertate la cele semi-intensive,
e in captivitate la sistemele intensive industriale.

A. In sistemul extensiv sau gospodiresc, cresterea pasarilor se practici pe scard larga in
gospodariile tirinesti din tara noastrd. In general reprezinti o activitate sezonierd iar,
productia obtinuti este folositi pentru consum propriu. In unele zone ale tarii, cu traditii
gospodaresti mai putin evoluate, pasarile stau in libertate atat ziua cat si noaptea (in pomi,
soproane, etc). In ceea ce priveste alimentatia pasirilor in sistemul gospodaresc, acestea isi
asigurd in marea majoritate hrana singure (seminte de buruieni, viermi, insecte, rame,
ierburi), gospodarului nu-i ramane decat sa completeze ratia prin administrarea unui tain de
boabe de cereale cum ar fi porumb, orz, oviz, gréu etc.

Ca si avantaje a acestui sistem se pot enumera:
» pasarile prezinta o stare de sanatate buna;
» lucrarile sunt reduse 1n perioada de crestere;
» carnea sau ouale sunt de calitate superioara din punct de vedere organoleptic;



» investitii minime.
Sistemul prezinta si dezavantaje precum:
» controlul factorilor de microclimat este nerealizabil;
» rentabilitatea intr-o ferma in sistem gospodaresc este negativa,
» productia poate fi influentata de factori climaterici intr-o proportie destul de mare si
reduce numarul de oud/pasare raportat la consumul de furaje;
» consumul de furaj/kg carne este foarte mare.
B. Tn sistemul semi-intensiv, se combina sistemul gospodaresc cu elemente de tehnologie din
sistemul intensiv si se realizeaza sub urmatoarele forme:
» cresterea pe asternut permanent;
» intretinerea pe asternut permanent si pe stinghii de odihna;
» cresterea pe asternut permanent si acces liber in padoc.
In aceasti categorie, conform Regulamentului European CE nr.543/2008 art. 11, intra:
» cresterea gdinilor in sistem free-range, notarea sistemului de crestere pe ou cu cifra 1;
» cresterea gainilor oudtoare in sistem ecologic, notarea oului dupa sistemul de
crestere cu cifra 0.
Avantajele acestui sistem sunt:
» controlul riguros al factorilor de micro-climat eliminand sezonalitatea productiei de
oua;

asigurd o productie mare de oud/pasare (270-305 oud/gdind);

rentabilitatea economica mare;

stare de sanatate buna;

numairul de pasari pe m? de constructie este destul de mare respectiv 6-7 pasari/mp

in cazul géinilor oudtoare.

Ca dezavantaje putem aminti:
» in sezonul cald, in adapost se formeaza praf, care provoaca probleme respiratorii
efectivelor de pasari ;
» n sezonul rece umiditatea este mare.

C. 1n sistemul intensiv si super-intensiv, tehnologiile folosite pentru cresterea si exploatarea
pasarilor in efective mari si se realizeaza prin cresterea in baterii sau pe asternut permanent.
Avantaje sistemului sunt:

» rentabilitate economica mare;
» control total al factorilor de microclimat;
» productie mare de oud per pasare;
» productie mare de carne/pasare/mp.
Dezavantajele sistemului sunt:
» aparitia anumitor maladii, precum si fenomene ca isteria aviara, oboseala de cusca,

YV V VYV

ndparlirea timpurie, consumarea oudlor, smulgerea penelor, canibalismul;

» investitiile sunt foarte mari in: adaposturi, baterii, sisteme de furajare, adapare si
pentru controlul factorilor de microclimat;

» cheltuieli energetice foarte mari.
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CAPITOLUL 2 - SITUATIA LA NIVEL NATIONAL SI INTERNATIONAL

2.1. Situatia sectorului la nivel international

Sistemele agroalimentare evolueaza de la o industrie dominata de ferme familiale si
firme la scara mica, relativ independente, la una dominata de ferme mari, industriale, care sunt
mai strans aliniate in lantul de productie si distributie. Comertul cu amanuntul alimentar este
din ce in ce mai receptiv la clienti, mai concentrat pe servicii. In paralel, aprovizionarea cu
intrdri si procesarea produselor devin din ce in ce mai consolidate, mai concentrate si mai
integrate. Dovezi tangibile in acest sens sunt cresterea supermarket-urilor si schimbarea
modelelor de aprovizionare cu alimente n zonele urbane din multe parti ale lumii, n special in
America Latind. La scard globald, sistemele de productie industriald reprezintd acum
aproximativ 50% din productia de oua (FAO, 2005c).

Cea mai distinctiva caracteristica a sistemelor de productie urband este apropierea unui
numar mare de consumatori, ceea ce reduce necesitatea transportului produselor perisabile pe
distante mari. Pentru a beneficia de acest avantaj, cresterea animalelor in orase si in jurul lor a
fost practicatd din cele mai vechi timpuri. Motivele pentru angajarea in cresterea animalelor
urbane sunt diverse si includ: obtinerea de venituri prin vanzari; placerea pastrarii animalelor
si posibilitatea de a continua practicarea unei activitati traditionale de trai; acumularea de capital
inglobat in animale ca forma de asigurare sau pentru finantarea proiectelor viitoare;
suplimentarea dietei cu lapte, oud sau carne produse in casd; si posibilitatea de a utiliza resursele
disponibile, cum ar fi risipa de alimente. Animalele pot furniza, de asemenea, intrari precum
gunoiul de grajd pentru productia de culturi urbane.

Cu toate acestea, mediul urban prezinta crescatorilor de animale o serie de
constrangeri. In special dacd sunt implicate animale mai mari, spatiul limitat poate fi o
problemad, la fel ca si obtinerea de furaje suficiente la un cost care nu este prohibitiv. Sistemele
urbane de productie au adesea conexiuni multiple cu zonele rurale inconjuratoare, fie sub forma
de furnizare de hrana, aprovizionare cu animale sau fluxul de traditii si cunostinte legate de
cresterea animalelor. Rudele sau pastorii platiti din zonele rurale pot avea grija de o parte din
efectivul detinut de rezidentii urbani (Schiere si colab., 2006b). Tipul de rase de animale
pastrate in aceste sisteme depinde de specie, de produsul comercializat si de puterea legaturilor
rural-urban.

Uniunea Europeana sustine producatorii de oud prin standarde de comercializare si,
ocazional, prin masuri de sprijinire a pietei. La nivelul Uniunii Europene exista peste 350 de
milioane de gaini oudtoare. Acestea produc anual aproape 6,7 milioane de tone de oud. Scopul
OCP vizeaza stabilizarea pietelor si prevenirea escaladarii crizelor pietei, oferind o plasa de
sigurantd pietelor agricole prin utilizarea instrumentelor de interventie pe piata (interventie
publica* si ajutor pentru depozitare privatd) si masuri exceptionale. De asemenea, prevede
masurile necesare de transparenta a pietei pentru a permite producdtorilor agricoli sa isi ia mai
bine deciziile de productie si investitii, avand in vedere evolutiile pietei. Comisia Europeana
prezintd situatia pietei in sectorul oudlor si este monitorizatd de UE pentru a identifica o
eventuala instabilitate, pentru a oferi informatii precise fermierilor si prelucratorilor cu privire
la situatia pietei si pentru a contribui la luarea deciziilor in materie de politici publice.
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La nivel european, Franta este tara cu cel mai mare numar de pui din rase de gaini
oudtoare, cu o medie anuald a perioadei de 51,63 mii pui, fiind urmata de Germania (44,53 mii
pui), Olanda (42,06 mii pui) si Spania (32,72 mii pui). La nivel national, in perioada 2012-2020,
se observa ca numarul puilor din rase de gaini ouatoare a variat, intre 0,08 mii pui in anul 2019
si 3,74 mii pui Tn anul 2012, media perioadei fiind de 1,34 mii pui (Tabel nr. 2.1.).

Tabel nr. 2.1. Evolutia efectivelor a puilor din rase de gaini ouatoare, care produc oua
pentru consum la nivelul tirilor membre ale Uniunii Europene in perioada 2012-2020
(mii pui eclozati)

Tara | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | Media
’ perioadei
Franta | 51,85 | 54,48 | 54,45 | 52,43 | 54,11 | 52,31 | 48,60 | 47,00 | 49,41 | 51,63
Germania | 4655 | 44.21 | 44,88 | 47.64 | - | 4567 | 42.12 | 45,32 | 39.81 | 4453

Olanda | 37,33 | 38,67 | 40,25 | 39,98 | 46,14 | 48,03 | 39,19 | 47,16 | 41,82 | 42,06

Spania | 32,88 | 27,39 | 29,39 | 31,22 | 29,91 | 33,16 | 34,44 | 37,86 | 38,24 | 32,72

Polonia | 29,32 | 28,73 | 29,04 | 30,86 | 30,37 | 34,47 | 36,47 | 35,95 | 34,62 | 32,20

Italia 3291 130,99 | 18,48 | 4,37 | 3,27 | 3,97 | 6,08 | 437 | 841 12,54

Austria | 8,75 | 8,46 | 9,34 | 10,03 | 9,20 | 9,18 | 9,55 | 9,28 | 9,44 9,25

Ungaria | 7,27 | 7,23 | 8,88 | 8,94 | 10,34 | 10,31 | 8,91 | 8,13 | 8,53 8,73

Belgia 856 | 7,27 | 7,37 | 755 | 7,05 | 6,26 | 5,99 | 7,35 | 574 7,02

Finlanda | 3,70 | 3,98 | 4,23 | 3,87 | 3,99 | 3,89 | 3,90 | 3,40 | 3,88 3,87

Roménia | 3,74 | 235 | 168 | 1,63 | 0,60 | 0,39 | 0,37 | 0,08 | 1,26 1,34

Sursa: ec.europa.eu, accesat Th data de 06.09.2021

La nivelul tarilor analizate, membre ale Uniunii Europene, privind productia de oua
pentru consum se observa ca, in anul 2019, Franta detine cea mai mare productie de oud, 13.100
milioane bucdti, urmata de Spania (12.871 milioane buciti) si Polonia (10.291 milioane buciti).

Tabel nr. 2.2. Dinamica productiei de oud pentru consum la nivelul tarilor membre ale
Uniunii Europene in perioada 2013-2020
(milioane bucati)

Tara 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 Media
perioadei

Franta - 14.600 | 13.293 | 13.720 | 14.365 | 14.365 | 13.100 13.907
Spania 11.787 | 12.251 | 12.193 | 12.968 | 13.300 | 13.185 | 12.871 12.651
Germania - 11.557 | 11.807 | 11.979 | 12.087 | 12.325 - 11.951
Polonia - - - - 9.406 | 10.138 | 10.291 9.945
Romania - 5548 | 5584 | 5812 | 5568 | 5.196 | 4.887 5.433
Belgia - 2.044 | 1971 | 2072 | 1.771 | 1.281 | 1.570 1.785
Portugalia 1.474 1.548 1.712 1.711 1.737 - 1.775 1.660
Ungaria - - 1.480 1.405 1.420 1.485 1.512 1.460
Danemarca 1112 | 1.111 | 1.133 | 1.188 | 1.223 | 1.234 | 1.322 1.189
Bulgaria 781 - 861 942 985 978 1.058 934
Croatia 562 572 517 619 577 530 548 561

Sursa: ec.europa.eu, accesat Tn data de 06.09.2021

12



Lanivel national, se remarca o tendinta descendenta a productiei de oud pentru consum
inregistrand valori cuprinse intre 5.196 milioane bucati In anul 2018 si 4.887 milioane bucati
in anul 2019, rezultind o medie a perioadei analizate de 5.433 milioane buciti. in perioada
2013-2019, Romania se claseaza pe locul cinci in topul tarilor membre a Uniunii Europene
analizate 1n ceea ce priveste productia de oua pentru consum (Tabel nr. 2.2.).

Romaéania prezintd anumite caracteristici structurale asemanatoare cu cele ale
sectoarelor agricole din celelalte state membre UE, dar este unica prin marimea decalajului
dintre categoria fermelor mari si aceea a fermelor mici, precum si prin prevalenta agriculturii
de subzistenta si semisubzistenta. Cea mai recenta sursa de date privind structura sectorului
avicol din Romania, este Ancheta Structurala in Agricultura din anul 2016, disponibila pe site-
ul Institutului National de Statistica.

In ceea ce priveste numarul exploatatiilor la nivelul anului 2016, cele destinate cresterii
gdinilor pentru oua detin cel mai mare numadr, respectiv 2,2 milioane, fiind urmat de sectorul
cresterii de pui, gaini si cocosi pentru carne, care a Inregistrat 1,5 milioane exploatatii, rate cu
219,35 exploatatii, gaste cu 106,07 exploatatii. Cea mai reprezentativa clasa de marime a
suprafetei agricole pentru toate speciile de pasari este cea cuprinsa intre 2 si 5 hectare (Tabel
nr. 2.3).

Tabel nr. 2.3. Exploatatiile agricole cu efectivele de pasari pe clase de marime a suprafetei
agricole utilizate (2016)
(mii exploatatii)

Elfrsfnie sub | 0L | 03 | (oo | 1o | ps | sqe | 20 | 20 | 30- | 50- | 100si
Ml o1 | 03 | 05 | 20 | 30 | 50 | 100 | peste
/specii
Pui,
gaini si
cocosi | 2301 | 2259 | 1159 | 235,1 | 2789 | 307,9 | 883 | 212 | 40 | 24 | 119 | 06 | 151154
pentru
carne
Gaini
pentru | 3245 | 337,6 | 1733 | 3454 | 4102 | 4552 | 1332 [ 322 | 59 | 36 | 1,92 | 09 | 222395
oua

Total

Curci 19,8 23,6 12,1 26,3 34,3 445 14,1 3,6 0,6 0,6 0,2 0,1 179,80
Rate 32,2 33,3 15,3 30,1 394 49,2 14,6 3,3 0,8 0,5 0,3 0,1 219,35
Gaste 135 | 135 78 14,1 | 189 | 238 8,1 23 1 05| 03 0,2 0,1 106,07
Struti 0,06 | 0,12 | 0,03 | 0,09 | 0,24 | 0,30 | 0,19 | 0,03 | 0,01 | 0,01 | 0,002 | 0,002 0,97
Alte

4,7 4,4 2,1 4.8 59 7,7 2,7 08 | 01|01 | 005 | 002 33,28

pasari
Sursa: ASA 2016, disponibild pe www.insse.ro

Conform datelor din tabelul 2.4. s-a observat ca cele mai multe exploatatii au activat
in sectoarele cresterii gdinilor pentru oud (38,43 mil. pasari) si cresterii puilor, gainilor si cocosi
pentru carne (34,52 mil. pasdri), cea mai reprezentativa clasa de marime a suprafetei utilizate
pentru cele douad sectoare fiind cea sub 0,1 hectare, cu 11,06 mil. pasari, respectiv 15,31 mil.
pasari. Sectorul cresterii strutilor care a inregistrat 6 mii pasari, s-a clasat pe ultimul loc, cele
mai multe fiind in clasa de marime cuprinsd intre 2 si 5 hectare, respectiv 2 mii pasari.
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Tabel nr. 2.4. Efectivele de pasari pe clase de marime a suprafetei utilizate (2016)
(milioane pasari)

Clase de 100

.. Sub | 0,1- | 0,3- 20- 30- 50- .

mirime 0.1 03 05 05-1 | 1-2 2-5 | 5-10 | 10-20 30 50 100 si Total
/specii peste

Pui,

gaini si

cocosi | 1531 | 1,80 | 0,90 | 1,83 | 3,20 | 3,58 | 145 | 0,76 | 0,28 | 1,41 | 0,68 | 3,32 | 34,52
pentru

carne

Giini

pentru | 11,06 | 432 | 2,07 | 427 | 543 | 682 | 2,16 | 064 | 0,14 | 0,32 | 0,075 | 1,13 | 38,43
oua

Curci 0,23 | 0,16 | 0,07 | 016 | 0,22 | 0,31 | 0,11 | 0,033 | 0,006 | 0,006 | 0,002 | 0,008 | 1,32
Rate 022 | 0,23 | 0,10 | 0,19 | 0,26 | 0,36 | 0,12 | 0,033 | 0,008 | 0,005 | 0,003 | 0,002 | 1,53
Gaste | 0,089 | 0,110 | 0,049 | 0,089 | 0,12 | 0,16 | 0,06 | 0,021 | 0,004 | 0,003 | 0,002 | 0,002 | 0,71
Struti | 0,008 | 0,007 | 0,006 | 0,003 | 0,008 | 0,002 | 0,088 | 0,338 | 0,145 | 0,060 | 0,005 | 0,018 | 0,006
p'::;ii 0,067 | 0,057 | 0,024 | 0,075 | 0,111 | 0,097 | 0,037 | 0,007 | 0,002 | 0,008 | 0,006 | 0,19 | 0,680

Sursa: ASA 2016, disponibild pe www.insse.ro

2.2. Situatia sectorului in Romania

Romania se afld printre primele tiri din Uniunea Europeand in ceea ce priveste
numarul redus de gaini crescute in custi, cu 4,79 milioane de capete, ceea ce reprezinta 14,7%
din totalul de 32,5 milioane de pasari ouatoare existente in tara noastra, potrivit datelor furnizate
de Uniunea Crescitorilor de Pasari din Romania? (UCPR).

Conform datelor furnizate de Uniunea Crescatorilor de Pasari din Roméania (UCPR),
la nivelul UE28, numarul total de gaini oudtoare este de peste 397 milioane de capete, din care
53% sunt crescute in custi imbogdtite, iar cel mai mare exportator de oud in Romania este
Polonia, tara care detine cel mai ridicat numar de gdini crescute la cusca din Uniunea
Europeand. Polonia exporta anual in Romania circa 150 de milioane oud, adica 15% din
productia de oud produsa de gainile ouatoare crescute in custi. La nivelul anului 2020, valoarea
productiei avicole industriale era de circa 1 - 1,1 miliarde de euro/an realizata in circa 250 ferme
de gaini ouatoare si aproximativ 300 de ferme de pasari de carne, potrivit datelor UCPR. La
acestea se mai adauga fermele de reproductie, statiile de incubatie, fabricile de furaje
combinate, abatoarele si fabricile de procesare a carnii de pasare. De asemenea, unitatile avicole
sunt integrate total pe verticala si dispun de propriul sistem de distributie, transportand
produsele avicole pana la usa magazinului.

Conform Observatorului Preturilor la nivelul UE, pretul la poarta fermei in Romania
este cel mai mic din UE, pentru oudle obtinute de la gaini crescute la custi, categoria L+M,
ambalate la cofrag de 30 de oud. Comparativ cu anul 2019, pretul la poarta fermei este acelasi,
adica intre 0,28 - 0,30 lei/ou, desi costul de productie in anul 2020 este mult mai mare", a
declarat, pentru Agerpres, presedintele UCPR.

2 UCPR, accesibil la http://www.avicultura.ro/prezentare-ucpr, accesat 13.04.2021
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Efectivele de pasari cuprind toate speciile de pasari existente in exploatatia agricola,
respectiv gaini, curci, rate, gaste, alte pasari: struti, prepelite, bibilici, etc. Evolutia efectivelor
de pasari in perioada 2010-2020, s-a observat un trend descrescator cu o diferenta de 9,66 mil
pasari iar In ceea ce priveste pasarile ouatoare adulte acestea scad cu 7,85 mil pasari.

Tabel nr. 2.5. Evolutia efectivelor de pasiri la nivelul Romaniei, in perioada 2010-2020
(milioane pasari)
Media
perioadei

Categorie |2010| 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020

Pasari-total (80,84 79,84 | 80,14 | 79,44 | 75,45 | 78,65 | 75,69 | 73,29 | 73,99 | 75,36 |71,18| 76,72

Pasari ouatoare
adulte-total
Sursa: INS, accesat Tn data de 23.08.2021

44,50 45,46 | 45,40 | 42,54 | 42,74 | 43,66 | 40,83 | 38,31 | 38,13 | 40,73 |36,65| 41,72

La nivelul anului 2020, numarul pasarilor ouatoare in Romania a scazut la 36.65 mii
pasari, cu aproximativ 18% mai redus fata de cel inregistrat in anul 2010. Din calculul regresiei
liniare rezulta ca, efectivul de pasari ouatoare din Romania a scazut ih medie cu cca. 821 mii
pasari pe an (Grafic nr. 2.1.).

Grafic nr. 2.1. Evolutia efectivelor de pasari si pasiri oudtoare in total in Romania, in

perioada 2010-2020
(milioane pasari)
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M Pasari ouatoare adulte 44.50 45.46 45.40  42.54 42.74 43.66 40.83 3831 38.13 40.73  36.65

Sursa: INS, accesat in data de 23.08.2021

In perioada analizati, pe Regiuni de Dezvoltare, (Tabel nr. 2.6.) cele mai numeroase
efectivele de pasari au fost in Regiunea Sud-Muntenia si in Regiunea Nord-Est, astfel:
- 1n anul 2010 Tn Regiunea Sud-Muntenia efectivele de pasari au oscilat intre 21,383 mil si
15,898 mil pasari in anul 2020 inregistrand o scadere cu 26% in perioada analizata;
- in Regiunea Nord-Est, au fost crescute anual un numar de pasari cuprins intre 13,925 mil
pasari si 13,193 mil pasari, rezultand o medie a perioadei de 13,646 mil pasari, iar ritmul
anual a fost negativ cu o valoare de -0,54%.
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La polul opus s-au clasat Regiunea Vest si Regiunea Bucuresti-1lfov:
n Regiunea Vest numarul pasarilor a oscilat intre 4,088 mil pasari in 2020 si 5,649 mil
pasari in 2010, ceea ce a determinat o medie a perioadei de 5.04 mii pasari inregistrand un
ritm anual negativ de -3,18%;
in Regiunea Bucuresti-Ilfov efectivele de pasari au inregistrat in medie 0,509 mil pésari, cu
variatii intre 0,475 (2020) mil pasari si 0,603 mil pasari (2010).

Tabel nr.2.6. Evolutia efectivelor de pasari pe Regiunile de Dezvoltare din Romania, n
perioada 2010-2020

(milioane pasari)

Regiune *Coeficient ;:H:I
Specificatie de 2010 2011 | 2015 2019 | 2020 | Media | de variatie
dezvoltare (%) crestere
(%0)
Nord-Vest | 9,456 | 8,627 | 8964 | 6,751 | 6813 | 8,034 | 1081 3,23
Centru 8234 | 8061 | 8840 | 8778 | 9,555 | 8527 488 15
Nord-Est | 13,925 | 13,906 | 13,953 | 13,183 | 13,193 | 13,646 3,36 -0,54
Sud-Est | 11,601 | 12,489 | 11,595 | 13,755 | 12,805 | 12,282 7.96 0,99
Sud- 151 383 | 20,563 | 20,462 | 19,081 | 15,898 | 10,522 8.47 2,92
Pisiri Muntenia
Bu;’l‘f‘:f“' 0603 | 0586 | 0524 | 0467 | 0475| 0509 | 12,34 -2,35
Sud-Vest | g 905 | 10471 | 8231 | 7.850 | 8357 | 8793 | 1164 1,77
Oltenia
Vest 5649 | 5440 | 6079 | 4,600 | 4088 | 504| 11,30 -3,18
Total | 80,845 | 79,842 | 78,648 | 75,365 | 71,183 | 76,716 4.20 -1,.27

Sursa: INS, accesat in data de 25.10.2021; *Coeficient de variatie (<10- mic; 10-20- mijlociu; >20-mare)

Cele care au inregistrat cresteri ale efectivelor de pasari in perioada analizata sunt

Regiunea Centru si Regiunea Sud-Est (Tabel nr. 2.6.) astfel:

>

>

Regiunea Centru in anul 2020 detinea un numar de 9.555 mil. pasari, cu 1,321 mil. pasari
mai multe fatd de anul 2010, Inregistrand un ritm anual de crestere de 1,5% si o medie a
perioadei de 8,527 mil. pasari. Coeficientul de variatie (4,88%) ne indica o serie de date
omogena, media perioadei fiind semnificativa.
In Regiunea de dezvoltare Sud-Est, se observa o crestere, ritmul anual fiind de 0,99%, astfel
ca la nivelul anului 2020 erau Tnregistrate 12,282 mil. pasari, cu 1,204 mil. pasari mai multe
fata de anul de referinta. De asemenea, coeficientul de variatie de 7,96% indica o serie de
date omogena, media perioadei de 12.282 mil. pasari fiind semnificativa (Tabel nr. 2.6).
Cele mai semnificative efective de pasari ouatoare (Tabel nr. 2.7.) au fost inregistrate

in Regiunea Sud-Muntenia si Regiunea Nord-Est:

>

in Regiunea Sud-Muntenia, numarul pasarilor ouatoare a oscilat intre 10,469 mil. pasari in
anul 2010 si 8,39 mil. pasari in anul 2020 si inregistrandu-se 0 medie a perioadei de 9,758
mil. pasari, ritmul anual fiind negativ (-2,19%);
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» 1n Regiunea Nord-Est au fost crescute anual un numar de pasari ouatoare cuprins intre 7,622
mil. pasari In anul 2010 si 5,608 mil, pasari in anul 2020, media perioadei fiind de 7,113
mil. pasari, cu un ritm anual de -3,02%.

La polul opus s-au aflat Regiunea Vest si Regiunea Bucuresti-1lfov:

» n Regiunea Vest, numarul pasarilor ouatoare a variat intre 4,268 mil. pasari, in anul 2015
si 2,656 mil. pasari, in anul 2020, media calculata fiind de 3,29 mil. pasari, avand un ritm
anual negativ de —2,85%;

in perioada analizatd, in Regiunea Bucuresti-Ilfov, numarul pasarilor oudtoare a oscilat intre

0,48 mil. pasari in anul 2010 si 0,287 mil. pasari in anul 2018, inregistrind o medie a
perioadei de 0,369 mil. pasari (Tabel nr.2.7.).

Tabel nr.2.7. Evolutia efectivelor de pisari ouitoare adulte la nivelul Regiunilor de
Dezvoltare ale Romaniei, in perioada 2010-2020

(milioane pasari)

*Coeficient :r:;r;
Specificatie | Regiune 2010 2011 2015 2019 2020 | Media | de variatie

(%) crestere

(%0)

Nord-Vest | 5506 | 5466 | 4,818 | 4,509 | 4,642 | 4,992 957 | -1,85

Centru 4336 | 4177 | 4049 | 3818 | 3,802 | 3,975 462 | -1,31

Nord-Est | 7,622 | 7,453 | 7,663 | 7,507 | 5,608 | 7,113 913 | -3,02

Sud-Est 6,276 | 7,608 | 7,109 | 6,515 | 5,376 | 6,545 10,49 |  -1,54

Pasari | SUd- |16 469 [ 10705 | 9902 | 9437 | 8390 | 9,758 8,96 2119
Ouiitoare Muntenia

Adulte ﬁ;‘:\‘/”es“' 0,480 | 0,378 | 0,391 | 0,337 | 0371 | 0,369 1414 |  -2,52

Sud-Vest |~ 18| 6101 | 5464 | 5795| 5803 5682 809 | -062
Oltenia

Vest 3,546 | 3,486 | 4268 | 2,810 | 2,656 | 3,290 1464 | -2.85

Total 44504 | 45,464 | 43,663 | 40,728 | 36,648 | 41,724 730 |  -1,92

Sursa: INS, accesat in data de 23.08.2021 *Coeficient de variatie (<10- mic; 10-20- mijlociu; >20- mare)

La nivelul perioadei 2010-2020 s-a remarcat o tendinta de scadere a numarului de pui
care au eclozat astfel ca in anul 2020, s-a inregistrat o reducere semnificativa, cu aproximativ
70%, fata de numarul puilor care au ecolozat, inregistrati la in anul 2010 (3,90 mil pui).

Tabel nr. 2.8. Evolutia puilor din rase de giini ouitoare, in perioada 2010-2020
(milioane pasari)

Ani
Specificatie
’ 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020
Puii care au eclozat 390 | 403 | 3,74 | 235|168 | 1,63 | 0,60 | 0,39 | 0,37 | 0,08 | 1,26
Ouai plasate in incubatie | 10,90 | 11,29 | 9,77 | 6,13 | 4,61 | 4,30 | 1,58 | 0,90 | 0,84 | 0,20 | 1,52

Sursa: www. Eurostat.ro, accesat in data de 12.04.2021
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In ceea ce priveste ouile plasate in incubatie, s-a remarcat o tendintd de scadere in
perioada analizata Inregistrand 1n anul 2020, 1,52 mil. oud plasate in incubatie, reprezentand o
scadere cu aproximativ 87% fatd de numarul inregistrat la nivelul anului 2010 (10,90 mil. oua
plasate in incubatie) (Tabel nr. 2.8.) .

Grafic nr. 2.2. Evolutia puilor din rase de gaini ouitoare (ouitoare) in perioada 2010-2020
(milioane pasari)
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Sursa: date prelucrate de pe www.insse.ro, accesat in data de 23.08.2021
In concluzie, analizand perioada 2010-2020 a fost inregistratd o tendinti de scidere

atat a numarului de pui care au eclozat, cat si a oudlor plasate in incubatie, o posibila cauza
scadere poate fi pusa pe seama reducerii consumului de oud la nivel mondial. (Grafic 2.2.).
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CAPITOLUL 3 - SITUATIA PRODUCTIEI DE OUA LA NIVELUL
ROMANIEI

3.1. Topul tarilor producitoare de oua in lume

La nivel mondial, productia comerciald de oud stabileste tendinte record, zece tari

inscriindu-se pe lista 3. In 2011, dintre primele 10 tari producatoare de oua, cinci tari au furnizat
aproximativ 55% din necesarul de oua din lume cu o valoare totald de aproximativ 64 milioane
de tone metrice. Tendintele actuale ale productiei de oud arata ca tarile in curs de dezvoltare
sunt cei mai mari furnizori. Organizatia Natiunilor Unite pentru Alimentatie si Agricultura
(FAO) a declarat urmatoarele:

1.

China. Potrivit FAO, productia de oua a Chinei, la o rata anuald de crestere cu 5,6%, ar
putea ajunge la o crestere de aproximativ 2 milioane de tone metrice de oud pe an, de la
24,8 miliarde de kilograme 1n coaja la 34,2 miliarde de kilograme in coaja. Cele mai
importante provincii producatoare de oud din China sunt Henan, Shandong, Hebei,
Liaoning si Jiangsu.

SUA se afld pe locul al doilea n productia de oud, cu aproximativ 5,6 miliarde de kilograme
de oud 1n coaja neprelucrate, produse anual. Cele cinci mari state producatoare de oua din
SUA sunt Indiana, Pennsylvania, Ohio, lowa si California.

India este a treia in productia de oua, la aproximativ 3.8 miliarde de kilograme de oua de
gdind 1n coajd neprelucrate, produse anual. Cresterea sa anuala estimata este de peste 8%.
Factorii care influenteaza aceastd crestere sunt costul scdzut al productiei si cresterea
consumului intern. Cele mai importante state producatoare de oud din India sunt Andhra
Pradesh, Tamil Nadu, Maharashtra, Haryana si Punjab.

Japonia este a patra in productia de oua, cu un total de aproximativ 2,522 miliarde de
kilograme de oud de gaina in coaja, produse anual. Japonia este, de asemenea, principalul
producator de oud din Asia Tn exportul de oua lichide si uscate. Produce, de asemenea, cele
mai sigure oud pentru consumul brut.

Mexic este a cincea productie de oud la nivel mondial, la aproximativ 2,516 miliarde de
kilograme de oud de gdina 1n coaja neprelucrata, produse anual. Industria oudlor a suferit
ca urmare a gripei aviare H7N3, dar se recupereaza rapid pentru a raimane un producator de
oud de clasa mondiala din America Latind. Zonele de top din Mexic pentru productia de
oua sunt Veracruz, Torreon, Campeche, Guanajuato si Yucatan.

Brazilia se situeaza pe locul sase in productia globala de oud, cu aproximativ 2,2 miliarde
de kilograme de oua de gaind in coaja neprelucrata, produse anual. Cele mai importante
state din Brazilia in productia de oud sunt Sao Paulo, Espirito Santo, Rio Grande do Sul,
Goias si Santa Catarina. Scaderea exporturilor de oua catre Africa si-a afectat productia de
oud si piata, desi consumul intern de oua a crescut in tara.

Indonezia este a saptea pe lista mondiala de producatori de oua, cu 1,22 miliarde de
kilograme de oua de gaind in coaja neprelucrata, produse anual. Productia de oua in aceasta
tara atingand 30 tone pe zi. Desi o mare parte din aceste oud sunt vandute la nivel local,

3 https://ro.ripleybelieves.com/top-egg-producing-countries-in-world-2603, accesat la 20.10.2021
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10.

tinta Indoneziei este de a creste productia de oud la 50 tone metrice pe zi. Oudle de design,
cum ar fi "oudle de ceai" si oudle mai sdnatoase cu colesterol mai scazut, fiind cele mai
populare in tara.

Turcia se afla pe locul opt in productia de oud, cu 1,03 miliarde de kilograme de oud de
oud 1n coajd neprelucrate, produse anual. Facilitatile sale de productie de oua si calitatea
oudlor depasesc standardele industriei de pdsari din Uniunea Europeana. Producatorii de
oud apartin si Comisiei internationale pentru oua. Pietele sale viitoare de export de oud vor
include Orientul Mijlociu pe de o parte si tarile membre UE, pe de alta parte.

Franta este pe locul noud in productia de ouad, cu aproximativ 0,94 miliarde de kilograme
de oud de gaina in coaja neprelucrate, produse anual. Cu toate acestea, existd o problema
deoarece agricultorii francezi dau vina pe Comisia Europeana pentru lipsa reglementarilor
impotriva scaderii preturilor la oua.

Germania ocupa locul al zecelea in productia de oua la nivel mondial, cu aproximativ 0,89
miliarde de kilograme de oud de gdina in coaja neprelucrate, produse anual. Germania a fost
principalul promotor in UE pentru etichetarea oudlor, care respectd standardele Comisiei
Europene si inocularea géinilor tinere impotriva salmonelei.

3.2. Situatia productiei de oud in Roménia

Analizand dinamica productiei de oud in perioada 2010-2020, se remarca faptul ca

productia de oua la nivel national a avut un trend descendent Tnregistrand un maxim in anul
2014 cu 6,636 milioane bucati si un minim de 5,428 milioane bucati in anul 2020 obtindndu-

Se

o medie a perioadei egali cu 6,126 milioane buciti. In perioada analizata, s-a nregistrat un

ritm anual de -1,32%, astfel ca la sfarsitul anului 2020 productia de oud era cu 12,43% mai
redusa fatd de anul de referinta. Prin calculul ecuatiei de tendinta se constata faptul ca productia
de oud a scazut in medie, in perioada analizatd, cu un numar de 92,7 mil. bucati anual (Graficul

nr.

3.1.).

Grafic nr. 3.1. Evolutia productiei totale de ouii a Romaniei, in perioada 2010-2020

(milioane bucati)
y=-92.727x + 6682.4
R?=0.5816
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Sursa: INS
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Pe Regiuni de Dezvoltare, cea mai mare productie de oud a fost Inregistrata la nivelul
regiunilor Sud-Muntenia, Nord-Est si Sud-Est (Tabel nr. 3.1.) astfel:

» 1n Regiunea Sud Muntenia, productia de oua a oscilat intre 1.288 milioane bucati in anul
2010 si 1.583 in anul 2013, iar la nivelul anului 2020 s-a nregistrat cu 61 milioane bucati,
mai multe comparativ cu primul an al perioadei;

» in Nord-Est productia a variat intre 1.097 milioane bucati in anul 2011 si 841 milioane
bucdti in anul 2020, realizidndu-se o medie a perioadei analizate de 990 milioane bucati. La
nivelul anului 2020, in aceasta regiune, s-au produs mai putin cu 251 milioane bucati oua,
comparativ cu anul 2010;

» in Sud-Est , productia de oud a variat intre 865 milioane bucati in anul 2016 si 1.069
milioane bucati in anul 2018, adicd mai putin cu 204 milioane bucati. Media perioadei a
fost de 1.015 milioane buciti.

Cea mai redusa productie de oud pentru consum a fost inregistrata Regiunea Bucuresti-

[lfov, fiind cuprinsa intre 60 milioane bucati, in anul 2010 si 47 milioane bucéti, in anul 2020.

Media perioadei a fost de 54 milioane bucati.

Tabel nr. 3.1. Evolutia productiei de oui pe Regiuni de Dezvoltare, in perioada 2010-2020
(milioane bucati)

*Coef Ritm anual
Specificatie Regiune 2010 2011 2015 2019 2020 Media variatie  crestere

(%) (%)
‘ Nord-Vest| 859 892 722 610 | 620 | 729,36 | 13,30 -3,21
Centru 635 628 591 510 | 561 | 583,45 6,11 -1,23
Nord-Est  1.092  1.097 990 893 841 989,82 7,80 -2,58
| ISud-Est | 946 [1.015| 1367 | 865 | 779 | 1.06855 | 1852 | -1,92 |
f/‘lﬁ;tema 1.288 1.332 1484 1413 1349 141055 642 0,46
PRODUCTIA -
DE OUA ”]?OC\‘/““‘ 60 58 55 48 | 47 53,73 9,57 -2,41
Sud-Vest 803 800 791 740 766 774,64 4,71 -0,47
Oltenia
Vest | 516 | 505 | 555 | 487 465 | 516 | 697 | -104 |
Total 6.199 6.327 6555 5564 5428  6.126 6,58 -1,32

Sursa: INS, accesat in data de 23.08.2021; *Coeficient de variatie (<10- mic; 10-20- mijlociu; >20- mare)

Cu exceptia Regiunii Sud Muntenia unde s-a inregistrat un ritm anual de crestere de
0,46%, celelalte regiuni au inregistrat scaderi, cea mai accentuata fiind de -3,21% 1n Regiunea
Nord Vest.

3.3. Productia de oua bio (ecologice)

Oul bio sau ecologic se deosebeste fundamental de cel obtinut in mod conventional
printr-o serie de calititi si motive. In primul rand, gainile de la care provin se misci in aer liber
si primesc numai hrana produsa natural. Fiecdrei pasari trebuie sa-i revina 4 metri patrati de
pasune, iar in addpostul inchis s nu fie mai mult de 6 pasari pe metrul patrat, conform normelor
UE de zootehnie ecologica. Gainilor crescute ecologic nu i se taie ciocurile si nu li se ajusteaza
aripile. Ele traiesc de multe ori in mici grupuri cu alte gdini si depun oud in medii naturale,
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confortabile. Fermierii care cresc gdini in sistem ecologic respecta regulile specifice pentru a
permite gdinilor o viata cat se poate de sanatoasa.

Ouaile sunt colectate de catre fermier. De multe ori, fermierul vinde ouale direct de la
ferma sau la o piata din apropiere, impreuna cu alti fermieri. lar cateodata acestia le vand unor
companii care le revinde apoi la supermarketuri si restaurante. Inainte ca ouile ecologice sa fie
vandute, ele sunt curtate si puse in cofraje cu simboluri si texte in care se explica unde, cum si
de catre cine au fost produse. Ouale pot fi unul dintre ingredientele organice ale pastelor
fainoase sau dulciurilor, caz in care vor fi etichetate cu aceleasi simboluri si texte.

Hrana gdinilor trebuie sd constea intr-0 combinatie de cereale ecologice, fainuri
proteice de origine vegetala, saruri minerale si vitamine organice si sa nu contina niciun fel de
substante chimice, pesticide, aditivi, conservanti, hormoni sau organisme modificate genetic.
Furajele sunt cumparate de la producatori ecologici certificati in acest sens, reteta de furajare
fiind echilibrata astfel Tncat sa asigure sandtatea si imunitatea pasdrilor. De altfel, gainile
crescute ecologic nu primesc in nici un caz antibiotice sau vitamine sintetice. Bioritmul
pasarilor trebuie respectat, astfel incat acestea sa nu fie stresate si nici sa nu fie fortate sa oua
dupa exigentele unui program industrial.

O conditie obligatorie pentru cei dornici sa practice agricultura ecologica este ca ferma
sa fie Inscrisd la Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale (MADR). Rezultatul unui studiu
realizat de cercetatorii britanici aratd ca oudle de la gainile crescute afard, cu o alimentatie
naturala, sunt mult mai sanatoase decat cele din “fabricile de oua”.

Conform acestui studiu, realizat pe 14 ferme organice din SUA, ouale provenite de la
gdini mai sanatoase sunt si ele mai sanatoase. Mai exact, ele contin cu o treime mai putin
colesterol, o patrime mai putine grasimi saturate, 2/3 ori mai multa vitamina A, de doud ori
mai multi acizi grasi omega 3, de trei ori mai multa vitamina E si de 7 ori mai mult beta caroten.

Identificarea oudglor ecologice?

Cifra marcata pe ou si langd codul de producator vorbeste despre sistemul in care oul
respectiv a fost obtinut. Pe ambalajul oudlor ecologice este trecutd cifra 0. Daca pasarile sunt
crescute in aer liber, dar nu li se administreaza furaje ecologice, atunci langa codul de
producdtor apare cifra 1. Cresterea gainii la sol este marcatd cu numarul 2, iar dezvoltarea
gdinilor oudtoare 1n baterii cu cifra 3.

Oul este un aliment care nu trebuie sa lipseascd dintr-o dietd sandtoasd. Cu cat oul este
mai sandtos, cu atat beneficiile pentru organismul uman sunt mai mari. Oul contine toti cei opt
aminoacizi esentiali si proteine de inalta calitate. In acest aliment se gisesc toate substantele
necesare dezvoltarii copiilor si adolescentilor, precum si mentinerii starii de sandtate a adultilor.
n plus, oul contine vitaminele A, B, D si E, minerale, precum fosfor, calciu si fier.

Proteinele din ou sunt asimilate de organism mai bine decét proteinele din carne
datorita bogatiei in minerale si vitamine. Acest aliment este unul dintre putinele surse
alimentare de vitamina D, care este necesara pentru absorbtia calciului din alimente si fixarea
lui in oase; copiii, persoanele in varsta si femeile Tnsarcinate au nevoie de cantitati crescute de
vitamina D. Gratie continutului bogat de vitaminele B6, B12 si fosfati, oul asigura mentinerea

4 https://www.ouaecologice.ro/index.php/despre-noi/2-page/2-oua-ecologice
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sanatatii sistemului nervos. In plus, protejeaza vasele de sange prin proprietatile antioxidante
conferite de seleniu si vitamina E. Oul nu contine multe zaharuri, insa este o sursa excelentd de
carotenoizi. Acestia sunt antioxidanti eficienti in combaterea stresului oxidativ, care sta la baza
foarte multor afectiuni, inclusiv a imbatranirii precoce. Carotenul se gaseste in galbenusul de
ou, fiind cel care ii confera culoarea galbena. Cantitatea de carotenoizi din ou depinde de aportul
de caroten al pasarilor: in functie de carotenul pe care pasarile 1-au luat din hrana, galbenusul
va avea o0 nuantd mai intensd sau mai putin intensa.

Tn sistem ecologic la nivelul perioadei 2012-2020, in Romania, s-a remarcat o crestere
a efectivelor de pasari exploatate, la toate categoriile de pasari prezentate in tabelul nr. 3.2. La
nivelul anului 2019 la pasarile crescute in curte, inregistrand un efectiv de 128,60 mii pasari, s-
a remarcat o crestere cu 113,9% fatd de numarul efectivelor de pasari din anul 2010 (60,12 mii
pasari) cu un ritm anual de 10,04%.

In privinta giinilor ouitoare, s-a remarcat o crestere semnificativa de la 60,06 mii gaini
oudtoare in anul 2010 la 127,14 mii gaini oudtoare in anul 2019, reprezentand o crestere de
111,67%, cu un ritm anul de -1,91%.

Tabel nr. 3.2. Efectivele de pasari exploatate in sistem ecologic in Roméania Tn perioada
2012-2019
(mii pasari)

. - Ritm

Coeficient anual de

Specificatie 2012 | 2015 | 2016 | 2018 | 2019 | Media | de variatie crestere

0 (%)

Pasiri de curte vii 60,12 | 74,22 | 63,25 | 83,86 | 128,60 | 82,21 32,59 10,04
Pasari de curte vii, cu

exceptia gainilor ouatoare | 0,02 - - - 1,46 0,93 85,17 -
si a puilor de carne

Giini ouitoare 60,06 | 69,83 | 60,22 - 127,14 | 75,01 39,34 -1,91

Sursa: www.europa.eu, accesat in data de 19.04.2021 *Coeficient de variatie (<10- mic; 10-20- mijlociu; >20-
mare)

Productia de oud provenite de la gainile ouatoare crescute in sistem ecologic, a prezentat
o crestere semnificativa in intervalul de timp analizat cu un ritm anual de 15,14 % (Tabel nr.
3.3.). Lanivelul anului 2019 (29.288 mii oud) s-a inregistrat o crestere cu 121,64% fata de anul
2012 (13.214 mii oua).

Tabel nr. 3.3 .Evolutia productiei de oua provenite de la giini crescute in sistem ecologic
la nivelul perioadei 2012-2019
(mii bucati)

*Coefici Ritm
oeficient anual de
Specificatie 2012 2015 2016 2018 2019 Media  de variatie crestere
®0 ()
Ouai de gidina | 13.214 22.744 12.328 16.358 29.288 17.620 35,02 15,14

ecologice
Sursa: www.europa.eu, accesat in data de 19.04.2021*Coeficient de variatie (<10- mic; 10-20- mijlociu; >20-
mare)
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Potrivit ecuatiei de tendinta, productia de oud provenita de la gdini crescute in sistem
ecologic, in perioada 2012-2019, a crescut in medie anual cu 1.394 mii bucati.

Grafic nr. 3.3. Evolutia productiei de oua provenite de la giini crescute in sistem
ecologic la nivelul perioadei 2012-2019 (mii buciti)
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Sursa: www.europa.eu, accesat in data de 19.04.2021

O posibila cauza a dezvoltarii productiei de oua certificate ecologic poate fi pusa pe
seama cresterii consumului pentru produsele ecologice, care continua sa fie in plina ascensiune.
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CAPITOLUL 4 - PRINCIPII PRIVIND CRESTEREA PASARILOR

Cresterea pasarilor domestice reprezintd o ramurd a cresterii animalelor si are ca scop
principal obtinerea de produse animale specifice, cu valoare economica ridicata. Cresterea
pasarilor domestice se ocupa in primul rind de exploatarea raselor de giini. In afara de aceasta,
cresterea pasdrilor se ocupa si de unele specii de mai mica importantd economica, dar care
prezinta interes mai ales din punct de vedere sportiv, decorativ sau de agrement.

Tn cresterea pasarilor pot fi practicate tehnologii de intretinere foarte variate mai ales
prin gradul in care realizeaza satisfacerea cerintelor pasarilor fata de conditiile de intretinere si
prin masura in care corespund cerintelor de ordin economic. Importanta cresterii principalelor
specii de pasari domestice se datoreaza atat valorii ridicate a produselor lor, cat si unor
particularitati biologice care conditioneaza nivelul nalt al productiilor specifice. Produsele
principale ale pasarilor domestice sunt carnea si ouale.

Oul, prin valoarea lui nutritivd, prin maniabilitatea, conservabilitatea si larga sa
utilizare, reprezintd un aliment pretios pentru om si o materie prima indispensabild pentru
industrie. Oul, impreuna cu laptele, reprezinta singurele alimente complete. Din punct de vedere
al compozitiei chimice si al valorii biologice generale, acesta fiind superior laptelui, lucru
explicabil prin faptul ca substantele continute sunt menite sa asigure, in cele mai potrivite
proportii, tot ceea ce este necesar dezvoltarii embrionare, precum i ca rezerve in organismul
puiului necesare pentru a rezista la eventualele carente nutritive in primele zile de viata
postembrionara.

De asemenea, oul este clasificat intre cele mai importante alimente, datoritd unor
insusiri specifice dintre care mai importante sunt: digestibilitatea oului Tn alimentatia omului
comparabila cu aceea a laptelui, respectiv la galbenus 100% si la albus 97%; conservabilitatea
vitaminelor in ou este remarcabild atat la fierbere, cat si la depozitare indelungata in spatii
frigorifice; ouale pot fi utile in medicina umana datoritd usurintei cu care sunt imbogatite n
vitamine $i microelemente prin tehnologii de alimentatie adecvata a pasarilor.

4.1. Rase de pasari pentru oui

Problema clasificarii raselor de gaini i-a preocupat multa vreme pe specialisti, acestia
incercand mai multe criterii de clasificare. Cea mai folositd si cea mai eficienta metoda de
clasificare ramanand cea dupa aptitudinile economice. Astfel, se pot evidentia: rase grele (de
carne), rase usoare (de oud), rase mixte, rase combatante si rase decorative®. (Vacaru-Opris I,
2007).

4.1.1. Rasele usoare

Sunt pasari cu masa somaticad redusa, femelele cantarind pana la 2 kg. Sunt gaini cu un
temperament vioi, o bund precocitate si productie mare de oua. Din aceastd grupa de gdini fac

5 VACARU-OPRIS, IOAN SI COLAB., 2007 — Tratat de Avicultura, vol. I. Edit. Ceres, Bucuresti
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parte rasele: Leghorn, La Bréesse, Hambourg. Dintre acestea, doar rasa Leghorn avand

importantd economica, fiind singura rasa selectionata pentru productia de oua.

A. Rasa Leghorn. Rasa provine din portul Livorno, Italia, dintr-o populatie italiana foarte
veche. Prezinta 12 varietati de culoare, cele mai reprezentative fiind: alba, bruna,

potarnichie, neagrd, barata, pestrita, albastra, galbena, argintie si aurie. Cea mai raspandita
si cea mai productiva este cea alba. Toate varietatile de culoare au lobul urechii de culoare
alba, picioare lungi de culoare galbena, iar ochii sunt de diferite nuante de rosu. Masa
corporald, la varietatea alba, difera in functie de tip. Tipurile American, german si olandez
sunt mai usoare, avand 2,5-2,7 kg cocosii si 1,7-2 kg gainile, iar tipul englez mai greu,
avand 3-3,5 kg masculii si 2-2,5 kg femelele. Gainile Leghorn au o productie medie anuala
de 180 - 270 de oud pe an. Oudle au greutatea de 55g si coaja de culoare alba. Instinctul de
clocit se manifesta foarte slab, gainile din aceasta rasa cazand closti in proportie de numai
1-4 %. Tn Romania rasa Leghorn detine primul loc in asigurarea productiei de ou.

B. Rasa La Bresse. Este una din cele mai vechi rase frantuzesti, formatd prin selectia
populatiilor locale de gdini. Prezinta trei varietati de culoare: neagra, alba si cenusie, cea

mai raspandita fiind varietatea neagra. Prezintd exteriorul foarte asemandtor cu al rasei
Leghorn, cu deosebirea ca are pielea alba, ciocul de culoarea cornului, iar fluierele cenusii-
albastrui la varietatea neagra si cenusie si albe la varietatea albd. Rasa La Bresse produce in
medie 160 - 180 oua anual, de 65 - 70 g, Cu coaja alba, este o rasa precoce, puicile incepand
ouatul la varsta de 5 - 6 luni. Masa corporala la varietatea neagra este de 2 - 2,5 kg Tn cazul
cocosilor si 1,7 - 2 kg in cazul gainilor, iar la celelalte varietati de 2,5 - 3 kg la cocosi Si 2 -
2,5 la gdini. Desi este o rasa usoara are o carne de calitate superioara, carnea cea mai fina
furniz&nd-o tineretul supus ingrasarii. Puii se cresc usor si au o crestere rapida. Se preteaza
foarte bine la cresterea in libertate fiind pasari cu temperament vioi si cu mare mobilitate.
C. Rasa Hamburg. Este o rasa formata in Anglia, prin incrucisarea raselor locale cu rasele
Andaluza, Minorca, Sumatra si Sebright Bantam. Pasdrile din rasa Hamburg au o tinuta
mandra si constitutie find. Cocosii ies in evidenta prin spiritul de luptd. Ambele varietati
(argintie si neagrd) prezinta desene coloristice pretentioase, ceea ce da dovada de

cunostintele genetice avansate ale crescdtorilor care au lucrat la formarea rasei.
Caracteristica este creasta Inflorata, terminata cu un spin lung. Ciocul este scurt, de culoarea
cornului, ochii maro-inchis, fata rosie, urechiusele albe sidefii. Barbitele sunt subtiri, fine
si rotunjite. Greutatea corporald este de 1,5-2 kg la femele si 2-2,5 kg la masculi. Produc
160 de oua pe an, de 50 g.

D. Rasa Dominicand. Este una din cele mai vechi rase americane. in Europa a fost introdusi
in a doua jumatate a secolului trecut, atragdnd pe crescdtori prin rezistenta la boli,
adaptabilitatea la conditii diferite de mediu, temperamentul vioi si productia relativ buna de
oud 170 pe an de 60-65 g, cu coaja de culoare maro deschis. Greutatea gdinii este de 2-2,5
kg, iar a cocosului de 2,5-3 kg. Rasa Dominicand este recunoscuta prin creasta batuta,
infloratd, terminatd intr-un spin scurt, ciocul de culoarea cornului, ochii expresivi, de
culoare rosie-portocalie, fata fina, fara pene si rosie, urechiusele mici, tot de culoare rosie.

E. Rasa Italiand potdarnichie. Aceasta varietate de culoare a fost obtinuta in S.U.A. din gdina
italiana. Diversele varietati de culoare au aparut ulterior in mai multe tari. Productia de oua
este mai mica decat la rasa Leghorn, in schimb are o mare putere de adaptabilitate la diferite
conditii de mediu. Tn prezent productia de oui este estimati la 180 oud in medie pe an, cu
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greutatea de 60 - 63 g, cu coaja de culoare alba. Instinctul de clocit slab dezvoltat. Cocosul
cantareste 2,25—3 kg, iar gaina 1,75—2,5 kg. Gédina are urmatoarele varietati de culoare:
aurie, argintie, galbena, alba, neagra si barata.

4.1.2. Rasele mixte

Grupa raselor mixte este cea mai numeroasd din cadrul raselor de productie. Aceste
gdini se caracterizeaza, in general, prin masa corporala cuprinsa intre 2 si 3,5 kg la femele si de
3 — 4,5 kg la masculi, un format corporal dreptunghiular. Din aceastd categorie de pasari fac
parte rasele Rhode — Island, Sussex, Wzandotte, Australorp, Minorca, Plymouth — Rock, New
Hempshire, Orpington, Gat- Golas de Transilvania si Gainile autohtone.

A. Rasa Rhode-lIsland. Este originara din S.U.A. si anume din statele Rhode Island si
Massachusetts. La baza formarii rasei Rhode Island std material autohton de culoare
cenusie, care a fost incrucisat cu rasele Combatanta malaieza, Cochinchina si intdmplator
cu alte rase ca Leghorn maro si Sussex rosu. Se cunosc doua varietati de culoare : varietatea
rosie si varietatea alba. Rasa Rhode Island este 0 rasa cu aptitudini mixte, buna producatoare
de oua si carne. Productia medie de oua pana la vérsta de 500 de zile, calculate pe baza
controlului oficial al celor mai bune linii din mai multe tari, a fost de 213 bucati cu variatii
n functie de linie, de la 170 la 240 oud. Géinile au instinctul de clocit destul de dezvoltat,
n medie cam de 15—25% cazand closti, insa in unele efective poate fi mult mai mare,

ajungand chiar si pana la 60%. Pasdrile de rasd Rhode Island se caracterizeaza prin
rezistenta foarte ridicata atat fata de deficientele conditiilor de intretinere, cat si fatd de
conditiile de exploatare intensiva. De asemenea, ele prezinta rezistenta mai mare decét alte
rase fatd de multe boli infecto-contagioase si parazitare. Greutatea corporala la cocosi este
de 3.5—4 kg, iar la gaini 2,7—3 kg. Tineretul are att intensitatea de crestere cat si greutatea
destul de ridicata, realizand in medie cca. 600 g puicutele si 700 g cocoseii, la varsta de 8
saptamani, 800 g puicutele si 900 g cocoseii la varsta de la 10 saptdmani, 1000 g puicutele
s1 1200 g cocoseii la varsta de 12 saptdmani.

B. Rasa Sussex. Este originara din Anglia din provinciile Sussex, Surey si Kent. Dupa unii
autori se crede ca aceasta rasd deriva din rasa Penttadactyla Dorking cu Combatantul englez.
Rasa Sussex are mai multe varietati de culoare: herminat deschis , herminat inchis, rosie si
pestriti. Cea mai apreciati fiind cea herminat deschis. Insusirile morfo-productive
valoroase ca si culoarea frumoasa a penajului au favorizat raspandirea acestei rase in Anglia
si ulterior pe continentul european, facand-o sa concureze destul de serios cu rasa Rhode
Island. Gainile de rasa Sussex produc oua cu coaja de culoare portocalie cu nuanta roz.
Productia medie de oud in primul an de ouat a gainilor din varietatea herminatd, calculata
pe baza controlului oficial al celor mai bune linii, efectuat la diferite crescatorii avicole a
fost de 197 bucati pe an cu variatii de la 150 bucati pana la 243 bucati. Greutatea medie a
unui ou a fost de 57 de grame cu variatii de la 54 grame la 59 de grame. Se mentioneaza ca
rasa Sussex se evidentiaza prin intensitate ridicatd a ouatului in lunile de iarna, din acest
punct de vedere situdndu-se in fruntea celor mai raspandite rase mixte. Carnea este de
calitate superioara, fiind frageda, suculenta si gustoasa, ceea ce face ca forma materna a
rasei Sussex sa se incruciseze cu masculii Cornish, Rock Alb sau Rhode Island, pentru
producerea puilor broiler.
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C. Rasa Wyandotte. Aceasta rasa este formata in America de Nord in anul 1880 si provine din
incrucisari complexe, la care au luat parte rasele: Hamburg, Cochinchina, Brahma, Leghorn,
Sebright-Bantham. Are 12 varietiti, cea mai raspandita si perfectionata, este varietatea alba.
Gainile din rasa Wyandotte produc in medie anual 180 oud cu o greutate mijlocie de 60 g
cu coaja pigmentata usor n brun-roscat. Puicile Tncep ouatul la 6—7 luni. Exista cazuri
cand productia de oud a depasit 248 oua de 55 g. Greutatea corporala este de 3,5—4 kg la
cocos si de 3 kg la gaina. Consumul de furaj este de 420 g pentru producerea a 100g de oua.
Instinctul matern este destul de dezvoltat. Temperamentul este relativ limfatic. Prezinta

importantd ca rasd amelioratoare datorita randamentului la tdiere ridicat, dezvoltarii
muschilor pectorali, calitatii superioare a carnii, intensitatii mari de crestere si a gradului de
imbracare cu penaj a puilor, aptitudini pentru Ingrasare, productie buna de oud in lunile de
iarna. Tn prezent unele linii ale acestei rase sunt folosite Tn unele tari pentru producerea
puilor broiler. In afard de varietatea albd se mai intdlnesc urmaitoarele varietati: aurie,
argintie, neagra, potarnichie.

D. Rasa Australorp. Rasaa luat nastere Tn anul 1920 in Australia, cu contributia rasei Orpington.
Denumirea si-a primit-o de la organizatia de unde provenise rasa Orpington: “Austral
Orpington Club”. Se gasesc 1n doud varietati de culoare: albastra si neagra. Sunt recunoscute
pentru productia mare de oud, avand in vedere ca au existat gdini care au facut 364 de oud in
365 de zile. Provine din varietatea neagra a rasei Orpington, care s-a ameliorat in Australia in
scopul unei productii mari de oua. Productia medie de oua a gainilor din aceasta rasa in primul
an este de 190 bucati, iar in al doilea 150 oua, greutatea mijlocie a unui ou fiind de cca. 60 g

si culoarea maro-violet. Gainile au instinctul de clocit dezvoltat. Australorpul este mai mic in
greutate decéat Orpingtonul : cocosul are 3,6—4,2 kg, gaina 2,8—3,1 kg. Pasarile din aceasta
rasa dau rezultate bune in producerea puilor broiler. Cresterea rapida a puilor, calitatea
superioard a cdrnii, intensitatea satisfacatoare a ouatului in lunile de iarna sunt principalele
caractere care Ti intereseaza pe amelioratori la aceasta rasa.

E. Rasa Minorca. Desi are 0 conformatie generald a corpului asemanatoare raselor usoare
bune producatoare de oua, prin greutatea sa, care o depaseste mult pe cea a celorlalte rase
usoare, poate fi incadrata in grupa raselor mixte. Originara din insula Minorca-Spania, este

foarte raspandita in Europa. Rasa Minorca prezinta patru varietati de culoare : neagra, alba,
galbena si barata si subvarietatea cu creasta batuta la varietatea alba. Productia anuala de
oua este de 150—170 buciti cu greutate mare a unui ou, care la unele linii ajunge la 75—
80 g, cu coaja de culoare alba. Puicile incep ouatul la 5—6 luni. Greutatea corporald medie
la cocos este de 4 kg si la gaini 3,5 kg. Gainile clocesc foarte rar. Sunt pasari rustice si se
aclimatizeaza usor la diferite conditii de mediu. Se utilizeaza la incrucisari industriale cu
rasele Cochinchina, Langshan si Orpington. In ameliorare rasa Minorca prezinti interes
pentru productia de oud ridicatd, greutatea mare a oudlor, precocitate accentuatd, viteza
mare de crestere a puilor, viabilitate ridicata.

F. Rasa Plymouth-Rock. S-a format in orasul Plymouth din America din statul
Massachussettes prin incrucisarea raselor locale cu rasele Dominicana, varietatea barata
Brahma si Cochinchina. Rasa are 6 varietati de culoare : barata, alba, potarnichie, herminata,

albastra si caramizie. Mai importante atat prin caracterele economice cat si prin aria larga
de raspandire fiind varietatea baratd si alba. Productia medie de oua calculate pe baza
controlului oficial, a fost in primul an de ouat de 196 buc. cu variatii de la 147 pana la 239
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bucati. Greutatea medie a unui ou a fost de 59,2 g., culoarea cojii oualor este cafenie,
consumul specific pentru un kg masi ou este de 5 kg. In ceea ce priveste maturitatea sexuala,
pasdrile sunt mai tardive decat pasarile din rasa Rhode Island cu cca. 2—4 sdptamani,
puicile incep ouatul la 6—7 luni. Procentul de fecunditate mediu variaza intre 80% si 88%,
procentul de ecloziune intre 70% si 76% din oudle fecundate. Instinctul de clocit se
manifesta la fel ca la rasa Rhode Island. Cocosii adulti cantdresc in medie 3,5—4 kg, iar
gdinile 2,5—3 kg. pasdrile manifestd o aptitudine deosebita pentru ingrasare, cu un
randament la tdiere mare, cu o carne gustoasi si suculenta. In prezent rasa Plymouth Rock
Barat se creste mai ales pentru incrucisari cu rasele Rhode Island si New Hampshire in
vederea obtinerii unor hibrizi autosexabili la varsta de o zi, caracterizati prin productie de
oud si carne ridicata si rezistenta la imbolnaviri.

G. Rasa New-Hampshire. Formata in SUA, intre 1915-1935, aceasta rasa isi are originea in
rasa Rhode-Island varietatea rosie. In cadrul rasei New-Hampshire exista doud tipuri care,
desi nu diferd mult la culoare, au caractere zooeconomice diferite: tipul de carne si tipul de
oud. Productia medie de oud in primul an de ouat este de 170 de bucati, greutatea uni ou
fiind de 60 g. Tipul de oua are productia anuala de oud peste 200 de bucati, unele producénd
chiar 241. Greutatea medie a unui ou este de 58,7 g iar culoarea cojii este pigmentatd in
cafeniu. Cocosii cantaresc 3,8-4,2 kg, iar gdinile 2,5-3,2 kg.

H. Rasa Gat - Golas de Transilvania. Rasa a devenit cunoscuta in Europa in anul 1875, cand
crescatorii din Sighisoara si Razboieni (judetul Cluj) au prezentat cateva exemplare la o
expozitie din Viena. Exista varietati de culoare alba, neagra si barata. Sunt pasari vioaie, cu
instinctul matern dezvoltat si o remarcabila rusticitate. Productia de oud este de 120-170 de
bucdti pe an, un ou avand 55-65 g. Coaja oudlor este de culoare alba. Ouatul in lunile de
iarna este sustinut, iar puicile incep sa oud la 6—7 luni. Procentul de fecunditate si
eclozionabilitate sunt ridicate. Greutatea corporala medie la cocosi este de 2,0-2,5 kg si la
gdini de 2—2,5 kg. Carnea este suculenta si gustoasa. Puii au o intensitate de crestere destul
de mare, ceea ce o situeazad ca rasd buna producatoare de carne si oud. Sunt pasari cu
temperament vioi, instinctul matern bine dezvoltat si cu 0 remarcabila rusticitate.

Tn tara noastra giinile comune care s-au mai pistrat inci neincrucisate se prezinti sub

o mare diversitate de culoare. Dintre acestea mai frecvent se intalnesc gainile potarnichii,
barate, albe, fumurii si negre. Ca productie, gdinile comune se incadreaza de obicei in grupa
gdinilor usoare desi productia de oua este foarte scazuta, in medie de 50-60 oua anual, cu o
greutate de 50-55 g. In conditii bune de viata, pot produce 80—120 oua anual. Productia de oua
in lunile reci de iarnd este de asemenea mica. Greutatea corporald medie este scazutd, cocosul
avand 1,5—2,5 kg iar gdina 1,2—1,5 kg. Gainile comune au in schimb o serie de calitati care
trebuie luate in considerate in lucrarile de ameliorare. Astfel, ele au o carne foarte gustoasa,
calitate rar intdlnita la gainile specializate pentru productia de oua, iar puii se cresc usor.

4.2. Factorii care influenteaza calitatea oului si metode de incubare
Reproducerea la pasari constituie una din cele mai importante manifestari din viata.
Mai mult insd decét la oricare alte vietuitoare, obiceiurile extrem de variate si originale ale

pasarilor legate de actul reproducerii au dus la elaborarea unora dintre cele mai interesante
comportamente ale lumii animale, prin marele grad de complexitate la care au ajuns in tendinta
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atingerii acelui tel vital: perpetuarea speciei. Prin reproducere, pasarile trebuie sa inlocuiasca
exemplarele care pier din populatiile lor, sub actiunea diferitelor cauze: rapitori, boli, accidente,
foame, batranete etc.

A. Factorii care influenteaza calitatea oului Tnainte de producerea lui

Spre deosebire de celelalte animale de ferma, pasarile sunt ovipare, ceea ce inseamna
ca se inmultesc prin oud. La pasari, reproductia are mai multe etape, prima fiind formarea
ovulei, urmatd de maturare, fertilizare si expulzarea oului, dezvoltarea embrionard dupa
expulzarea oului, mentinerea calitatii oului de incubatie si desfasurarea procesului de incubatie.
Pentru a fi apte de fecundare, ovulele sufera un proces de maturare, acesta realizandu-se in
ultimele ore nainte de ovulatie, la nivelul discului germinativ. La maturitate, ovula este
eliminatd din ovar pentru a patrunde in oviduct. Odata cu ovulatia, ovula poate fi fecundata.
Reproductia la gaini are si o particularitate care are 0 mare influenta in fecundare.

Dupa imperechere, daca in uter se gaseste un ou complet format sau daca galbenusul
este n alt segment al aparatului genital, spermatozoizii sunt depusi in oviduct si vor fi eliberati
treptat, astfel asigurand fertilitatea mai multor ovule, pentru o perioada mai lunga de timp.
Timpul necesar pentru formarea unui ou este de aproximativ 22-24 ore. Eliminarea lui se face
voluntar, in circa 40 min. Intre ouat si urmatoarea ovulatie trec 14-75 minute, fecundatia avand
loc dupa 15 minute de la ovulatie. Din cauza faptului ca reproductia la pasari este diferita si
mult mai dificila de cea a altor specii, procesul depinde foarte mult de calitatea managementului
tehnic si de calitatea oualor.

Factorii care influenteaza calitatea oului Tnainte de producerea lui sunt:

% calitatea pasarilor de reproductie (constitutie robusta, fara defecte de conformatie,
productive, cu ereditate valoroasa);

¢ sanatatea pasarilor (preventiv se fac vaccindri, li se administreazd medicamente, sunt testate
pentru depistarea bolilor transmisibile prin ou: salmoneloza, paratifoza);

¢ varsta pasarilor (indici superiori de reproductie Se obtin in primul an, si varsta masculilor
influenteaza incubatia);

¢+ raportul intre sexe (cocosul se imperecheaza cu 12-15 gaini din rase usoare, 8-12 gaini din
rase intermediare sau 6-8 gaini din rase grele);

+ insamantarile artificiale (S-au aplicat in ameliorare, dar si in productie, ducand la cresterea
eficientei economice);

¢+ sezonul de reproductie (in sistemul de crestere extensiv, oudle produse in martie-aprilie sunt
valoroase pentru reproductie);

% furajarea (ratia trebuie sa contina proteind, energie, saruri minerale, vitamine);

¢ intretinerea si conditiile de adapostire (temperatura influenteazd activitatea sexuald si

X/

determina variatii ale greutatii oualor; umiditatea ridicata si gazele nocive influenteaza
negativ calitatea oualor; lumina influenteaza numarul de oua si calitatea spermei);
% medicatia (sulfamidele influenteaza negativ calitatea oualor destinate incubatiei).
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B. Factorii care influenteaza calitatea oului pentru incubatie

Factorii care influenteaza calitatea oului pentru incubatie, dupa producerea lui, sunt:
¢ strangerea oualor (se realizeaza cel putin de 3 ori pe zi, in cofraje, asezandu-se cu partea
rotunda 1n sus; oudle nu trebuie sa fie fisurate si murdare);

X/

*» depozitarea oualor;

X/

¢+ ambalarea si transportul oudlor (sunt interzise mijloacele de transport fara arcuri);
¢+ vechimea oualor (la 4-5 saptamani ecloziunea este 0; cele mai bune oua de incubatie au
vechimea de 3-7 zile).

Se resping de la incubat oudle cu doua galbenusuri, cele fara coaja, fara galbenus sau
albus, oudle cu cheaguri de sange, cu paraziti sau coajd rau formata, oudle sferice, alungite,
bombate, cu strangulari si deformari si cele care au coaja fisuratd sau murdara. Inmultirea la
pasari se poate realiza in doua feluri: natural prin instinctul matern de clocire sau artificial prin
utilizarea incubatoarelor.

Clocitul face parte din procesul natural de reproductie la pasari. Pe perioada clocitului,
embrionul format in oul fecundat se dezvolta si se transforma in pui. Acesta prezinta unele
dezavantaje cum ar fi numarul redus de oua si faptul ca acest instinct este prezent la un numar
redus de pasari. Cu toate acestea, clocitul reprezintd modalitatea de inmultire naturald care nu
are nevoie de interventia omului, pasarile fac acest lucru din instinct. Femela se aseaza deasupra
oualor, le Incalzeste si le roteste pana la eclozionare. Pentru clocit, este nevoie de oua fecundate,
nu mai vechi de 1-2 zile si sa aiba coaja intreaga. Cuibul se plaseaza intr-un loc izolat, fara
zgomot, separat de alte animale. Closca are un instinct de aparare foarte dezvoltat, interventia
la cuib facandu-se seara pe intuneric. Pe perioada clocitului, gaina paraseste foarte rar cuibul
pentru o perioada foarte scurta de timp, doar pentru a se hrani, a bea apa si a defeca. Fermierul
o0 poate ajuta punand apa si hrana in apropiere. Closca trebuie deranjata cat mai putin, existand
riscul ca ea sa renunte.

A doua metoda de inmultire este incubatia. Prin incubatie se intelege ansamblul
conditiilor necesare pentru dezvoltarea embrionara normald, sau suma factorilor fizici, care
actioneaza asupra oudlor de incubatie de la introducerea lor in incubator si pana la iesirea puilor.
Dezvoltarea normald a embrionilor poate avea loc numai in conditii determinate de temperatura,
umiditate, schimb de gaze, pozitie si intoarcere a oudlor. Temperatura de incubatie trebuie sa
oscileze intre limitele 37,5° si 37,9°C. La inceputul incubatiei se cere ca temperatura sa fie mai
mare, Incepand treptat sd descreasca. Scaderea treptatd a temperaturii paralel cu Tnaintarea in
varsta a embrionilor se impune in ziua a 10-a de incubatie, cand céldura biologica proprie a
embrionilor incepe sa fie tot mai simtitd. Daca temperatura in aparatele de incubatie trebuie sa
fie cea mentionata, in sala de incubatie este necesara o alta temperatura, variabila in functie de
anotimp 20°- 24°C iarna si cu 3°C mai scazuta decat temperaturile mediului exterior vara.
Masurarea temperaturii de incubatie se face cu termometre si termografe. Temperatura se poate
exprima in grade Celsius (°C) si grade Fahrenheit (°F), sau in grade Reamur (°R).

Umiditatea relativa a aerului trebuie sa fie cat mai apropiata de cel asigurat de closca
n cuib. Excesul de umiditate asociat cu supraincalzirea indelungata a incubatorului constituie
greseli grave de incubatie, dar si umiditatea prea scdzuta asociatd cu scaderea accentuatd a
temperaturii. Practica ne aratd ca cea mai bund crestere si dezvoltare a embrionului de gaina s-
a obtinut atunci cand umiditatea s-a mentinut 1n jurul valorii de 60%, cu abateri de 5-10 (15%),
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n diferitele perioade ale incubatiei. La ecloziune, umiditatea trebuie sa fie mai mare, de 65-
75%. Masurarea umiditatii se realizeaza cu ajutorul termometrului uscat §i a termometrului
umed, prin metoda psihrometrelor. Tn sala de incubatie se recomanda sa fie aproximativ 60%.

Pentru crearea regimului optim de incubatie este nevoie ca ventilatia sa fie activa,
situatie impusa de faptul ca oudle sunt asezate in sertare cu maximum de folosire a locului,
forméand o masd compacta, peste care trebuie sa treaca aer Incalzit si umidificat, cu un continut
de 21% oxigen si nu mai mut de 0,03-0,04% CO,. Tn eclozionatoare, cantitatea de CO? poate
creste pana la 0,2%. Viteza de circulatie a aerului se recomanda sa fie cuprinsa intre 0,1 si
1,8m/sec. Masurarea ventilatiei este dificila, deoarece nu exista instrumente practice pentru
determinarea continutului in oxigen si bioxid de carbon din aparatele de incubatie.

Verificarea ventilatiei se face totusi pe cale indirectd, prin stabilirea turatiei
ventilatoarelor cu ajutorul tahometrului, a diametrului si unghiului de inclinare a paletelor
ventilatoarelor precum si prin determinarea vitezei circuitului de aer, folosind anemometre de
mare sensibilitate. Se apreciazd cd volumul de ventilatie Tn statiile de incubatie clasice (fara
mediu protejat) trebuie sa fie de 575 m?/ora pentru un incubator de i.v-60 de exemplu, si de 130
m3/ora pentru un eclozionator aferent (E.V.-60).

Prin masuratori efectuate in interiorul aparatelor de incubare, s-au semnalat diferente
de temperaturd, 1,9°C in zona inferioara, 1,6°C in zona superioarda si 1,7°C in zona
intermediara. Concomitent cu lipsa de uniformitate a temperaturii se inregistreaza si variatii ale
celorlalti factori fizici de incubatie. Avand n vedere cele constatate, pentru a se realiza o0 mai
buna uniformizare a acestor factori, cu consecinte benefice asupra dezvoltarii embrionare, se
impune realizarea intoarcerii oudlor pe parcursul incubatiei si daca e posibil schimbarea pozitiei
sertarelor cu oud atat pe orizontala cat si pe verticala.

Tntoarcerea ouilor poate si inceapa inca din prima zi de incubatie, chiar in primele 2
zile. Suspendarea intoarcerii se face in momentul cand ouale se transferd in aparatele de
ecloziune (cu 3 zile inainte de ecloziune), pentru a permite puiului sa ia pozitia convenabila
ciocnirii oului si care este cu ciocul indreptat in sus, spre camera de aer. Daca oul se intoarce
si dupa ce puiul si-a fixat pozitia de ecloziune, el nu mai are timpul necesar si nici posibilitatea
de a-si alege pozitia normala de ciocnire a oului.

Tabel nr. 4.1. Schema regimului de incubatie pentru ouile de giina in incubatoarele de
suprafata

Zile de | Umiditatea ventilatia 1\ drul zilnie | acired
) ] Temperatura . (deschiderea A . oualor(minute
incubatie relativd % - de Tntoarceri .

’ orificiilor) pe zi)
1-6 395 60-65 Dina4-azi 3, m_cepand din i
1/4 ziuaa2-a

7-14 39,0 50-55 1/2 3 5-10

15-19 38,5 45-50 3/4 3 10
20-21 - 38,0-38,5 60-70 1/1 - 2x(10-15)

Sursa:https://www.tvet.ro/Anexe/4.Anexe/Aux_Phare/Aux_2002/Agricultura/ AGRICULTURAXI%20TEHNOL
OGI1%20SPECIFICE%20DE%20CRESTERE%20A%20PASARILOR _.pdf
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C. Regimul de incubatie

Dezvoltarea normala a unui embrion poate avea loc numai in conditii bine determinate:
temperaturd, umiditate relativd, schimb de gaze, pozitia oudlor si Intoarcerea acestora. Sunt
factori care alcdtuiesc Tmpreuna regimul de incubatie. Incubatia artificiala a “copiat”
microclimatul pe care pasarea closca il asigura oudlor si — prin urmare — in cadrul analizei
factorilor fizici de incubatie, vor fi facute referiri la nivelul acestora, in clocitul natural.

Caldura reprezintd principalul factor fizic de microclimat, care determina reluarea
dezvoltarii embrionare, care este incetinitd imediat dupd expulzarea oului. Variatiile in
plus/minus ale temperaturii fatd de cea normala duc la diminuarea indicilor de incubatie, dar si
la scurtarea sau prelungirea duratei normale de dezvoltare embrionara. In incubatoare, cildura
este produsa artificial (de reguld, cu rezistente electrice) si ajunge la nivelul oudlor prin
convectie.

In incubatoarele de suprafatd distributia cildurii este pasiva, deoarece ventilatia este
naturald; prin urmare, in aparat vor exista straturi de aer cu temperaturi diferite, mai mari la
nivelul superior si mai mici la cel inferior. Datorita acestei stratificari, intre partea superioard a
oului asezat orizontal si cea inferioara vor fi diferente de 1-3 grade Celsius. Din acest motiv,
temperatura masurata la partea superioara a oului (considerata temperatura de lucru) va fi mai
ridicata.

Tn incubatoarele de volum, repartizarea caldurii se face artificial prin ventilatie
mecanicd, oudle primind acelasi nivel de temperaturad pe toatd suprafata. Este motivul pentru
care temperatura va fi mai redusa, dar conditia asigurdrii anumitor valori, pentru ceilalti
parametri de incubatie, riman constanti. Temperatura maxima mortala pentru embrioni este de
41,1-43,3 grade Celsius. Efectul supraincalzirii se manifestd prin accentuarea ritmului de
dezvoltare a embrionilor, insotit de cresterea cantitatii de CO2 degajat, scdderea capacitatii de
ecloziune si madrirea frecventei de aparitie a embrionilor anormali, incd din primele zile de
incubatie.

Umiditatea relativid a aerului constituie un element fizic de microclimat, la fel de
st indirect, prin modificarea proceselor metabolice, conditionarea modului in care actioneaza
caldura. Deoarece in incubatia artificiald nivelul temperaturii este mai scazut decat cel din
incubatia naturala si mult mai constant, cantitatea de vapori rezultati din pierderile de apa ale
albusului sunt foarte mici. Excesul de umiditate, in asociere cu supraincdlzirea indelungata,
reprezintd una dintre cele mai grave erori In incubatia artificiald, determinand mortalitatea in
masa a embrionilor, cat si scaderea viabilitatii puilor ecluzati, ca urmare a activarii germenilor
specifici diferitelor boli.

Ventilatia are rolul de a sigura o proportie optima a aerului in aparat, realizand o
distributie uniforma a temperaturii si umiditatii, la nivelul tuturor oudlor din incubator. Chiar
de la inceputul dezvoltérii, intre embrioni si mediul de incubatie are loc un schimb de gaze, in
sensul ca este absorbit oxigenul, fiind eliminat dioxid de carbon. Acest schimb este la inceput
redus, intensificAndu-se treptat, indeosebi din momentul inchiderii alantoidei si ajunge la
maximum in ultima zi de incubatie, odata cu trecerea la respiratia pulmonara.
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D. Climatizarea de iarna la gainile ouatoare

Temperatura ridicatd din timpul verii este o piedicd importantd pentru crescatorii de
pasari, In obtinerea unor productii ridicate de oud la gdini. Deosebit de dificila este lupta purtata
impotriva temperaturilor scazute din timpul iernii. Daca intr-un an, in cel mult 60 de zile se
inregistreaza temperaturi de peste 24°C si aceasta in medie citeva ore pe zi, in schimb exista
un numdr cel putin dublu de zile in care temperatura exterioara scade sub +10°C, temperatura
care de cele mai multe ori dureaza intreaga zi, cu minime care in tara noastra, cu climat excesiv
continental, pot sa coboare pana la -30/40°C.

Cand temperatura exterioard scade, existd tendinta ca si in adapost aceasta sa scada
treptat, mai ales noaptea. Daca temperatura exterioara se mentine peste +10°C, se poate realiza
si In addpost o temperatura confortabila de la +14 la +18°C, acest lucru se Intampla, pana la
jumatatea lunii noiembrie si inceputul lunii decembrie. Cand temperaturile exterioare scad pana
la inghet se poate produce o scddere si in hale ceea ce determind un disconfort pentru pasari.
De aceea se construiesc addposturi sau hale cu o foarte bund izolatie pentru a conservarea si
utilizarea economica a caldurii biologice. Pierderea de caldura din adapost se face pe mai multe
cdi, insa cele mai importante dintre aceste sunt:

- prin transmisie termica (prin acoperis, pereti, inclusiv ferestre si chiar pardoseala)
- prin introducerea in adapost a aerului rece pentru ventilatie (aerisire).

Materialele de constructie au un coeficient diferit de transmisie a caldurii functie de
structura si grosime. Deci, putem preciza ca Intr-un adapost rational construit si cu o ventilatie
corespunzatoare, este posibil ca sa mentinem o temperatura confortabila si cu un microclimat
neviciat in timpul iernii, fara a folosi incalzitul artificial.

Trebuie avut in vedere ca, la o temperatura scdzuta sub zona confortului termic, gainile
isi reduc ouatul, concomitent cu cresterea consumului zilnic de furaje, astfel ele vor consuma
cu cel putin 30 Kg in plus pe 1000 de oua produse, ceea ce se poate reduce considerabil
rentabilitatea crescatoriei sau chiar sd o facd nerentabila. Pentru a reduce cheltuielile de
climatizare in sezonul de iarna trebuie avute in vedere citeva solutii:

- pastrarea si utilizarea cat mai economica a caldurii naturale sau artificiale produse in
adapost;

- refolosirea aerului cald cu ajutorul camerelor de climatizare

- utilizarea surselor neconventionale de energie, chiar energie solara, biogazul etc.

E. Climatizarea de vara la gainile ouitoare

Microclimatul dintr-un spatiu inchis (sistem intensiv) trebuie dirijat astfel incat sa se
introduca cat mai putin din temperatura ridicata exterioard in adapost si sd se elimine cantitatile
enorme de caldura pe care organismul pasarilor il radiaza in permanenta in mediul ambiant.
Echilibrarea temperaturii se poate realiza prin masuri tehnologice precise.

Aerisirea directa prin ferestre are o actiune favorabila asupra ionizarii aerului, dar ceea
ce se constata e ca, un aer introdus cu ajutorul ventilatoarelor prezinta o aero-ionizare pozitiva
cu actiune poluanta asupra pasarilor. Lumina puternicd din zona ferestrelor vine in contact cu
semi-obscuritatea din zonele neluminate direct si poate fi o cauza potentiald a canibalismului.
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Stresul pasarilor poate cauzat de zgomotele puternice survenite pe neasteptate si se pot
transmite cu usurinta prin ferestrele deschise.

De precizat este faptul ca in timpul verii fiecare pasare din adapost trebuie sa
beneficieze de cel putin 4-5 m® de aer pe kilocorp, rata care nu se poate obtine cu ajutorul
ferestrelor decat daca bate afard vantul. In caz contrar, schimbul de aer este foarte redus, iar in
addpost se acumuleaza cdldura radiata de pdsari si cea transmisa prin ferestre, de catre soare, si
astfel temperatura interioara creste, intrand in zona critica, greu suportati de pasari. In plus, un
curent puternic de aer in timpul verii poate crea pasarilor senzatia de confort termic, chiar daca
temperatura interioara este plasata in zona critica.

F. Anomalii ale oului

Tn productia de ouid a pasarilor pot si apara diferite anomalii morfologice, intr-un
procent mai mare sau mai mic. Cauzele defectelor la oua si fenomenele ce le determina:

1. Owudle cu doud galbenusuri se formeaza cand doua ovule maturate cad simultan in trompa
sau la un interval de timp foarte mic, acestea imbracandu-se apoi in aceleasi membrane
tertiare.

2. Oud fara coaja. Ouidle cu gilbenusul si albusul invelite numai in membranele cochiliere
apar intdmplator, de obicei, intr-un procent mai redus. Aceste anomalii se manifesta mai
ales cand ratia pasarilor este dezechilibratd si deficitara mai ales in vitamina D si in saruri
minerale. Pot sd mai apara si in cazul in care pasarea nu reuseste sa sintetizeze calciul sau
daca prezinta leziuni ale peretilor camerei cochiliere ale oviductului. Pésarile identificate
care produc asemenea oud sunt eliminate din efectiv.

3. Oua fara galbenus. De obicel, aceste oua sunt mai mici si au o greutate de 15-30 grame.
Ele se formeaza din cauza excitarii reflexe a peretilor oviductului de catre diverse resturi,
cum ar fi: resturi de albus, cheaguri de sange etc. In jurul corpurilor anterior mentionate,
care excitd oviductul, se secretd o cantitate de albus, membrane cochiliere, coaja si cuticula.
Acest fenomen apare mai des la gdinile care sunt la sfarsitul ciclului de ouat, cand desi
ovulatia a incetat, unele glande albuminogene continud sa functioneze.

4. Qua fara albus. Acest fenomen apare deosebit de rar si este determinat de nefunctionarea,
dintr-o oarecare cauza, a glandelor din portiunea albuminogena si istm. Uneori pot sa apara
oud cu foarte putin albus.

5. Oud duble. Aceste cazuri sunt foarte rare si oudle obtinute sunt foarte mari, fiind constituite
dintr-un ou introdus Tn alt ou, uneori cu tot cu galbenus, albus, membrane cochiliare si coaja.
Oudle acestea se produc in urma aparitiei unui soc. Acest soc transforma pentru putin timp
miscdrile peristaltice ale oviductului in miscari peristaltice, care fac ca un ou gata format sa
se intoarca din uter in istm sau chiar in camera albuminogena, unde se acopera cu noi straturi
de albus si isi reia drumul normal, se imbraca cu o noua coaja, iar dacd in istm intalneste un
gélbenus, el va fi invelit cu membrane tertiare.

6. Oua cu cheaguri de singe in albus sau in gdlbenus. Petele de sange pe gdlbenus apar
atunci cand ruperea membranei vasculare a ovulului se face pe o Intindere care depaseste
linia stigmatului. Petele de sange de pe albus apar ca urmare a faptului ca peretii oviductului
sangereaza din cauza unor raniri.
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7. Ouda cu paraziti. Acestea apar din cauza lipsei de igiend din adaposturi si din cuibare, ouale
pot contine bacterii, mucegaiuri sau diversi paraziti. Aceste oud sunt improprii consumului
si se interzice comercializarea lor.

8. Oua cu coaja deformata sau cu alte defecte. Cele mai intalnite animalii ale cojii oualor
sunt: coaja prea groasd sau oud cu coaja prea subtire, oud cu coaja aspra, cu rugozitati, cu
ingrosari sub forme de cute, cu forme si grasimi diferite etc. Astfel de defecte sunt posibile
din cauza unor anomalii ale uterului sau a unor carente alimentare.
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CAPITOLUL 5 - TEHNOLOGIA DE CRESTERE A PASARILOR

Cresterea pasarilor necesita cunostinte variate, din urmatoarele considerente: numarul
mare de specii cu particularitati biologice de crestere si de intretinere foarte diferite unele de
altele; caracterul complex al productiilor si in special al productiilor de oua; metabolismul
foarte intens care face ca pasdrile sa reactioneze deosebit de repede la cea mai neinsemnata
modificare a conditiilor de viata; modul de reproductie caracteristic, intreaga dezvoltare
embrionara fiind sub conducerea nemijlocitd a omului; gradul inalt de climatizare, mecanizare
si automatizare a adaposturilor, astfel incat pasarile sunt sustrase aproape integral de sub
influenta conditiilor de mediu natural.

Tn cresterea pasarilor pot fi practicate tehnologii de intretinere foarte variate mai ales
prin gradul Tn care realizeaza satisfacerea cerintelor pasarilor fata de conditiile de intretinere si
prin masura in care corespund cerintelor de ordin economic. Numeroasele tehnologii de
intretinere a pasarilor in perioada de crestere sau exploatare pot fi grupate in 3 sisteme:

- sistemul extensiv:
- sistemul semiintensiv;
- sistemul intensiv industrial.

in general, se considera ca sistemul de intretinere este cu atat mai intensiv, cu cat,
acoperind mai complet si mai economic cerintele pasarilor, permite realizarea pe unitatea de
suprafatd in adapost, productie mai mare cu volum mai redus de munca si cu un cost mai mic,
sistemele de intretinere pot fi caracterizate mai ales prin urmatoarele: intretinerea pasarilor se
face in libertate la sistemele extensive, in semilibertate la sistemele semiintensive si in
captivitate la sistemele intensive industriale.

5.1. Tipurile de baterii folosite Tn cresterea si exploatarea pasarilor pentru productia de

-

oua

In tarile cu avicultura avansata, majoritatea crescitorilor au adoptat sistemul de
crestere Tn baterii, pe o parte pentru buna valorificare a spatiului construit, pe de alta parte pentru
un control mai riguros al bolilor. Dupa forma de asezare a custilor, bateriile pot fi orizontale pe
un singur rand, orizontale pe doua randuri, in trepte sau piramidale si verticale multietajate.

1. Bateria orizontald pe un singur rand este cea mai simpld constructie folositd in zonele
calduroase, unde nu este necesara construirea de adaposturi, ci numai amplasarea bateriilor
sub un acoperis. Pentru o mai buna utilizare a spatiului, randurile de custi se apropie doua
cate doua, in asa fel ca primele cele doua siruri sa existe un singur jgheab pentru furaje,
alimentat mecanic. Addparea se face prin jgheaburi sau picurdatoare amplasate in partea
opusa a jgheabului de hranire. Podeaua custii este Inclinata cétre linia de serviciu, pentru ca
oudle sd se rostogoleasca 1n aceasta directie, in sertarul de colectare sau pe banda colectoare.
Dejectiile cad in santul de sub baterie, de unde se evacueaza periodic. Pentru utilizarea cat
mai completa a halelor, au fost concepute flat-deek-uri cu baterii intinse pe toata suprafata
halei. Tn acest caz toate operatiile din hald sunt mecanizate, iar numirul de pasari creste la
12-14 capete pe m? de hala.
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2. Bateria cu doua randuri de cugti orizontale se remarca prin amplasarea a incd unui etaj de
custi peste nivelul initial. Pentru ambele nivele se asigurda mecanizarea procesului de
productie, realizdndu-se pana la 10 gdini oudtoare pe m?> de adapost. Iluminatul se
completeaza prin amplasarea unor resurse de lumina sub randul superior. Ca aspect negativ
se remarca, circulatia dificila a aerului pentru randul inferior al custii.

3. Bateria Californiana piramidala sau in trepte avand doua sau trei nivele, se gaseste intr-o
gama mai mare de varietati si este mult rdspandita deoarece prezintd o constructie simpla,
cu sau fara suprapunerea partiala a custii pe verticala. Ca si in cazul flat-deek-ului, dejectiile
sunt colectate in fosele de sub baterii, de unde se evacueaza de obiceli la terminarea ciclului
de ouat. Adaparea pasarilor se face cu picurdtoare, cupe sau jgheaburi, iar hranirea se
efectueaza in jgheaburi de alimentare cu bunciare mobile sau transportoare in lant.
Recoltarea oudlor se face fie manual, fie cu benzi transportoare. De reguld, numai
adapatorul este mecanizat.

4. Bateria multietajata verticald este foarte raspandita, in special in Europa. Cu aceste baterii
se pot realiza densitati mari pe m2 de constructie. Bateria se poate mecaniza si automatiza,
asigurand deci si norme mari de deservire pe ingrijitor. Bateria universala cu 3 niveluri
pentru tineret BU-T are urmatoarele caracteristici: Scheletul este reprezentat de picioare
metalice, legate intre ele prin piese metalice ce ii confera rigiditate. Custile sunt formate din
impletituri metalice de sarma zincata. Fiecare cusca are lungimea de 1,20 m si inaltimea de
0,84m. Podeaua custii este acoperita in primele 8-9 saptamani cu un covoras material
plastic, care evitd cdderea puilor mici printre ochiurile plasei si care asigurd confortul puilor.
Sistemul de hranire este compus dintr-un jgheab si dintr-un buncér mobil. Buncarul mobil
este un carucior metalic cu role, asezate pe doua cai de rulare. El are o capacitate de cca 300
kg si este transportat de-a lungul bateriei cu un cablu metalic, actionat de un electromotor
asezat n capul de actionare al bateriei. Buncarul mobil distribuie din mers nutret combinat
n cele sase jgheaburi ale bateriei. Sistemul de adapare de-a lungul fiecaruia dintre cele trei
niveluri ale bateriei, in pozitie centrald, trece cate o teava din PVC cu sectiunea patrata. Pe
aceasta teava, din 20 Tn 20 cm se gaseste cate o addpatoare cu picuratoare. Sistemul de
evacuare a dejectiilor sub fiecare din cele trei niveluri, sub plasa-podea se gaseste o alta
podea, din sticld de securitate care detecteaza atat dejectiile, cat si apa pierduta de
picuratoare. Periodic, aceste dejectii amestecate cu apa sunt evacuate de catre un plug-raclor
catre una din extremitatile bateriei, de unde o banda transportoare le antreneaza in exteriorul
halei. Custile sunt asezate pe un schelet piramidal cu trei niveluri, cate un rand de custi
pentru fiecare laturd a bateriei. Scheletul bateriei este sustinut de stalpi metalici rezistenti.
Distanta dintre doi stalpi este de 120 m, formand un modul pe care sunt dispuse 18 custi (3
niveluri X2 laturi X3 custi). Fiecare cusca are dimensiunile:

¢ lungime (front) de 40 cm;

e latime (profunzime) de 50 cm;

e indltime de 43 cm la peretele frontal, reducandu-se treptat catre fundul custii,

datoritd inclinarii podelei in partea inferioara.

Capacitatea de cazare a unei astfel de hale fiind de 17.712 gaini (6 linii X 41 module X 18
custi X 4 gdini pe cuscd). Instalatia de furajare este conceputa ca jgheab in circuit inchis, la
fiecare nivel al bateriei, furajele fiind antrenate de un lant transportor, actionat de la capul
de actionare. Automatizarea actiondrii lantului de furaje la ore fixe si corelarea programului

38



de furajare cu cel de iluminat, asigura o activitate normald, fara stresarea gainilor. Instalatia
de adapare este construitd din bazine pentru fiecare nivel si conducte din material plastic,
pe care se monteaza adadpatorile automate de tip picurator. Instalatia de evacuare a
dejectiilor este compusa dintr-un mecanism de actionare, care antreneaza o lama racloare
dintr-un cablu de tractiune si doua limitatoare de cursa. Dejectiile cazute pe pardoseala de
sub baterii sunt transportate in zona murdara a halei, de unde un raclor transversal le elimina
din hala. Colectarea oudlor se face in partea exterioarda a bateriei, de-a lungul custilor.
Benzile sunt confectionate dintr-o tesatura tip Trevira, impregnate cu material plastic si au
0 latime de 9 cm si o viteza de deplasare de 4m/min in circuit inchis. Umiditatea este la fel
de importanta ca si ceilalti factori. Asocierea temperaturii ridicate a mediului cu o umiditate
sporitd este periculoasd pentru gdinile exploatate in baterii. Dacd vaporii de apa sunt
eliminati pe masura ce sunt produsi se poate mentine o umiditate normald. De regula,
umiditatea relativa nu trebuie sd depaseasca 75%. Viteza curentilor de aer la nivelul
pasarilor nu poate fi mai mare decat la tineretul in baterii, insa in functie de temperatura din
hala. Este indicat ca aprinderea si stingerea luminii sa se faca treptat, cu ceas programator,
simuland zorile si amurgul. Pentru o intensitate luminoasad corespunzatoare, trebuie sa se
utilizeze becuri de 40W asezate la 2,5-3 m distanta unul de altul, asigurand un flux-luminos
de 10 lucsi. Respectarea unui program riguros de lumina si furajer asigura atingerea unui
varf bun de ouat si apoi mentinerea varfului de ouat pentru cel putin 6 saptamani si intrarea
n continuare intr-o curba descendenta lenta care incepe dupa varsta de 30 de saptamani, iar
ritmul de scadere a productiei de oud trebuie sd fie de cca 0,5 procente pe saptdmana.
Recoltarea oualor se face direct in cofraje, in lazi, deoarece fiecare manipulare suplimentara
mareste numarul oualor sparte. Daca distanta intre linii permite, se recomanda ca ingrijitorul
sa recolteze oudle in acelasi timp de pe ambele linii ale bateriei, asezand ouale in cofraje si
impingand caruciorul in fata lui. Recoltarea mecanica se face cu ajutorul unor benzi textile
sau din plastic, cu latimea de 10 cm, intinse de-a lungul bateriei in locul sertarelor de
recoltare. Suprafata benzii trebuie sa fie suficient de aspra, pentru a antrena ouale. Pentru
prevenirea procentului ridicat de oud sparte, planseul custii are 0 inclinatie care asigura
rostogolirea oului Tn jgheabul de colectare.

5.2. Furajarea gainilor ouatoare

Retetele pentru hranirea gainilor ouatoare sunt alcatuite dupa norme precise:
apa este un element principal si orice scadere a consumului de apa atrage dupa sine scdderea
consumului de furaje;
asigurarea apei in orele de consum intens, in cazul temperaturilor ridicate gainile consuma
de 5 ori mai multa apa fatd de cantitatea de furaje, 1ar lipsa apei timp de 12 ore afecteaza
productia de oud;
gainile naparlite, chiar partial, consuma o mare cantitate de energie din furaj numai pentru
termoreglare;
raportul energo-proteic trebuie modificat in functie de temperatura si varsta pasarilor.
Porumbul poate fi substituit in proportie de 20-30% cu orez decorticat sau grau furajer.

Furajele proteice se pot inlocui intre ele, Tn functie de resurse, cu respectarea cantitatii totale de
proteind bruta, energie si ceilalti nutrienti necesari. Unele din caracteristicile furajelor pentru
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gdini oudtoare trebuie sd fie foarte bine cunoscute, intrucat cantitatea prea mare sau prea mica
din anumite macro sau micro-componente pot da efecte negative grave in productie. Astfel, un
procent scazut de calciu poate determina, daca nu o scadere dramatica de oud, in orice caz o
inrautatire 0 cojii oului, care poate merge chiar pana in lipsa completa a acestuia. Acelasi lucru
se intampla si cu fosforul.

Proportia normald in retetd este de 0,6%, dar dacd coboara sub 0,4% sau urca peste
0,8% determina scaderi de productie in ambele cazuri. De 0 mare importanta in ratiile gainilor
oudtoare este raportul energo-proteic. Atat la gdinile oudtoare, cat si la puii crescuti pentru
carne, proteina este aceea care asigura productia de oud, pe cand energia intretine functiile vitale
ale organismului si asigura prelucrarea si transformarea proteinei din furaje in proteind din oua
sau din carnea de pasare.

Indicii importanti asupra starii de sanatate a pasarilor pot fi determinati si de consumul
de apa. De obicei, 0 gaind consuma in medie o cantitate de apa egald cu 1,5 ori cantitatea de
furaje. Atunci cand este foarte cald si umiditatea aerului este scazuta, consumul de apa se poate
dubla sau chiar tripla, fata de normal. Un furaj cu prea putina sare determina o scadere
considerabild a consumului de apa, dupa cum un furaj prea sarac sau cu un nivel energo-proteic
mai ridicat determina o crestere a consumului de apa.

5.3. Masuri sanitar-veterinare de prevenire si combatere a bolilor la pasari

Rentabilitatea cresterii pasarilor este conditionata de normele de protectie Sanitar-
veterinara, respectiv asigurarea statusului de sandtate si de respectarea normelor de bunastare
(adapostire, furajare, adapare, microclimat, exploatare). Dintre bolile transmisibile cu un Tnalt
grad de periculozitate pentru efectivele de pasari domestice si salbatice, cele mai grave sunt
Pseudopesta, Gripa Aviara, Salmonelozele si alte boli infectioase, parazitare sau tehnopatii
(specifice pasarilor crescute in hale inchise) boli care pot genera pierderi economice importante
datorita mortalitatii ridicate, a restrictiilor privind miscarea pasarilor vii si a produselor
provenite de la acestea.

In fiecare an, Directia Sanitar - Veterinara in colaborare cu Colegiul Medicilor
Veterinari judetean stabilesc programe la nivel local, ca parte integrata a programelor nationale,
care cuprind masuri specifice de prevenire si combatere a bolilor transmisibile specifice
pasarilor, precum si monitorizarea modului de asigurare a conditiilor de igiend si de calitate a
produselor provenite de la acestea, destinate consumului uman.

Cele mai importante boli ale pasarilor sunt:

1. Pasteureloza aviara (Holera aviard) este o boalad infecto-contagioasa bacteriana produsa
de pasteurella multocida care traieste ca saprofitd in aparatul respirator la numeroase
animale domestice si salbatice. Este consideratd boald de purtator. Infectia la animalele
receptive se face prin secretii, excretii de la animalele bolnave sau cadavre, insa boala poate
apdrea si In conditii de stres. Este specifica galinaceelor si palmipedelor, iar mortalitatea
atinge 100% in formele supraacute. Apare o cianoza la nivelul crestei i a barbitelor si
survine moartea la cateva ore de la evolutia bolii. Forma acuta se manifesta prin tulburari
respiratorii, cianoza, diaree uneori hemoragica. Forma subacutd si cronica: edeme ale
barbitelor care evolueaza ulterior la necroza si duce la pierderea zonei anatomice.
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Pseudopesta aviara (Boala de New Castle) este o boald infecto-contagioasa virala,
specifica galinaceelor. Virusul are o rezistentd foarte mare in mediu si un grad mare de
difuzibilitate. Se manifesta prin semne digestive, respiratorii si nervoase. Sursele de infectie
le reprezintd pasarile bolnave si cadavrele acestora, dar si asternutul, aerul sau apa
contaminate cu secretiile animalelor bolnave si instrumentarul sau insectele. Cand apare
intr-un efectiv, produce mortalitate de 100%. Clinic apare hiperemia, respiratie greoaie,
cianoza crestei si barbitelor, iar in sacul conjunctival este prezent un lichid seros, corneea
se opacizeaza iar pasdrea prezintd diaree cu strii sangvinolente.

Bursita infectioasa (Boala Gumboro) este o boala virala, produsa de un virus rezistent la
variatii de temperatura si pH, care este distrus de formol si compusi iodurati. Se transmite
de la o pasare la alta prin contact direct, in special pe cale digestiva, se poate transmite si
prin obiecte neanimate. Bursa fabricius este un organ specific pasarilor, plasat deasupra
cloacei, cu rol in imunitatea specifica, care are activitate pana la varsta adulta, dupa care
involueaza. Se manifesta clinic prin apatie, diaree, afectarea aspectului penelor si pufului
din regiunea posterioara. Mortalitatea este de maxim 14% intr-un efectiv, desi pot fi afectate
toate animalele. Existd pasari care fac forme subclinice, insa datoritd supresiei imunitare
dezvolta boli secundare. Este intalnitd la pasari pana la varsta de 4 luni. Lezional, bursa
prezinta tumefactii, inflamatii, hemoragii in cavitati, musculatura pectorala si a membrelor,
dar si rinichii prezinta un grad mare de distrofie.

Gripa aviard este cauzata de virusul orthomyxovirus, si este contractat prin inhalarea de
fecale infectate. Este una dintre bolile contagioase ale pasarilor de curte si este cel mai usor
de transmis de catre pasarile de apa. Gripa aviara este o boala transmisibila si la om.
Simptomele acestei boli sunt: stranut, tuse, pierderea poftei de méancare, diaree, depresie,
dureri respiratorii. Vaccinarea pasdrilor inca de la o varsta foarte frageda, poate ajuta la
cresterea rezistentei fata de boala.

Coccidioza aviara este o boala parazitara provocatd de un organism protozor. Este produsa
de Eimeria tenella care se localizeaza exclusiv la nivelul cecumurilor. Receptivitatea
pasdrilor fata de acest organism este legatd de varsta (tineretul facand formele cele mai
grave). Pasdrile adulte care fac forme inaparente clinic sunt purtatoare si disemineaza
parazitul in efectiv prin intermediul fecalelor in care ochistii raman viabili pand la 5 luni n
anumite conditii de mediu. Parazitul traieste in celula epiteliala din tubul digestiv (cecum)
al gazdei, unde se multiplica si distruge progresiv epiteliul. Clinic, puii devin abatuti,
prezintd sete intensa, anorexie si diaree hemoragica, dupa 2-5 zile puii mici mor. Lezional,
la nivelul cecumurilor este prezenta inflamatia hemoragica.

Odata aparuta la gaini, leucoza nu mai poate fi tratatd. Este o boala virala, iar contaminarea
poate avea loc atat prin oul clocit, dar si prin contactul dintre gaini. Pasarile contaminate cu
aceastd boald, manifesta urmatoarele simptome: scaderea in greutate, creasta si gusa sunt
palide, ficatul se mareste si capata niste pete albe.

Paralizia pasdarilor sau boala lui Merek este o boald care afecteaza creierul §i nervii gainii.
Sursele infectiei cu aceastd boala sunt pasarile bolnave, care elimind virusul in mediul
extern prin toate secretiile si excretiile organismului, contaminand furajele, asternutul apa
si obiectele din adaposturi. Aceastd boala poate avea atat localizare neurala, cat si oculara
si cutanata. Boala se manifesta prin dificultatea de deplasare a pasarilor, pozitii anormale
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ale gatului si aripilor si decolorarea irisului. Pentru prevenirea acestei boli, este recomandata
vaccinarea puilor inca din perioada de formare (perioada de viata 7-15 zile).

Tuberculoza este o boala care apare mai ales la gainile batrane. Bacteria responsabilad cu
aceasta boald este extrem de rezistentd, rezistind pana la 4 ani de la eliminarea prin
dejectiile animalelor bolnave. Pasarile bolnave slabesc, creasta si gusa capata o culoare
inconfundabila, iar dupa transare se pot observa noduli galbeni in ficat, splina, pe peretii
intestinali si chiar la nivelul articulatiilor. In cazul acestei boli vindecarea nu este posibila,
si cel mai indicat este sa se sacrifice toate pasarile din curte/adapost in momentul aparitiei
bolii. De asemenea, este indicatd dezinfectarea adapostului, a ustensilelor si a
Tmprejurimilor.
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CAPITOLUL 6 - CALITATEA OUALOR

Calitatea oului este apreciata in functie de 0 serie de aspecte legate de coaja, albus si
galbenus. La modul general se poate discuta despre calitatea externa si cea interna a oului.
Calitatea externa este influentatd de gravitatea defectelor si este foarte importanta pentru
consumator, aspectul exterior al cojii oudlor fiind apreciat in functie de curatenie, forma, textura
sl integritate. Calitatea interna depinde de marimea camerei cu aer, calitatea albusului si
galbenusului cat si de prezenta sau nu a petelor de sange si carne.

Oul proaspat, spart pe o0 suprafata plana are galbenusul rotund, pozitionat central si
inconjurat de albusul dens. Tn cazul oului vechi, galbenusul este aplatizat si asezat Tntr-o parte,
lar albusul este subtire avand aspectul unui lichid scurs. Lichefierea acestuia indica pierderea
calitatii. Calitatea galbenusului este apreciata in functie de aspect, de textura, de fermitate si de
miros. Unii indicatori de calitate pot fi evaluati printr-o inspectie vizuala rapida, fara riscuri,
dar exista si cativa factori de calitate (duritatea cojii oului sau calitatea albusului) care necesita
o tehnologie riscantd sau fara risc pentru ou.

Pentru a asigura o calitate superioard si consecventd a oudlor este nevoie de
dezvoltarea tehnologiilor care pot controla aceste produse. Prin urmare, comparativ cu inspectia
vizuala, sistemele automate de evaluare a calitatii sunt mai sigure, mai productive, iar masinile
pot ,,vedea” defectele mai precis decat oamenii. In plus, noua tehnologie este rapida si ofera
posibilitatea de a inspecta toate loturile.

6.1. Clasificarea oudlor in functie de calitate

Ouale apartin categoriei de produse reglementate de Regulamentul (UE) nr. 1308/2013
privind organizarea comund a pietei produselor agricole. Standardele de comercializare sunt
specificate Tn detaliu prin Regulamentul (UE) nr.589/2008. Standardele pentru practicile de
monitorizare a pietei sunt stipulate in ,,Regulamentele de punere in aplicare (UE) 2017/1185”.
In U.E., in functie de calitate (calitate, dimensiune, aspect etc.) si prospetime, ouile sunt
impartite in trei categorii:

» clasa A, oua proaspete, de calitate superioara, la care camera de aer nu trebuie sa depaseasca
6 mm (4 mm pentru cele foarte proaspete). Nu se spald si nu se pastreaza la temperaturi mai
mici de 5°C;

» clasa B, oua de calitatea a doua sau conservate, la care camera de aer nu trebuie sa fie mai
mare de 9 mm;

» Clasa C, sunt oudle care nu indeplinesc cerintele impuse celorlalte clase, fiind destinate
procesarii in scopuri alimentare sau nealimentare.

Oudle din clasa A nu se conserva si nici nu pot fi refrigerate in locuri sau instalatii
unde temperatura artificiald este de + 5 © C. Cu toate acestea, oudle au fost pastrate timp de mai
putin de 24 de ore la o temperatura mai mica de 5 °C, in timpul transportului, sau Tntr-un local
unde are loc vanzarea cu amanuntul, timp de maximum 72 de ore, nu trebuie considerate ca
fiind refrigerate.

Ouale din clasa A prezinta urmatoarele caracteristici calitative:

coaja si cuticula: curate, intacte, normale;
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camera de aer: Tnaltimea nu depaseste 6 milimetri, imobila; cu toate acestea, pentru ouale
comercializate avand mentiunea ,,extra”, ea nu trebuie sa depaseasca 4 milimetri;

galbenus: vizibil la fasciculul de lumina doar sub forma de umbra, fara contur precis; atunci
cand oul este intors, galbenusul este usor mobil si revine in pozitia centrala;

albus: clar, translucid;

pata germinativa: dezvoltare imperceptibila;

corpuri straine: fara corpuri straine;

miros strain: fara mirosuri straine.

Tabel nr. 6.1. Caracteristicile ouilor pe categorii

. Oua foarte . .
Categoria Oua proaspete Oua conservate
proaspete
Aspect: Nevatamata, curatd, de forma normala, prin parafinare cu substante grase
-coaja uscata se admite un luciu caracteristic

- prin var, se admite
putin mata ori rugoasa

Camera de aer Imobila si cu Mobila, putand fi plasata pe maximum jumatate din
inaltimea lungimea oului si cu inaltimea de maximum
de maximum 5 9 mm
mm
Albus Clar, translucid Translucid Translucid, se admite
putin fluid
Galbenus Usor vizibil, Vizibil, usor aplatizat, Vizibil, usor aplatizat,
sferic, mobil mobil
usor mobil, la
rasucire
revenind in
pozitie
centrald
Miros si gust Caracteristicile oului proaspat, fara miros si Se admite un miros si
gust strain gust specific
procedeului de
conservare
Substante Nu se admit

straine
Sursa: http://tehnologii-alimentare.blogspot.ro/2015/05/conditiile-de-calitate-ale-oualor-de.html

Dupa categoriile de greutate, ouale din categoria A sunt clasate astfel:
» XL — foarte mare: greutate mai mare sau egala cu 73 g;
» L — mare: greutate mai mare sau egala cu 63 g si mai mica de 73 g;
» M — mediu: greutate mai mare sau egala cu 53 g si mai mica de 63 g;
» S —mic: greutate mai mica de 53 g.
Ouile de categoria A care nu mai prezinta caracteristicile respective sunt declasate in
categoria B.
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6.2. Marcarea ouilor

Pentru a asigura trasabilitatea, oudle care urmeaza sa fie vandute trebuie sa fie marcate
cu codul producétorului, care este compus din tard, judet, numarul de serie al judetului,
abrevierea datei oudrii (ziua si luna) si numarul din fata codul tarii (inclusiv metoda de crestere),
prin urmare:

e cifra 0 — pentru oua de gdina care se cresc ecologic.

e cifra 1l — pentru oud de giina care se cresc in aer liber;

e cifra 2 — pentru oud de gdina care se cresc in hale la sol;

e cifra 3— pentru oud de gdina care se cresc in baterii (custi, imbunatatite)

Marcarea codului de producator al oudlor va fi efectuatd la locul de productie sau la
primul centru de ambalare unde sunt livrate oudle si vor respecta cerintele legale.

Centrul de ambalare este singurul loc Tn care se pot clasifica si ambala ouile si pune o
etichetd pe ambalajul Tn care sunt puse. Autoritatea competentd autorizeaza centrele de
ambalare sd clasifice oudle si atribuie un numar de centru de ambalare fiecarui operator care
dispune de spatii si de echipamentul tehnic adecvat care permite clasificarea oudlor pe categorie
de calitate si de greutate.

Centrele de ambalare dedicate industriilor alimentare si nealimentare necesitd
echipamentul tehnic necesar pentru clasificarea oudlor in functie de greutate. Centrele de
ambalare dispun de echipamentele tehnice necesare unei manipulari corecte a ouilor. Acestea
sunt alcatuite din:

- instalatie adecvata pentru examinarea transparentei intr-un fascicul de lumina, automatizata
sau cu personal permanent, care permite examinarea separata a calitatii fiecarui ou, sau o
alta instalatie corespunzatoare;

- undispozitiv de apreciere a inaltimii camerei de aer;

- un echipament pentru clasificarea oualor pe categorie de greutate;

- unul sau mai multe cantare omologate pentru cantarirea oualor;

- un echipament de marcare a oualor.

Ouale sunt clasificate, marcate si ambalate in zece zile de la data ouarii. Producatorul
are obligatia sa marcheze, la locul de productie, pe fiecare container care contine oua
urmatoarele informatii: numele si adresa producatorului; codul producatorului; ziua sau
perioada ouatului; data expedierii.

Ambalajele care contin oud de categoria A au inscrise pe partea exterioara, vizibile cu
usurinta si perfect lizibile:

- codul centrului de ambalare;

- categoria de calitate; ambalajele sunt identificate prin mentiunea ,,categoria A” sau prin
litera ,,A” 1nsotita sau nu de mentiunea ,,proaspat”;

- categoria de greutate ;

- durata de valabilitate minima (data valabilitatii minime trebuie stabilitd la max 28 de zile
de la ouat);

- mentiunea ,,oud spalate” pentru ouale spalate;

- conform articolului 3 alineatul (1) punctul 6 din Directiva 2000/13/CE, o conditie speciala
de depozitare este aceea ca se recomanda consumatorilor dupa cumpararea oualor, acestea
sa fie pastrate la frigider;
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- indicatie privind metoda de crestere a gainilor (Oud de gdini crescute in aer liber / Oud de
gdini crescute in hale la sol / Oua de gdini crescute in baterii).

Figura 6.1. Exemple de marcare a ambalajelor cu oua pentru comercializare

Sursa: Sursa:
https://www.cora.ro/images/products/2435182/galler  https://www.cora.ro/images/products/2336091/galler
y/2435182_hd_1.jpg y/2336091_hd_1.jpg

Figura 6.2. Etichetarea oului

Interpretarea corecta a codurilor
aplicate pe oua

calitatea oului (0,1,2,3)
tara de origine
numar de
[ identificare

3ROAG003ddm
20/02/2010

c:gm
=3
8
5
o~
™

20/02/2010

Calitatea oului este data de hrana L data / valabiliate
si modul de crestere al gainilor

ftei

Sursa: http://www.iria.ro/wp-content/uploads/2012/03/infografic-oua.jpg

Valorificarea oudlor de consum se poate face numai In spatii si unitati autorizate si
supuse controlului sanitar veterinar. Ambalajele care contin oua din categoria B au pe partea
exterioara, in mod vizibil cu usurinta si perfect lizibil: codul centrului de ambalare, categoria
de calitate; ambalajele sunt identificate fie prin mentiunea ,,Categoria B”, fie prin litera ,,B”,
data ambalarii.

In situatia in care ouile sunt vandute in vrac, este necesar si fie comunicat
consumatorului informatii privind categoria de calitate, categoria de greutate, o indicatie a
metodei de crestere a gainilor, semnificatiei codului producatorului,
data de valabilitate minima.
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Ouale industriale sunt comercializate in recipiente prevazute cu o banderola sau o
eticheta rosie. Pe dispozitivul de etichetare figureaza: numele si adresa operatorului caruia i
sunt destinate ouale; numele si adresa operatorului care expediaza ouale; mentiunea ,,oud
industriale” cu litere majuscule de 2 cm 1inaltime, precum si cuvintele ,,impropriu pentru
consumul uman” cu litere cu inaltimea minima de 8 mm.

Este interzisa comercializarea oudlor care nu sunt marcate, cu tara de provenienta,
codul unitatii producdtoare, data producerii (ziua, luna si anul), indici de standard de
comercializare si cifra sistemului de crestere, care.se aplica pe fiecare ou. Transportul oualor
poate fi efectuat numai in vehicule autorizate de sanatatea veterinara si insotit de un certificat
de conformitate pentru a dovedi starea de sdnatate a acestuia si sistemul de crestere a gdinilor.

6.3. Defectele de calitate ale oului

Este interzisa depozitarea sau expunerea oudlor pentru vinzare in acelasi loc cu alte
alimente neambalate sau Tn locuri nepotrivite care pot cauza deteriorarea sau contaminarea
acestora. Oudle sunt pastrate la frigider sau intr-o camera la o temperatura de 4-14 grade
Celsius. Vanzarea oudlor nemarcate, dacd nu existd un document specific, va fi amendata intre
600 si 2.000 de lei, urmand sa se impuna o amenda de confiscare totala.

Tabel nr. 6.2. Defectele de calitate ale oului

DEFECT ‘ CARACTERISTICI
Defecte aparute inainte de pontare (aparute pe traiectul oviductului, in timpul formarii oului):
anomalii ale cojii coaja moale, coaja subtire, coaja neuniforma, coaja

CU rugozitati sau porozitate excesiva,
anomalii de marime (greutate) oua foarte mici;

Defecte apdrute inainte de pontare (aparute pe traiectul oviductului, in timpul formarii oului):

anomalii de forma oua turtite, oud rotunde la ambele capete, oua sferice,
oua ascutite la ambele capete (tip suveica);

anomalii de compozitie oua fara galbenus, oud fara albus, oua cu 2 sau 3
gédlbenusuri, oua cu coaguli sangvini, oud cu paraziti,
oud cu pene sau alte corpuri straine

Defecte aparute dupa pontare:

invechirea oudlor pe masura ce oul se Invecheste se constatad cresterea
NH3 de la 1,5 mg % la 3,7 mg %, iar fosfatii
anorganici cresc ce cca. 3 — 4 ori)

Sursa: https://www.edu-veterinar.ro/files/download/prezentari/siguranta-alimentelor/Controlul-calitatii-oualor-si-
produselor-din-oua.pdf

Se admit urmatoarele tolerante cu ocazia efectuarii controlului unor loturi de oua din
categoria A:
e la centrul de ambalare, chiar Thainte de expediere: 5 % din oua prezinta defecte de calitate;
e in celelalte etape ale comercializarii: 7 % din oua prezinta defecte de calitate.
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pentru oudle comercializate cu mentiunile ,,extra” sau ,,extra proaspat”, nu se admite nicio
toleranta pentru Tnaltimea camerei de aer cu ocazia controlului efectuat la ambalare sau
import.

procentele mentionate la alineatul (1) se dubleaza atunci cand lotul controlat contine mai
putin de 180 de oua.

A. Metode de apreciere a prospetimii oudlor

Analiza aspectului exterior. In cazul de fata ne referim la aprecierea culorii, la aspectul cojii,
la prezenta unor eventuale crapaturi sau deformari ale cojii.

Examenul ovoscopic al oualor. Acesta consta in expunerea oului la un fascicol de lumina,
utilizand ovoscopul.

Examinarea cu radiatii ultraviolete (lumina lui Wood). Examinarea consta in expunerea
oudlor la un fascicol cu radiatii ultraviolete. Coaja oualor proaspete contine un pigment,
ovoporfirina, care dispare pe masura ce oul se invecheste.

Proba densitatii. Densitatea medie a oudlor proaspete este de 1.088, ajungand la 1.059 dupa
21 de zile, la 1.049 dupa cinci luni si la 1.033 dupa opt luni. Cand valoarea sa este de 1.015,
oul va fi complet alterat. Schimbarea densitatii este cauzata de dimensiunea camerei de aer
care induce doud modificari in comportarea oului cand acesta este introdus in apa. Testul
poate fi efectuat in apa curata sau apa sarata.

Tabel nr.6.3. Examenul ovoscopic al ouilor

Oua conservate

Categoria

Oua foarte proaspete

Oua proaspete

Camera de aer
(indltimea
maxima)

5mm

10 mm

1/5 din
indltimea oului

Albusul

transparent-dens

transparent, foarte

putin fluid

putin fluid

Galbenusul

compact, central,
fara contur precis,
foarte putin mobil

compact, vizibil,
foarte putin mobil

compact,
vizibil mobil

1.

2.

Sursa:https://www.edu-veterinar.ro/files/download/prezentari/siguranta-alimentelor/Controlul-calitatii-
oualor-si-produselor-din-oua.pdf

B. Metode de analiza care necesiti spargerea oului

Examenul organoleptic al continutului oului. Oul se sparge si se introduce Tntr-o cutie Petri,
unde se apreciaza mirosul, aspectul, culoarea si consistenta fiecarei componente.
Determinarea puterii de cristalizare a albusului. Metoda se bazeazd pe proprietatea
ovoalbuminei din albusul proaspat de a cristaliza in contact cu aerul. Pe masura ce oul se
invecheste, ovoalbumina cristalizata se transforma n ovoalbumina amorfa, astfel isi pierde
proprietatea de cristalizare.

Determinarea pH-ului. Aceasta determinare se face cu hartie indicator universal sau prin
metode electromerice, pentru albus, galbenus cat si pe amestec. Albusul la oul proaspat are
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un pH alcalin (7,8-8,2) si, pe masura ce se invecheste, alcalinitatea creste. PH-ul
galbenusului oscileaza in jurul valorii de 6,0 si tinde spre 6,8-7,0 in timpul pastrarii.

4. Evidentierea fosfatilor liberi. La oudle vechi, din cauza transferului de substante intre albus
si gadlbenus, consecinta a modificarii presiunii osmotice, se pun in libertate fosfati care pot
fi pusi Tn evidenta.

5. Determinarea indicelui vitelic. Indicele vitelic reprezinta raportul dintre inaltimea si
diametrul galbenusului agezat pe 0 suprafata tare. La oul proaspat galbenusul are forma unei
jumatati de sferd cu raportul H/D=1/2; la oul vechi raportul H/D devine 1/3, 1/4 etc.
Masurarea se face cu sublerul sau micrometrul.

6. Puterea de cristalizare a albuminei. Metoda se bazeaza pe proprictatea albuminei de a
cristaliza in contact cu aerul. Cristalizarea are loc la oul proaspat doar.

7. Determinarea umiditatii.

8. Determinarea lipidelor totale.

9. Determinarea colesterolului total din galbenusul de ou.

C. Examenul microbiologic al oudlor

Evaluarea calitatii microbiologice prin utilizarea Petrifilmelor. Metodele bazate pe
utilizarea Petrifilmelor sunt tehnici performante, ca o alternativa la metodele culturale standard
de evaluare a calitatii microbiologice alimentelor.

6.4. Alterarea oualor

Oul este un produs usor alterabil. Acesta pastrat in conditii nefavorabile sufera diferite
modificari de naturd fizica, chimica si biologica. In timpul pastrérii o parte din apa oului se
evapord, continutul lui se micsoreaza si camera de aer creste. Cu timpul, albusul se subtiaza si
galbenusul se ridicd ajungand pana la coaja, de care se lipeste, astfel dand ocazia dezvoltarii
microorganismelor, patrunse prin porii cojii. Odata cu subtierea albusului, continutul oului se
clatind, la agitare iar galbenusul si pata germinativd devine mai vizibild. Se micsoreaza
rezistenta membranei viteline, ea putdndu-se rupe, iar la miscari bruste sau la spargere
gilbenusul se amestec cu albusul. In cazul pastrarii indelungate, in conditii necorespunzitoare
galbenusul capata gust si miros neplacut datorita degradarii proteinelor si rancezirii grasimilor.

In cazul contamindrii cu o specie bacteriana se constata evolutii diferite, in functie de
bacteria implicata:

e putrefactia verde — se produce de la specii ale genului Pseudomonas (Ps. aeruginosa sau Ps.
fluorescens); apare dupa aproximativ 30 de zile de la pontaj si produce colorarea albusului
si galbenusului in verde (verde deschis, asemanator ierbii proaspete —contaminare cu Ps.
aeruginosa, verde-galbui cu o usoara fluorescentd - contaminare cu Ps. fluorescens);
albusul se transforma intr-o masa vascoasa tulbure, cu miros puternic sulthidro-amoniacal,

e putrefactia neagrd — este produsa de specii ale genului Proteus (P. melanovogenes), uneori
asociate cu Escherichia coli, Achromobacter histaminum sau Faecalis alcaligenes;
continutul oului devine brun-negricios si emand un miros respingator (in urma formarii
unor cantitati mari de hidrogen sulfurat);
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e putrefactia gazoasa (putrefactia fecaloida) — se produce in urma contaminarii cu Bacillus
mezentericus; continutul oului devine tulbure, caramiziu si emanda un miros de varza
alterata;

e putrefactia rosie — este determinatd de bacterii din genul Sarcina (coci Gram pozitivi din
Fam.Clostridiaceae), uneori n asociatie cu bacterii coliforme; datorita activitatii
colinesterazice a bacteriilor, colina este transformatd in trimetilamina, care da un miros
particular de peste.

Alterarea oudlor poate fi cauzata de microorganismele care intra prin porii cojii. Ouale
sunt contaminate de diferite bacterii (care se gasesc de obicei in apa, aer sau pe suprafata cojii)
precum si cu mucegaiuri.

6.5. Compozitia ouilor de consum

Compozitia oudlor de consum variaza de la o specie la alta, conform datelor din tabelul
6.4. Desi exista unele diferente mari in anumite privinte, aceasta comparatie s-a realizat doar
pentru a scoate in evidentd anumite aspecte privind compozitia chimica a oului de gdina,
celelalte specii neproducand oud de consum la nivel comercial, cu exceptia prepelitei.

Oudle contin o varietate de componente chimice, printre care apa, proteine, acizi grasi,
minerale, vitamine si pigmenti. Un ou cuprinde 75 % apa, restul fiind constituit in mare parte
din proteine si lipide (Griffin, 2011).

Structural, oul este compus din 59% albus si 31% galbenus, acestea doua fiind
protejate de o coaja ce reprezintd 10 % din greutatea totald a oului. Din partea comestibild a
oului de consum, continutul de apa este de 74,4 %, existdnd doua seturi de substante nutritive
majore: proteine (12,3%) si o cantitate echivalenta de lipide (11,6%). Toate vitaminele (cu
exceptia vitaminei C) sunt prezente, precum si macro si microelemente. La baza, oul este
considerat o sursa redusa de energie (154 kcal/100 g), dar bogata in proteine, care sunt
constituite din aminoacizi cu continut de sulf si lizina.

Tabelul nr. 6.4. Compozitia in macronutrienti a diferitelor tipuri de oui de consum in
stare cruda (pentru 100 g)

Caracteristici / Specie (greutate medie ou)
Substante nutritive Prepeliti (9g)  Giind (50 g) Rati (70 g) Curci(79g)  Gasci (144 g)

Api (g) 74,35 76,15 70,83 72,5 70,43
Energie - kJ 663 599 776 716 775
Energie - kcal 158 143 185 171 185
Proteine (g) 13,05 12,56 12,81 13,68 13,87
Lipide (g) 11,09 9:51 13,77 11,88 13,27
SFA () 3,56 3,13 3,68 3,63 3,60
MUFA (g) 432 3,66 6,53 4,57 575
PUFA (g) 1,32 1,91 1,22 1,66 1,67
Colesterol (mg) 844 372 884 933 852

Sursa: Griffin, 2011
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Oul este, de asemenea, o sursa bogata de grasimi usor de digerat, fosfolipide bogate in
colina si in cefalind, acizi grasi polinesaturati si colesterol, figurand totodata si ca sursd bogata
de fosfor si sulf (tabelul 6.5.) (Nys si Guyot, 2011).

Tabel nr. 6.5. Compozitia in substante nutritive ale oului de consum intreg, ale
galbenusului si albusului (100g, fira coaja) (NysY., 2004)

Substante nutritive Galbenus Ou intreg (continut)
Proportie (%) 60 30,7 90,7
Energie [keal] 47 364 154

Apa (2) 88,6 49 74,4
Proteine (g) 10,6 16,1 12,3
Carbohidrati (g) 0.8 0,5 0,7
Cenusa (g) 0,5 1,6 09
Grasime (g) 0.1 345 11,9
Trigliceride (g) - 229 7T
Fosfolipide (g) - 10,0 34
Acizi grasi saturafi (g) - 13,0 4.4
16:0 Acid palmitic - 743 25
18:0 Acid stearic - 25 0,86
Acizi grasi nesaturafi (g) - 20,7 7,0

16:1 Acid palmitoleic - 111 04

18:1 Acid oleic - 12 4,1
18:2 Acid linoleic (w-6) - 3,6 1,25
18:3 Acid linolenic (®-3) - 0,12 0,04
20:4 Acid arahidonic (®-6) - 0,6 0,2
20:5 EPA (©-3) - 0 0
22:6 DHA (®-3) - 0.4 0,15
Colesterol (g) 0 1,2 0,42
Lecitina (g) - 7.2 2,30
Minerale (mg)
Sodiu 155 50 120
Clor 175 162 172
Potasiu 140 100 125
Calciu 8 133 50
Fosfor 18 530 193
Fier 0,1 4.8 157/
Magneziu 10 15 12
Sulf 163 165 164
Zinc 0,12 3.9, 1,4
Cupru 0,02 0,14 0,06
Mangan 0,007 0,11 0,04
Tod 0,003 0,14 0,05
Vitamine (ug)
Acid ascorbic 0 0 0
Vitamina A (echivalenti ai retinolului) 0 450 150
Vitamina D 0 4.5 1,5
Vitamina E 0 3600 1200
Tiamina 10 250 913
Riboflavina 430 480 447
Vitamina B, 10 370 133
Vitamina B,, 0.1 2.8 1
Acid folic 12 140 56
Niacina 90 60 79
Biotina 7 60 25
Acid pantotenic 250 4500 1700
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A. MACRONUTRIENTI

Al. Proteine. Acestea sunt foarte importante, datoritd compozitiei in aminoacizi
esentiali, 1n special a lizinei si a aminoacizilor bogati in sulf (tabelul 6.6.). Digestibilitatea in
vitro si cea in vivo (soareci de laborator) plaseaza proteinele oului intreg printre cele mai bune
surse pentru nutritia umana (Seuss-Baum et al., 2011).

Tabelul nr. 6.6. Continutul in aminoacizi esentiali ai proteinelor oului (dupa Nys, Sauveur,
2004)

ey . Continut al oului (mg/100 g) DZRf DZR( %) acoperiti de
Intreg Albus Gilbenus (mg/zi) 100 g ou

Histidina 290 240 410 840 34,5
Izoleucina 660 560 870 1400 47
Leucina 1040 880 1390 2400 44

Lizind 820 660 1170 2450 3355
Metionind + cistind 640 670 660 1400 46
Fenilalanind + tirozina 1150 1020 1420 2240 51
Treonind 590 470 850 1120 58
Triptofan 190 170 240 280 68
Valina 790 720 960 1340 59

Proteinele sunt regasite in cantitate usor mai mare in albus, fiind bogate in aminoacizi
esentiali, 1n special acid glutamic, leucind, acid aspartic si asparagina. Oudle exercita o serie de
efecte benefice asupra consumatorilor, tocmai prin continutul bogat in proteine. Acestea
sprijind sinteza musculaturii scheletice si mentenanta acesteia, un aspect foarte important pentru
sportivi dar si pentru persoanele in varsta, pentru prevenirea sarcopeniei. Indivizii care consuma
oua la micul dejun vor consuma mai putine calorii pe parcursul zilei (Fernandez si Andersen,
2016).

Digestibilitatea oului crud difera de cea a oului preparat termic, datorita inhibitorilor
proteazelor, continuti in albus, dar si modificarilor structurale datorate prepardrii termice
(albus). In plus, proteinele continute in albus stimuleaza slab secretia enzimelor pancreatice si
a sarurilor biliare, reducand astfel digestibilitatea. In schimb, proteinele gilbenusului lichid
prezintd digestibilitate ridicatd, redusd in schimb prin preparare termica. Refrigerarea,
congelarea, pasteurizarea sau deshidratarea nu afecteaza digestibilitatea proteinelor (date
obtinute in vitro) (Seuss-Baum et al., 2011).

Activitatea antimicrobiana a proteinelor din albus poate oferi beneficii consumatorilor
si prin proprietatile antiinflamatorii. De exemplu, lizozimul reduce inflamatia la nivel intestinal,
in cazul pacientilor cu colitd. Consumul de oud reduce, de asemenea, markerii proinflamatorii
de la nivel plasmatic in cazul pacientilor cu sindrom metabolic si care sufera de obezitate,
inclusiv proteina C reactiva, proteina-1 monocit chemoatractant si factorul-o al tumorilor
necrozante (Fernandez si Andersen, 2016).
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Efectul antihipertensiv al unor proteine din compozitia oului este un rezultat al
activitatii de inhibare a enzimei de conversie a angiotensinei (ACE). Ovokinina, o proteina
produsd prin digestia enzimaticd a ovalbuminei, poate reduce tensiunea arteriald, prin
administrare orala (la soareci de laborator). Existd, de asemenea, proteine si peptide cu rol
dublu, mai precis acela de antioxidant, cumulat in anumite cazuri si cu cel antihipertensiv.
Aceste proteine pot fi utilizate in prevenirea bolilor cardiovasculare. Un exemplu Tn acest sens
este fosvitina, o proteind capabild sa formeze legaturi cu Fe3+, dar si cu capacitatea de a proteja
ADN-ul impotriva deteriorarilor oxidative datorate fierului si peroxizilor. Totodata, din punct
contracarat oarecum prin prezenta ovotransferinei, care, de asemenea, detine capacitatea de a
lega fierul, insa in mod reversibil. Pe de alta parte, fosvitina poate lega calciul, imbunatatind
solubilitatea acestui element mineral in ileum (Seuss-Baum et al., 2011).

A2. Lipide. Continutul de lipide din ou nu variazad semnificativ, insa compozitia in
acizi grasi este dependenta de cantitatea acestora in ratia furajerd. Continutul de acizi grasi
nesaturati si cel al fosfolipidelor este crescut in gilbenus. In plus, digestibilitatea fosfolipidelor
si cea a trigliceridelor este excelenta (90 % si, respectiv, 98 %). Deoarece acizii grasi
polinesaturati cu lant lung sunt deseori legati In mod preferential de pozitia sn-2 a
trigliceridelor, acestia sunt in mod esential absorbiti ca monoacilgliceroli, mai precis prin
metodele cele mai eficiente din punct de vedere metabolic. Aceste aspecte contribuie la valoarea
nutritiva foarte crescuta a lipidelor din ou (Seuss-Baum et al., 2011).

Atat acidul linoleic cat si cel a-linolenic sunt cunoscuti ca acizi grasi esentiali, ce nu
pot fi sintetizati de animale, dar mai ales de om. Acestia apartin familiilor acizilor grasi
polinesaturati (PUFA) -6 si, respectiv, ®-3. PUFA ®-6 pot reduce nivelul colesterolului
plasmatic, iar cei -3 pot preveni afectiunile cardiovasculare. Desi oul este bogat in PUFA,
existd cercetdri numeroase care vizeaza cresterea continutului acestora prin diferite cai.

In ceea ce priveste continutul de colesterol, desi acesta este de aproximativ 250 mg/ou,
exista o Ingrijorare perpetua in privinta consumului acestui produs, din acest punct de vedere.
S-a stabilit inca de la inceputul anilor 2000 faptul ca un consum obisnuit de oua (1-2/zi) nu are
niciun impact asupra colesterolemiei din sdnge, neprovocand nicidecum aparitia unor afectiuni
cardiovasculare. Acest efect poate fi datorat unor proteine cu efect de scadere a concentratiei
de colesterol, mai precis ovomucina (Seuss-Baum et al., 2011).

A3. Carbohidrati. Acestia se numara printre componentele cu concentratie redusa in
ou (<1%). Oul nu contine fibre, iar cantitatea redusad de carbohidrati nu are impact energetic
asupra dietei umane (Seuss-Baum et al., 2011).

B. MICRONUTRIENTI

B1. Vitamine. Contributia la valoarea dozei zilnice recomandate pentru diferite
vitamine variaza considerabil. Un ou furnizeazd mai mult de 15 % din doza zilnicd recomandata
(DZR) de vitamina A (echivalenti ai retinolului), D, K, B12, acid folic (echivalent folat) si
biotind. De asemenea, cantitatea de vitamine E (tocoferol), B2 (riboflavind), niacina si acid
pantotenic depiseste DZR. In schimb, oul este sirac in vitamina C, deoarece aceasta nu
intervine in procesul de dezvoltare a embrionului. Vitaminele liposolubile, precum si cele
hidrosolubile, se regadsesc aproape exclusiv in gilbenus. Concentratia de vitamine din galbenus
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si albus este influentatd de factori de ordin genetic, dar si de rata de productie a oudlor. Asa
cum este si In cazul acizilor grasi, concentratia de vitamine depinde foarte mult de compozitia
ratiei furajere (Seuss-Baum et al., 2011).

Un ou furnizeaza aproximativ 30 % din DZR/persoani/zi de vitamina D. In ou, aceasta
vitamind se regaseste sub forma hidroxivitaminei D3, care prezinta activitate biologicd mai
intensd comparativ cu ergocalciferolul (D2) si colecalciferolul (D3). In plus, absorbtia la nivel
intestinal este mult mai mare sub aceasta forma.

In cazul vitaminei E, aflatd in ou sub forma de tocoferol sau tocotrienoli, contributia
la DZR este destul de redusa intr-un singur ou (9 %), aceasta crescand pana la aproximativ 17
% /100 g. De asemenea, in privinta acidului folic, un ou pe zi acopera 8,5 % din DZR. Rata de
absorbtie si conversie in acid folic a folatului din galbenus atinge valoarea de 70 %, mai mare
decét cea a sucului de portocale (20 %) sau a legumelor (< 10 %) (Seuss-Baum et al., 2011).

Un ou contribuie, de asemenea, cu aproximativ 25% la DZR de biotind, iar
biodisponibilitatea acesteia este relativ mare in oudle de consum supuse unui tratament termic,
insd oarecum scazutd in oudle crude, cel mai probabil datoritd prezentei avidinei in albusul crud,
aceasta avand un rol cunoscut de inhibitor asupra procesului de absorbtie a biotinei.

Referitor la tratamentul termic si la retentia vitaminelor D, E si a folatilor dupa
aplicarea acestuia, se constatd o pierdere de maxim 10 % a vitaminei D, indiferent de tipul
procesului termic ales (fierbere, prajire, coacere). In schimb, in ouile fierte, pierderile de
constatd o pierdere mai mare (~30 %) de folati. De asemenea, desi cantitatea de tocoferol scade
foarte putin pe parcursul proceselor termice, la deshidratare are loc o pierdere semnificativa a
acestei vitamine (Seuss-Baum et al., 2011).

B2. Minerale. Ouale sunt o sursa bogata de minerale, mai ales de fosfor, seleniu, fier
si zinc. In comparatie cu acizii grasi si cu vitaminele, continutul de minerale din ou variaza in
functie de concentratia de minerale din ratia furajera, dar si de anumite componente ce inhiba
sau potenteaza aceastd concentratie.

Doza zilnica recomandata de calciu si de magneziu nu este acoperitd prin consumul de
oud, insa galbenusul este bogat in fier. Cu toate acestea, fierul nu este disponibil din punct de
vedere biologic, datoritd prezentei proteinelor cu capacitate de legare a acestuia (fosvitina).
precum vitamina C, acidul citric, peptide cu continut de cisteina sau etanol (Seuss-Baum et al.,
2011).

B3. Alti compusi cu rol benefic asupra sanatatii umane. Oul este bogat in luteina si
zeaxantina, acesti doi antioxidanti protejand ochii impotriva formarii cataractei. Carotenoizii
prezintd un rol fotoprotector, mai exact exercitdndu-si actiunea prin absorbtia luminii din
spectrul albastru, reducand capacitatea acesteia de a ajunge la retina cu pana la 40-90 %, astfel
diminuand generarea de oxigen reactiv cu rol in deteriorarea fotoreceptorilor si a epiteliului
pigmentului retinei. Concentratia acestor antioxidanti in retind poate fi masuratd prin
cuantificarea densitdtii pigmentului macular de la nivelul ochiului (Fernandez si Andersen,
2016).

Acesti doi antioxidanti au un rol protector impotriva degenerarii maculare, mult mai
puternic in comparatie cu suplimentele care contin -caroten. De asemenea, luteina este

.....
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lipoprotein) la oxidare, ceea ce reduce deteriorarea la nivel hepatic, protejand impotriva
aterosclerozei si reducand stresul oxidativ de la nivel hepatic si ocular. De fapt, luteina si
zeaxantina circuld la nivel plasmatic cu ajutorul LDL si HDL (high density lipoprotein —
lipoproteine cu densitate crescutd). Consumul de oud determinad o crestere a dimensiunii
particulelor HDL si LDL la nivel plasmatic, ceea ce faciliteaza circulatia acestor doi
antioxidanti (Fernandez si Andersen, 2016).

Un alt compus organic hidrosolubil important din acelasi punct de vedere este colina,
0 amina naturald cu diferite roluri biologice. Oudle se numara printre sursele primare de colina
din dieta umana. Aceasta prezintd rol protector impotriva defectelor tuburilor nervoase si
previne dementa. Consumul de colind este, de asemenea, asociat unui nivel scazut al
homocisteinei, sugerandu-se astfel un rol protector impotriva tulburdrilor cardiovasculare
(Fernandez si Andersen, 2016).
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CAPITOLUL 7 - CEREREA SI OFERTA PE PIATA OUALOR

In prezent, pe langa factorii consacrati — cerere, respectiv oferta, existi si alti factori
care influenteaza tendintele de consum. Un exemplu este aparitia ,,consumatorului preocupat”
(Harrington, 1994) in tarile OECD. Modelele de consum ale acestor consumatori sunt
influentate nu numai de factorii de piata si gust, ci si de preocupdrile legate de sdnatate, mediu,
etica, bunastarea animalelor si probleme de dezvoltare. Acesti consumatori tind s reduca sau
chiar sa opreasca consumul anumitor produse de origine animald sau sa opteze pentru produse
certificate, cum ar fi o gama libera sau carne organica, lapte sau oud (Krystallis si
Arvanitoyannis, 2006).

Cresterea comertului pe distante lungi necesitd standarde si reglementari pentru a
asigura siguranta si a reduce costurile tranzactiilor. Sistemele de control si certificare a
alimentelor trebuie sd fie la un standard ridicat. Pe langad standardele si reglementarile de
sandtate si sigurantd convenite de organismele internationale (cum ar fi OIE si Codex
Alimentarius), cerintele tehnice pot fi impuse de comerciantii cu amadnuntul. Acestea pot
include cereri privind culoarea, marimea oudlor sau etichetarea cu informatii speciale sau in
limbile specificate. Pot exista cereri de productie ecologica sau standarde inalte de bunastare a
pasarilor.

Conform Raportului Comisiei Europene publicat in data de 23 septembrie 2021, din
totalul oualor produse in Uniunea Europeand in ultimii 6 ani, peste 90% din productie este
destinata consumului. Tendinta crescatoare a cantitatilor pentru consum se regaseste si in total
avand in vedere ca oudle produse pentru eclozare au avut cantitdti aproape constante de la un
an la altul (Grafic nr. 7.1).

Grafic nr. 7.1. Cantitatile de oua produse pentru consum si pentru incubare, in tarile UE
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Conform expertilor UE, prognoza din primavara anului 2021, arata ca in afara de Cipru
pentru care se prevede o crestere a productiei totale de oud cu 5,17%, pentru toate celelalte tari
europene sunt prevazute scaderi ale productiilor totale cu procente variind intre 0,03 in Croatia
si 12,27 in Irlanda. Pentru Romania se prevede o diminuare a productiei totale de oua cu 6,94%.
Tarile europene care nu figureaza in grafic au productii constante in fiecare an (Grafic nr. 7.2).

Grafic 7.2. Previziuni privind productiile de oui in Europa
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Sursa: Raport Comisia Europeana, septembrie 2021

Pietele globalizate au potentialul de a creste venitul national si de a crea locuri de
munca. Pentru producatori si comercianti, pietele interne in curs de dezvoltare pot oferi
flexibilitate si o diversitate mai mare de optiuni de trai. Cu toate acestea, pietele globalizate sunt
exclusive. Numai unii producatori indeplinesc cerintele necesare pentru a le accesa, iar micilor
producatori le este greu sa dobandeasca cunostinte despre aceste cerinte sau sa faca investitiile
necesare. De exemplu, multe produse alimentare produse in Africa nu indeplinesc standardele
internationale de siguranta si calitate ale alimentelor. Acest lucru impiedica eforturile
continentului de a creste comertul agricol atat intraregional, cat si international si blocheaza
multi fermieri de sansa de a-si imbunatati bunastarea economica (De Haen, 2005).

7.1. Cererea pe piata oualor

Romanii sunt mari consumatori de oud, arata un studiu realizat de Compania Agricola
International in luna noiembrie 2020. Opt din zece consuma oud saptdmanal, iar cei mai multi
dintre ei (39%) consuma intre trei si sase oud pe saptamana. 14% dintre cei chestionati consuma
oud zilnic si doar unu din zece romani declara cad mananca mai putin de un ou pe saptdmana sau
deloc. Aproape 240 de milioane de oud se consuma in fiecare lund, in special in Muntenia si
Transilvania. Totusi, medicii ne indeamna sa nu consumam in exces acest aliment bogat in
substante nutritive.
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In toata tara sunt 250 de ferme care produc intre 180 si 200 de milioane de oui pe luna.
Nu sunt insa destule pentru cat consuma romanii, astfel incat mai importdm incd 40 de milioane
de oua.

Analizand date din tabelul nr. 7.1., in perioada 2010-2020, se remarca un trend
ascendent al consumului total de oua astfel ca in anul 2020 ajunge la 13.972 bucati/locuitor
fatd de anul 2010 cu 12.990 bucati/locuitor, obtinandu-se 0 medie a perioadei de 13.427
buciati/locuitor.

Tabel nr. 7.1. Consumul mediu lunar de oua pe o persoani, pe medii de rezidenta in
Romania, n perioada 2010-2019
bucati/locuitor

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 | Media

Total | 12990 | 13145 | 12805 | 13376 | 13465 | 13421 | 13437 | 13562 | 13433 | 13649 | 13972 | 13427

Urban | 12714 | 12879 | 12531 | 13029 | 13369 | 13095 | 13124 | 13181 | 13048 | 13103 | 13615 | 13063

Rural | 13324 | 13470 | 13135 | 13798 | 13579 | 13801 | 13802 | 14007 | 13886 | 14293 | 14392 | 13802

Sursa: INS, accesat in data de 10.10.2020

Grafic nr.7.3. Evolutia consumului lunar de oué/persoana pe medii de rezidenta in
Romania, n perioada 2010-2019
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Tabel nr. 7.2. Consumul mediu anual pe locuitor la ous in Romania, la nivelul perioadei
2010-2019

bucati/locuitor
*
(if:f' Ritm
Specificare | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | Media | - . | anual
> 0,
Oua 253 | 264 | 245 | 247 | 246 | 262 | 267 | 255 | 236 | 241 | 2516 | 4,11 | -054

Sursa: INS, accesat in data de 23.08.2021, *Coeficient de variatie (<10- mic; 10-20- mijlociu; >20- mare)
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Evolutia consumului mediu anual de oua pe locuitor la nivelul Romaniei in perioada
2010-2019 a variat intre 236 bucdti/ locuitor in anul 2018 si 267 bucati/locuitor n anul 2016,
obtinandu-se 0 medie a perioadei de 251,6 buciti/locuitor. Ritmul anual a fost de -0,54%,
valoarea negativa a acestuia indicand scaderi la nivelul consumului in intervalul de timp
analizat. (tabel nr. 7.2., grafic nr.7.4).

Grafic nr. 7.4. Evolutia consumului mediu anual pe locuitor la oui in perioada 2010-
2019 (buc/locuitor)
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De asemenea ecuatia de tendinta y =-1,0788x + 257,53, indica un consum mediu anual
de oud scazut, in perioada analizata, cu cca. -1,08 bucdti/locuitor. La nivelul anului 2018 s-a
evidentiat o scddere a consumului cu aproximativ 7% fatd de consumul inregistrat in anul 2010
(253 bucati/locuitor), iar in anul 2019 (241 bucati/locuitor), consumul de oud a Inregistrat o
scadere cu 4,74% fata de acelasi an luat ca referinta. (Graficul nr.7.4.).

In ceea ce priveste cantititile de oud cumpirate de o gospodarie in perioada 2010-2020
Ss-au remarcat variatii cuprinse intre 6,08 bucati in anul 2012 si 8,618 bucdti in anul 2020, cu o
medie a perioadei de 7,07 bucati. La nivelul anului 2020, numarul de oua cumparate de o
gospodarie depaseste nivelul anului 2010 cu aproximativ 40%. Se observa 0 valoare medie a
coeficientul de variatie de 11,37%, ceea ce indica o variatie mijlocie, media perioadei fiind
nesemnificativa. Ritmul anual a fost de 3,28%, valoarea pozitivd a acestuia indicand cresteri la

nivelul cantitatilor de oud cumparate in cadrul unei gospodari in perioada analizata (Tabel nr.
7.3.).

Tabel nr. 7.3. Cantitatile de oua cumparate de o gospodirie in perioada 2010-2020
(buciti) — medii lunare pe o persoana

*Coeficient Ritm anual

Specificatie 2010 2011 2015 2019 2020 Media de variatie de crestere
(%) (%)
Oua 6,238 6,317 6944 7918 8,618 7,07 11,37 3,28

Sursa: www.insse.ro, accesat Tn data de 23.08.2021 *Coeficient de variatie (<10- mic; 10-20- mijlociu; >20-
mare)
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In ceea ce priveste calculul ecuatiei de tendintd y = 0,234x + 5,6663, se constatd ci in
medie anual, cantitatea de oud cumparate de o persoana a crescut cu 0,234 bucati. De asemenea,
se observa existenta unei legaturi foarte puternice Intre cele doua variabile, variatia cantitatilor
de oud cumparate de o gospodarie fiind explicata in proportie de 93,1% (Grafic nr. 7.5.).

Grafic nr. 7.5. Evolutia cantititilor de oua achizitionate de o gospodairie in perioada
2010-2020 (bucati)- medii lunare pe o persoana
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In ultimii ani, romanii au devenit foarte constienti cu privire la sinatate, bunistarea
animalelor si problemele mediului inconjurdtor. Consumatorii sunt interesati sd achizitioneze
produse ecologice (inclusiv oud), de o mai buna calitate, acestea fiind in legaturd stransa cu
bunastarea animalelor. Ei sunt dispusi sa plateasca mai mult daca le este garantata calitatea. Un
studiu realizat de iSense arata ca 82% dintre consumatori sunt interesati de oudle de la gaini
care nu sunt tinute in custi - free-range (49%) si ecologice (33%).

De asemenea, unul dintre cele mai importante criterii de selectie a oualor il reprezinta
conditiile in care au fost crescute gainile. Astfel, la nivel national, numarul celor care
constientizeaza importanta bundstirii animalelor creste cu fiecare zi. In privinta perceptiei si
atitudinii, consumatorii actuali au o orientare catre produse proaspete, eventual ecologice,
stimulata si de noile reglementari legislative care impun specificarea mai multor informatii cu
privire la produsele alimentare.

7.2. Oferta pe piata oudlor
Cei mai importanti producatori din sectorul avicol, in prezent, la nivelul Romaniei din

punct de vedere al volumului productiei de oud, dar si a cifrei de afaceri sunt: Toneli Holding,
Agricola International si Ovoest (Tabel nr. 7.4.).
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Tabel nr. 7.4. Producitorii nationali pe piata produselor avicole

Marii producitori Cifra de afaceri 2020 (RON)
Agricola International Baciu 461.320.087
[ Toneli Holding | 112.306.819
Ovoest 56.310. 012

Sursa: www.risco.ro, accesat Tn data de 05.07.2021

Cel mai mare producator din acest sector este Agricola International Bacau, una dintre
cele mai importante companii din Romania din sectorul avicol, cu o istorie de peste 57 de ani.
In anul 2020, cifra de afaceri realizatd de Agricola International Baciu a fost de 461.320.087
lei.

Toneli Holding, este unul dintre cei mai cunoscuti producatori romani de oua. Grupul
reinvesteste o mare parte din resurse in modernizarea fermelor si inovarea de noi produse. Cu
o experientd de peste 24 de ani, Grupul Toneli este unul dintre cei mai importanti jucatori din
industria producdtoare de oud din Romania. Acest lucru se datoreazd asumarii unei cresteri
durabile printr-o continua dezvoltare pe partea de tehnologizare. Cifra de afaceri inregistrata de
Toneli Holding Tn anul 2020 a fost de 112.306.819 lei. ©

Un alt mare producitor de oua din Romania este Ovoest, cu o cifra de afaceri in valoare
de 56.310.012 RON la nivelul anului 2020. Pe baza unui plan de dezvoltare, Ovoest, a putut
accesa, 1n anul 2011, fonduri europene, pe care le-a investit in modernizarea fermei,
transformand-o intr-una dintre cele mai moderne si dotate companii din industria producatoare
de oud din Romania, care controleazad absolut intregul ciclu de productie, de la puiul de o zi
pana la ambalarea oudlor. Aproximativ 50% din productie este livratd in Romania si restul de
50% se livreaza la export. Ovoest este preferatd de multe companii din Romania, precum si de
mari lanturi de magazine precum Kaufland, dar si de multe companii din afara tarii, intrucat
este printre putinele companii din Romania care detin ferme de crestere proprii, fabricd de
nutreturi, combinate si unul dintre cele mai mari si mai moderne centre de ambalare din tara.
Un alt aspect pentru care produsele sunt preferate de consumatori este faptul cd gainile oudtoare
sunt crescute la sol, in hale mari, curate si acoperite.7

7.3. Preferintele consumatorilor de ous din Romania

Studiul privind preferintele consumatorilor de oud are ca scop determinarea
profilului acestora, avand in vedere importanta economica deosebitd a acestei categorii de
produse in alimentatie. Studiul a fost realizat in cadrul proiectului A.D.E.R. 24.1.1.
.CERCETARI PRIVIND ELABORAREA UNOR STUDII SI  ANALIZE, PENTRU
FUNDAMENTAREA DECIZIILOR ST POLITICILOR PUBLICE, PENTRU
COMERCIALIZAREA PRODUSELOR AGROALIMENTARE IN VEDEREA ASIGURARII
SECURITAV,TH SI SIGURANTEI ALIMENTARE A POPULATIEI”, coordonat de ICEADR 1n
parteneriat cu ASE Bucuresti.

® http://www.toneli.ro/despre-noi
" https://ovoest.ro/despre-noi/
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Problema de cercetare care ca a stat la baza acestui studiu de marketing este
culegerea de informatii privind preferintele consumatorilor oud, in vederea identificarii
directiilor de dezvoltare a acestui sector. Tn vederea realizirii acestui studiu au fost formulate
18 obiective, 18 ipoteze si 24 de intrebari. Obiectivele si ipotezele cercetarii sunt:

Tabelul 7.5. Obiectivele si ipotezele cercetarii

OBIECTIVE IPOTEZE INTREBARI
Identificarea ponderii 90%  dintre  respondenti Consumati oud?
consumatorilor si consuma oud; » Da
nonconsumatorilor oua. 10% dintre respondenti nu > Nu

consuma oua

Determinarea frecventei
de consum a oualor.

10%  dintre
consuma zilnic oua

40%  dintre  respondenti
consumda de 2-3 ori pe
sdptamana oud
30%  dintre
consuma saptdmanal oud

respondenti

respondenti

20% dintre respondenti
consuma ocazional oua

Cat de des consumati oua ?
zilnic

de 2-3 ori pe saptamana
saptamanal

ocazional

A\

Y VYV V

Identificarea speciei
animalului de la care

provin oudle consumate.

70%  dintre
consuma oud de gaina

10%  dintre  respondenti
consuma oua de prepelita

respondenti

10% dintre respondenti
consuma oud de rata

9% dintre  respondenti
consuma oud de gasca

1% dintre  respondenti
consuma oua de strut

De la ce specie preferati sa
consumati oua ?

gaina

prepelita

ratd

gasca

strut

YVV VY

Identificarea sursei de
aprovizionare cu oud

50%  dintre
apreciaza ca se
aprovizioneaza direct de la

respondenti

producator cu atributul ,,foarte

mult”

30%  dintre  respondenti
apreciaza ca se
aprovizioneaza de la
magazine

specializate/traditionale  cu
atributul ,,deloc”

30%  dintre  respondenti
apreciaza ca se
aprovizioneaza de la

magazine de proximitate cu
atributul ,,foarte mult”

Care este sursa de
aprovizionare a oualor pe care
le consumati?

» direct de la producator

» magazine specializate/
traditionale

magazine de proximitate
supermarket/hipermarket
magazine online

targuri traditionale/piete

YV VYV
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40%  dintre  respondenti
apreciaza ca se
aprovizioneaza de la

supermarket/hipermarket cu
atributul ,,foarte mult”

70%  dintre  respondenti
apreciaza ca se
aprovizioneaza de la
magazinele online cu atributul
,,deloc”

50%  dintre  respondenti
apreciaza ca se

aprovizioneaza de la targuri
traditionale/piete cu atributul
,,deloc”

Identificarea importantei
acordate diferitelor
criterii Tn vederea
alegerii locului de
achizitie a oudlor

40%  dintre  respondenti
apreciaza criteriul ,,apropierea
de casda” ca fiind foarte

important
25%  dintre  respondenti
apreciaza criteriul

,,diversitatea sortimentald” ca
fiind important
35%  dintre
apreciazd criteriul ,,preturile
accesibile practicate” ca fiind
foarte important
70%  dintre

apreciaza criteriul ,,produse

respondenti

respondenti

proaspete disponibile” ca fiind
foarte important
50% dintre
apreciaza criteriul ,,produse
ecologice disponibile” ca fiind
foarte important.

respondenti

Ce importantd au urmatoarele

criterii Tn alegerea locului de

achizitie a oudlor mentionate

anterior ca fiind frecvente?

» apropierea de casa

» diversitatea sortimentala

» preturile accesibile
practicate

» produse proaspete
disponibile

» produse ecologice
disponibile

Identificarea sumei
alocate saptamanal in
vederea achizitiondrii
oudlor.

15% dintre respondenti vor
aloca sub 5 lei pe saptimana
30% dintre respondenti vor
aloca intre 5-10 de lei pe
sdptamana

30% dintre respondenti vor
aloca intre 10-15 de lei pe
saptdmana

15% dintre respondenti vor
aloca intre 15-20 de lei pe
saptdmana

Ce suma alocati - in medie -
sdptamanal pentru
cumpdrarea oudlor?

sub 5 lei

5-10 lei

10-15 lei

15-20 lei

peste 2- lei

VVVVYVYY

63




10% dintre respondenti vor
aloca peste 20 de lei pe

sdptamana
Identificarea criteriilor 80%  dintre  respondenti Care sunt criteriille ce
privind decizia de apreciaza criteriul influenteazd  decizia  de

cumpdrare a oualor.

»Prospetime” ca fiind foarte
important.

60%  dintre  respondenti
apreciaza criteriul ,,Gust” ca
fiind foarte important.

50%  dintre  respondenti
apreciaza criteriul ,,Raport
calitate/pret” ca fiind foarte
important.

70%  dintre  respondenti
apreciaza criteriul ,,Termenul
de valabilitate” ca fiind foarte
important.
50% dintre
apreciaza criteriul ,,Origine”
ca fiind foarte important.
40%  dintre
apreciaza criteriul ,,Valoarea
nutritiva” ca fiind foarte
important.
30% dintre
apreciaza criteriul ,,Reclama/

respondenti

respondenti

respondenti

Oferte promotionale” ca fiind
neimportant.
40%  dintre
apreciaza

respondenti

criteriul
,Producator” ca fiind foarte
important.

cumpdrare oudlor, In ordinea
importantei ?

» prospetime

gust

raport calitate/pret
termenul de valabilitate
origine

valoarea nutritiva
reclama/ oferte
promotionale
producator

VVVVYVYYVYY
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Identificarea in randul
opiniilor consumatorilor
gradul de acord sau
dezacord cu privire la
afirmatii referitoare la
decizia de cumparare a
oualor

35% dintre persoanele
intervievate sunt indiferenti in
legdtura cu afirmatia ,,Prefer
sd cumpdr oud obtinute in
ferme industriale la un pret
mai avantajos”

35% dintre persoanele
intervievate sunt in acord
total cu afirmatia ,,Prefer sa
cumpar oud obtinute la ferme
specializate  (cu  cresterea
libera a animalelor/free range)
la un pret mai mare.”

Care este opinia dvs. 1in

legatura cu  urmatoarele

afirmatii referitoare la decizia

de cumparare a oudlor?

» prefer sa cumpar oud
obtinute in ferme

industriale la un pret mai

avantajos.
» prefer sa cumpar oua
obtinute la ferme

specializate (cu cresterea
liberda a animalelor/free
range) la un pret mai mare.
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40% dintre  persoanele
intervievate sunt Tn dezacord
total cu afirmatia ,,Prefer sa
cumpdr oua la un pret mai
redus indiferent de calitatea si
modul  de
acestora.”

40% dintre  persoanele
intervievate sunt in acord total
cu afirmatia ,,Prefer sa cumpar

obtinere  al

oud la un pret mai mare, la o
calitatea mai ridicata ”

» prefer sd cumpar oud la un
pret mai redus indiferent
de calitatea si modul de
obtinere al acestora.

» prefer s& cumpar oua la un
pret mai mare, la o
calitatea mai ridicata.

Determinarea pretului
mediu acceptat in randul
consumatorilor pentru 1
ou de gaina.

15% dintre respondenti sunt
dispusi sa plateasca sub 0,70
lei pentru 1 ou de gdina

50% dintre respondenti sunt
dispusi sa plateasca intre 0,70
— 1,00 lei pentru 1 ou de géina
20% dintre respondenti sunt
dispusi sa plateasca intre 1,01
— 1,30 lei pentru 1 ou de gdina
10% dintre respondenti sunt
dispusi sa plateasca 1,31 —
1,60 lei pentru 1 ou de gaina

5% dintre respondenti sunt
dispusi sa plateasca peste 1,60
lei pentru 1 ou de gaina

9.

Care este pretul pe care sunteti
dispus sa il platiti pentru 1 ou
de gdina?

sub 0,70 lei

0,70 — 1,00 lei

1,01 - 1,30 lei

1,31 - 1,60 lei

peste 1,60 lei

VVVYVVY

Determinarea nivelului
de importanta cu privire
la anumiti factori ce
influenteaza decizia de
cumpdrare a oualor.

45%
apreciazd factorul ,tara de

dintre respondenti

provenientd” ca fiind foarte
important.
75%  dintre  respondenti

apreciaza factorul ,termenul
de valabilitate” ca fiind foarte
important.

50%
apreciaza factorul ,sistemul
de crestere” ca fiind foarte
important.

30%
apreciazd factorul ,,compania
producitoare” ca fiind foarte
important.

30%
apreciazd factorul ,,pretul” ca
fiind important.

dintre  respondenti

dintre

respondenti

dintre  respondenti

10.

Care este importanta acordata
urmatorilor factori in decizia
de cumparare a oudlor:

tara de provenienta
termenul de valabilitate
sistemul de crestere
compania producatoare
pretul

tipul (specia de la care
provine)

marimea

YVVVVYVVY

Y
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40%
apreciaza ,tipul
(specia de la care provine)” ca
fiind foarte important.

35%
apreciaza factorul ,,marimea”
ca fiind important.

dintre  respondenti

factorul

dintre  respondenti

Identificarea avantajelor
oualor obtinute in mod
artizanal in viziunea
respondentilor

50% dintre respondenti au
apreciat cu atributul ,,foarte
mult” avantajul ,,un gust mai
bun”

55% dintre respondenti au
apreciat cu atributul ,,foarte
mult” avantajul ,,continut
redus de substante chimice”
60% dintre respondenti au
apreciat cu atributul ,,foarte

11.

Ce apreciati la oudle obtinute

in mod artizanal sau

neindustrial?

» un gust mai bun

» continut redus de
substante chimice

» sunt mai sandtoase

mult” avantajul ,sunt mai

sdndtoase”
Determinarea gradului de 50%  dintre  respondenti | 12. Gradul de acoperire al
acoperire al necesitatilor considera acest grad de necesitatilor dumneavoastra

de oua din punct de

acoperire ca fiind unul ,,bun”

cu oua din punct de vedere al

vedere al diversitatii 25% dintre respondenti diversitatii sortimentale este:
sortimentale. considera acest grad de » nesatisfacator

acoperire ca fiind unul > satisfacdtor

.satisfacator” > bun

20% dintre respondenti » foarte bun

considera acest grad de

acoperire ca fiind unul ,,foarte

bun”

5% dintre  respondenti

considera acest grad de

acoperire ca fiind unul

,.hesatisfacator”
Determinarea perceptiei 65%  dintre  respondenti | 13. Cum considerati preturile
respondentilor privind apreciazd preturile ca fiind practicate pentru oud in raport
preturile practicate justificate cu calitatea?
pentru oud la diver§i 25% dintre respondengi > mari
vanzatori apreciazd preturile ca fiind > mici

mari
10%  dintre  respondenti
apreciazd preturile ca fiind
mici

» justificate

Identificarea motivatiei
pentru care respondentii
ar cumpadra oud la preturi
mai ridicate

40%
apreciaza ca motivatia
principala este ca au o calitate

dintre  respondenti

superioara

14.

Sunteti dispus s& cumparati

oud la preturi mai mari daca:

» sunt produse si certificate
ecologic
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o 25%
apreciaza ca
principala este ca
realizate Tn mod traditional

e 35% dintre
apreciaza ca
principala este ca sunt produse

dintre  respondenti
motivatia

sunt

respondenti
motivatia

si certificate ecologic

» au o calitate superioara
» sunt realizate in mod
traditional

Identificarea
principalelor marci de
oud achizitionate de catre
respondenti

respondentilor
marci
Avicola, marci proprii, Toneli,

Majoritatea

achizitioneaza precum:

producatori locali)

15. De la ce marca achizitionati
oua? (ex: Avicola, Toneli,
marca proprie, etc)

Identificarea surselor
principale de informare
cu privire la alimentatia
sanatoasa

e Sursa internet Inregistreaza
60% din raspunsurile multiple

e Sursa TV inregistreaza 10%
dintre raspunsurile multiple

e Sursa Radio inregistreaza 5%
dintre raspunsurile multiple

e Sursa Workshop/Studii
inregistreaza  10%
raspunsurile multiple

dintre

16. Care este sursa principala de
informare referitoare la o
alimentatie sanatoasa?

TV

Radio

Internet

Workshopuri/studii

Alte surse

VVVYVVY

Identificarea
recomandarilor
respondentilor fata de
producatorii de oua.

Majoritatea fac
recomandari privind: transparenta
producatorilor prin intermediul
etichetei; eliminarea furajelor
concentrate; cresterea pasarilor in
sistem liber; nivel ridicat de
igiend; diversificarea speciilor
animalelor;

respondentilor

17. Aveti recomandari fatd de
producatorii de oua? Daca
raspunsul este afirmativ, va
rugam sa le mentionati.

Determinarea profilului
consumatorilor de oua.

18. Genul dvs.: *
> Feminin
> masculin

19. Varsta: *

sub 20 ani
20-29 ani
30-39 ani
40-49 ani
50-59 ani
60-69 ani

70 ani si peste

VVVYYYVYYVY

20. Mediul de resedinta: *
» Urban
> rural

21. Judetul de domiciliu:

22. Nivelul studiilor: *
» studii primare
» studii gimnaziale
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» studii liceale
» studii postliceale
» studii superioare

23. Ocupatia: *
> salariat
» 1n cautarea unui loc de
munca
patron
somer
pensionar
student
altele:

24, Venitul mediu lunar al dvs. *
sub 1.000 lei
1.001 - 2.000 lei
2.001 - 3.000 lei
3.001- 4.000 lei
4.001-5.000 lei
5.001-6.000 lei

peste 6.000 lei

VVVVYVVVL|IVVVYYY

Sursa: conceptualizarea autorilor

In ceea ce priveste metoda de culegere a informatiilor a fost utilizata ancheta
cantitativa, prin intermediul tehnicii de investigare structurate cu ajutorul chestionarului
autoadministrat. Ca metoda de esantionare a fost utilizata esantionarea de convenienta prin
metoda “bulgirelui de zipada”. In vederea stabilirii marimii esantionului a fost utilizata
Metoda Taro Yamane, conform careia:

n = N/(1+N*e?)

n care:
n — dimensiunea esantionului,
N — dimensiunea populatiei totale,
e — eroarea acceptata

Pentru o populatie totald cu 17.592.625 persoane cu varsta de peste 15 ani (populatia
Romaniei in anul 2020), dimensiunea esantionului determinat este de 494 de persoane,
utilizand o eroare de 4,5%.

Chestionarul cuprinde 24 intrebari, din care 22 intrebdri inchise si 2 intrebari
deschise. Dupa ce a fost elaborat, chestionarul a fost testat la douazeci de persoane, pentru a
culege feed-back privind intelegerea intrebarilor si a imbunatati, astfel, calitatea cercetarii.

Variabilele utilizate in studierea pietei oudlor sunt:

- variabile dependente: preferintele consumatorilor pentru oua;
- variabile independente: genul, varsta, mediul de resedinta, nivelul studiilor,
ocupatie si venit.
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Dimensiunea esantionului a fost de 501 respondenti: 364 femei (72,7%) si 137
barbati (27,3%), cu varste cuprinse intre 18 si 75 de ani. 65,7% dintre respondenti au varsta
de pana la 29 ani, 28,2% dintre respondenti au varsta cuprinsa intre 30 si 49 ani, respectiv
6,1% dintre respondenti au varsta de peste 50 de ani. Dintre cei chestionati, 387 de persoane
(77,2%) locuiesc in mediul urban, iar diferenta de 114 persoane (22,8%) locuiesc in mediul
rural. Din punct de vedere al judetului de domiciliu, la aceastd cercetare au participat
respondenti din 33 de judete, cei mai multi dintre cei intervievati provenind din Bucuresti
(43,7%), Arges (6,6%), lifov (6,4%), Dambovita (4,8%) si Tulcea. (4,8%) (Grafic nr.7.6).

Grafic nr. 7.6. Structura esantionului in functie de judetul de domiciliu
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431 persoane (86%) dintre respondentii chestionarului au studii superioare, 56 de
persoane au studii medii (11%), iar restul de 14 persoane au doar studii primare. Dintre
acestia, 290 persoane (57,9%) sunt salariati, 172 persoane (34,3%) sunt din categoria
elevi/studenti, in timp ce 40 de respondenti (8%) sunt pensionari. Din punct de vedere al
venitului lunar, 164 persoane (32,8%) au venituri lunare sub 2.000 lei, 171 persoane (34,2%)
realizeaza venituri cuprinse intre 2.000-4.000 lei, 88 persoane (17,6%) au venituri intre
4.000-6.000 lei. Doar 78 de persoane (15,6%) dintre cele chestionate realizeaza venituri
peste 6.000 lei.

La prima intrebare privind identificarea consumatorilor de oua, 490 dintre
respondenti (97,8%) consuma aceste produse, iar si doar 11 persoane (2,2%) sunt non-
consumatori de oud. Dintre cei care nu consuma oud 9 respondenti sunt de gen feminin si 2
respondenti sunt de genul masculin. Daca ne raportam la venit , 2,1% din respondentii cu
venituri sub 1.000 lei, 3,6% din respondentii cu venituri cuprinse intre 1.001-2.000 lei, 2,1%
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din respondentii cu venituri cuprinse intre 2.001-3.000 lei si 5,1% din respondentii cu
venituri peste 6.000 lei nu consuma oua.

Grafic 7.7. Structura consumului de oui in functie de gen si venit
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Daca ne referim la mediul de resedinta, se observa faptul ca 2,8% din respondentii
din mediul urban nu consuma deloc oua, asa cum rezulta din Graficul nr. 7.8.:

Graficul 7.8. Structura consumului oui in functie de mediul de resedinta si varsta
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De asemenea, toti respondentii din mediul rural consuma oud. Daca ne referim la
varstd, se observa faptul ca 2,1% din respondentii cu varsta sub 20 ani, 2,5% din respondentii
cu varsta cuprinsa intre 20-29 ani si 4,3% din respondentii cu varsta cuprinsa intre 30-39 ani
nu consuma deloc oua.

Referitor la cea de a doua intrebare, ,, Cdit de des consumati oua?”, care vizeaza
frecventa de consum a oudlor, se observa faptul ca:

- 45 de persoane (8,98 % dintre respondenti) consuma oua zilnic,

- 228 de persoane (45,51% dintre respondenti) consuma oua de 2-3 ori pe saptamana,
- 163 persoane (32,53 % dintre respondenti) consuma oud saptamanal si

- 65 de persoane (12,97% dintre respondenti) consuma oud ocazional.

Se remarca faptul ca sunt 13,0% din cei cu venituri cuprinse intre 2.001-3.000 lei,
respectiv 9,5% din cei cu venituri peste 6.000 lei, care consuma oua zilnic. Daca ne referim
la cei care consuma oua de 2-3 ori pe saptamdnd, se remarca faptul ca 61,1% din cei cu
venituri cuprinse intre 4.001-5.000 lei si 50,6% din cei cu venituri cuprinse intre 3.001-4.000
lei se incadreaza in aceasta categorie. Dintre cei care consuma oua saptamanal, 39,2% din
respondentii au venituri peste 6.000 lei, si 37,7% sunt cu venituri cuprinse intre 1.001-2.000
lei. Ocazional consuma oua 17,0% din respondentii cu venituri cuprinse intre 1.001-2.000
lei si 14,2% din cei cu venituri sub 1.000 lei.

Graficul 7.9 . Structura frecventei de consum a oualor

-

m zilnic = de 2-3 ori pe saptamana = saptamanal ocazional

Referitor la cea de a treia intrebare, ,,De la ce specie preferati sa consumati oua?”,
care vizeaza identificarea oudlor preferate in functie de specie, se observa faptul ca:

- in ceea ce priveste oudle de gdina, situatia este urmatoarea:
o 1,0% dintre respondenti nu consuma deloc
o 2,2% dintre respondenti consuma putin
o 11,0% dintre respondenti consuma mult
o 85,8% dintre respondenti consuma foarte mult

- in ceea ce priveste oudle de prepelitd, situatia este urmatoarea:

7’1



45,5% dintre respondenti nu consuma deloc
25,7% dintre respondenti consuma putin
7,3% dintre respondenti consuma mult

O O O

o 21,5% dintre respondenti consuma foarte mult
- 1in ceea ce priveste oudle de rata, situatia este urmatoarea:
o 50,7% dintre respondenti nu consuma deloc
o 23,0% dintre respondenti consuma putin
o 5,2% dintre respondenti consuma mult
o 19,1% dintre respondenti consuma foarte mult
- 1in ceea ce priveste oudle de gasca, situatia este urmatoarea:
o 62,0% dintre respondenti nu consuma deloc
o 16,5% dintre respondenti consuma putin
o 1,8% dintre respondenti consumad mult
o 19,7% dintre respondenti consuma foarte mult
- 1in ceea ce priveste oudle de strut, situatia este urmatoarea:
o 75,9% dintre respondenti nu consuma deloc
o 2,7% dintre respondenti consuma putin
o 0,8% dintre respondenti consuma mult
o 20,6% dintre respondenti consuma foarte mult

Referitor la Tntrebarea patru, ,,Care este sursa de aprovizionare a oudlor pe care
le consumati?”, care vizeaza identificarea sursei de aprovizionare preferate, se observa faptul
ca:

- 1in ceea ce priveste producatorii directi, situatia este urmatoarea:
o 9,8% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc
o 11,8% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
o 12,0% dintre respondenti achizitioneaza putin
o 14,7% dintre respondenti achizitioneazd mult
o 51,6% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult
- 1in ceea ce priveste magazinele specializate/traditionale, situatia este urmatoarea:
o 33,5% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc
o 14,7% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
o 14,3% dintre respondenti achizitioneaza putin
o 12,0% dintre respondenti achizitioneaza mult
o 25,5% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult
- 1in ceea ce priveste magazinele de proximitate, situatia este urmatoarea:
o 25,9% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc
o 16,5% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
o 15,1% dintre respondenti achizitioneaza putin
o 11,8% dintre respondenti achizitioneaza mult
o 30,6% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult
- in ceea ce priveste supermarketurile/hipermarketurile, situatia este urmatoarea:
o 8,0% dintre respondenti nu achizitioneazad deloc
o 12,2% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
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15,1% dintre respondenti achizitioneaza putin
23,3% dintre respondenti achizitioneaza mult
41,4% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult

- 1in ceea ce priveste magazinele online, situatia este urmatoarea:

©)
©)
@)
©)
©)

69,2% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc
3,3% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
2,9% dintre respondenti achizitioneaza putin

1,6% dintre respondenti achizitioneaza mult

23,1% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult

- in ceea ce priveste targurile traditionale/piete, situatia este urmatoarea:

O

o O O O

50,0% dintre respondenti nu achizitioneaza deloc
9,4% dintre respondenti achizitioneaza foarte putin
7,8% dintre respondenti achizitioneaza putin

6,3% dintre respondenti achizitioneazd mult

26,5% dintre respondenti achizitioneaza foarte mult

Referitor la intrebarea cinci ,,Ce importantd au urmdatoarele criterii in alegerea

locului de achizitie a oualor mentionat anterior ca fiind frecvent?”, care vizeaza importanta
acordata criteriilor in alegerea locului de achizitie a oudlor, in urma centralizarii
raspunsurilor, a rezultat urmatorul tabel (Tabel 7.6.):

Tabelul 7.6. Importanta acordata criteriilor in alegerea locului de achizitie a ouilor

Importanta acordata
Factori Nu are Foarte putin Putin Foarte

importanta important | important | Important | important
Apropierea de
casa 86 38 65 102 199
Diversitatea
sortimentala 106 55 87 113 129
Preturile
accesibile
practicate 60 46 76 131 177
Produse
proaspete
disponibile 21 10 26 86 347
Produse
ecologice
disponibile 35 33 81 112 229

Utilizand Metoda diferentialei semantice, a rezultat urmatoarea ierarhizare in ceea ce
priveste importanta acordata criteriilor in alegerea locului de achizitie a oualor: pe primele
locuri, se afla produsele proaspete disponibile, produse ecologice disponibile, preturile
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accesibile practicate, iar la polul opus se afla apropierea de casa si diversitatea sortimentala.
(Graficul nr. 7.10):

Graficul 7.10. Determinarea notei medii privind criteriile de alegere a locului de

achizitie
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Tn urma centralizarii raspunsurilor, in alegerea locului de achizitie a ouilor au
rezultat urmatoarele:

a) apropierea de casa:

- nu are importanta pentru 17,6% dintre respondenti

- reprezinta un factor foarte important pentru 40,6% dintre respondenti
b) diversitatea sortimentala:

- nu are importanta pentru 21,6% dintre respondenti

- reprezinta un factor foarte important pentru 26,3% dintre respondenti
C) preturile accesibile practicate:

- nu are importanta pentru 12,2% dintre respondenti

- reprezinta un factor foarte important pentru 36,1% dintre respondenti
d) produsele proaspete disponibile:

- nu are importanta pentru 4,3% dintre respondenti

- reprezinta un factor foarte important pentru 70,8% dintre respondenti
e) produsele ecologice disponibile:

- nu are importanta pentru 7,1% dintre respondenti

- reprezinta un factor foarte important pentru 46,7% dintre respondenti

Referitor la intrebarea sase ,,.Ce suma alocati — in medie — saptamdnal pentru
cumpararea oualor?”, care vizeaza identificarea sumei alocate oudlor, in urma centralizarii
raspunsurilor:

e sub 5 lei reprezinta suma alocata pentru achizitia oudlor de 15,3% dintre respondenti,
respectiv pentru 27,4% din respondentii cu venituri sub 1.000 lei;

e 5-10 lei reprezinta suma alocatd pentru achizitia oualor de 28,6% dintre respondenti,
respectiv pentru 35,8% din respondentii cu venituri cuprinse intre 1.001-2.000 lei;
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e 10-15 lei reprezintda suma alocatd pentru achizitia oudlor de 30,6% dintre
respondenti, respectiv pentru 47,1% din respondentii cu venituri cuprinse intre
5.001-6.000 lei;

e 15-20 lei reprezintd suma alocatd pentru achizitia oudlor de 17,1% dintre
respondenti, respectiv pentru 22,2% din respondentii cu venituri cuprinse intre
4.001-5.000 lei;

e peste 20 lei reprezintd suma alocatd pentru achizitia oudlor de 8,4% dintre
respondenti, respectiv pentru 13,5% din respondentii cu venituri cuprinse peste 6.000
lei.

Graficul 7.11. Determinarea sumei alocate siptimanal in functie de venit
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Referitor la intrebarea sapte ,.Care sunt criteriile ce influenteaza decizia de
cumparare a oudlor, in ordinea importantei?”, care vizeaza importanta acordatd factorilor
in decizia de cumparare a oualor, in urma centralizarii raspunsurilor, a rezultat urmatorul
tabel (Tabel 7.7.).

Tabelul 7.7. Importanta acordata factorilor in decizia de cumpirare a ouilor

Importanta acordata
Factori Nu are Foarte putin Putin Foarte
importanta important important Important important

Prospetime 5 7 17 63 390
Gust 13 11 37 142 287
Raport calitate/pret 20 27 54 152 237
Termen de

valabilitate 7 13 29 89 352
Origine 22 22 66 137 243
Valoare nutritiva 33 44 102 126 185
Reclama/Oferte

promotionale 153 83 109 46 99
Producator 48 40 75 126 201

Utilizand Metoda diferentialei semantice, a rezultat urmatoarea ierarhizarea in ceea
ce priveste importanta acordata factorilor in decizia de cumparare a oualor :pe primele locuri
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se afla prospetimea, termenul de valabilitate, gustul, raportul calitate/pret, originea, iar la
polul opus se afld producdtorul, valoarea nutritivd si reclama/ofertele promotionale.
(Graficul 7.12).

Graficul 7.12. Determinarea notei medii privind importanta acordata factorilor in
decizia de cumparare
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In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumpirare ouilor au rezultat
urmatoarele:
a) prospetimea.
- nu are importantd pentru 1,0% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 61,2% dintre respondenti
b) gqustul:
- nu are importanta pentru 2,7% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 58,6% dintre respondenti
c) raportul calitate/pret:

- nu au importanta pentru 4,1% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 48,4% dintre respondenti

d) termenul de valabilitate:

- nu are importanta pentru 1,4% dintre respondenti

- reprezinta un factor foarte important pentru 71,8% dintre respondenti
e) originea:

- nu are importanta pentru 4,5% dintre respondenti

- reprezinta un factor foarte important pentru 49,6% dintre respondenti
f) valoarea nutritiva:

- nu are importanta pentru 6,7% dintre respondenti

- reprezinta un factor foarte important pentru 37,8% dintre respondenti
g) reclama/ofertele promotionale:

- nu are importanta pentru 31,2% dintre respondenti

- reprezinta un factor foarte important pentru 20,2% dintre respondenti
h) producatorul:
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- nu are importanta pentru 9,8% dintre respondenti
- reprezintd un factor foarte important pentru 41,0% dintre respondenti
Referitor la intrebarea opt, ,,Care este opinia dvs. in legaturda cu urmdtoarele
afirmatii referitoare la decizia de cumpdarare a oudlor?”, care vizeaza opinia respondentilor
in legatura cu o serie de afirmatii referitoare la decizia de cumparare a oudlor, rezultatele au
fost centralizate Tn Tabelul 7.8.

Tabelul 7.8. Opinia respondentilor in legatura cu afirmatiile referitoare la decizia de
cumparare a oualor

Afirmatia Dezacord Dezacord | Indiferent | Acord Acord
’ total total
Prefer s& cumpar oud obtinute in
ferme industriale la un pret mai 90 86 166 98 50
avantajos.
Prefer sa cumpar oud obtinute la
ferme specializate (cu cresterea hberg 08 18 127 152 165
a animalelor/free range) la un pret mai
mare.
Prefer sa cumpar oua la un pret mai
redus indiferent de calitatea si modul 198 73 148 54 17
de obtinere al acestora.
Prefer sa cumpa‘r oud la .ur‘l pre‘g fl’lal 24 31 120 131 184
mare, la 0 calitate mai ridicata.

Utilizand Scala lui Likert pentru prelucrarea rezultatelor, a rezultat faptul ca, in
primul rand respondentii preferd sa cumpere oua la un pret mai redus indiferent de calitate
si modul de obtinere al acestora, conform Graficului 7.13.

De asemenea, respondentilor le este indiferent dacd cumpara oua obtinute in ferme
industriale la un pret mai avantajos si nu sunt de acord sa achizitioneze oud obtinute la
ferme specializate la un pret mai mare. Se observa faptul cad respondentii nu sunt dispusi sa
cumpere oud la un pret mai mare la o calitate mai ridicata.

Graficul 7.13. Scorul obtinut de afirmatiile referitoare la decizia de cumpirare a ouilor
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La intrebarea noud, ,,Care este pretul pe care sunteti dispus sd il platiti pentru 1
ou de gaina?” , In urma centralizarii raspunsurilor, 49,0% dintre respondenti sunt dispusi
sa plateasca intre 0,7-1 lei, respectiv 19,46% sunt dispusi sa plateasca intre 1,01-1,30 lei. De
asemenea, o pondere semnificativa (16,3% dintre respondenti) sunt dispusi sa plateasca peste
1,31 lei. Se observa faptul ca 15,1% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca sub 0,7 lei
pentru 1 ou de gaina.

Daca ne raportam la venit:

- 28,3% din respondentii cu venituri sub 1.000 lei sunt dispusi sd plateasca intre
sub 0,7 lei;

- 62,3% dintre respondentii cu venituri cuprinse intre 1.001-2.000 lei sunt dispusi
sd plateasca 0,7-1 lei;

- 31,2% din respondentii cu venituri cuprinse intre 3.001-4.000 lei sunt dispusi sa
plateasca intre 1,01-1,3 lei;

- 24,3% din respondentii cu venituri peste 6.000 lei sunt dispusi sa plateasca 1,31-
1,60 lei;

Se remarca faptul cd 13,5% dintre respondentii cu venituri peste 6.000 lei sunt
dispusi sa plateasca peste 1,6 lei pentru 1 ou de gaina (Graficul 7.14.).

Graficul 7.14. Disponibilitatea de a plati pentru 1 ou de giina in functie de venit
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Referitor la intrebarea zece ,,Care este importanta acordata urmdatorilor factori in

decizia de cumparare a oudlor?”, care vizeaza importanta acordatd factorilor in decizia de
cumparare a oualor, in urma centralizarii raspunsurilor, a rezultat tabelul 7.9:
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Tabelul 7.9. Importanta acordata factorilor in decizia de cumpirare a oudlor

Importanta acordata:

Factori Deloc Putin Asa si Foarte
important important asa Important | important

Tara de provenienta 45 38 80 116 211
Termenul de
valabilitate 7 23 92 362
Sistemul de crestere 16 73 146 248
Compania
producitoare 43 64 126 118 139
Pretul 21 40 131 155 143
Tipul (specia de la care
provine) 23 38 74 142 213
Marimea 35 63 172 126 94

Utilizand Metoda diferentialei semantice, a rezultat urmatoarea ierarhizarea in ceea
ce priveste importanta acordata factorilor in decizia de cumparare a oudlor: pe primele locuri,
se afla termenul de valabilitate, sistemul de crestere, tipul (special de la care provine), tara
de provenienta, iar la polul opus se afld pretul, compania producétoare si marimea.

Graficul 7.15. Scorul obtinut de factorii in decizia de cumpirare a oualor
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In urma centralizarii raspunsurilor, in decizia de cumpdrare oudlor au rezultat

urmatoarele:

a) tara de provenienta:
- nu are importanta pentru 9,2% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 42,9% dintre respondenti
b) termenul de valabilitate:
- nu are importanta pentru 1,2% dintre respondenti
- reprezinta un factor foarte important pentru 73,9% dintre respondenti
C) sistemul de crestere:
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- nu are importanta pentru 1,4% dintre respondenti

- reprezintd un factor foarte important pentru 49,5% dintre respondenti

d) compania producdtoare:
- nu are importanta pentru 8,6% dintre respondenti

- reprezinta un factor foarte important pentru 27,7% dintre respondenti

e) pretul:

- nu au importanta pentru 4,2% dintre respondenti

- reprezintd un factor foarte important pentru 28,5% dintre respondenti

f) tipul (specia de la care provine):
- nu au importanta pentru 4,6% dintre respondenti

- reprezintd un factor foarte important pentru 42,5% dintre respondenti

g) marimea:

- nu au importanta pentru 7,0% dintre respondenti

- reprezinta un factor foarte important pentru 18,8% dintre respondenti

Referitor la intrebarea unsprezece ,,Ce apreciati la oudale obtinute in mod
artizanal/neindustrial?”, care vizeaza identificarea opiniei respondentilor referitoare la

caracteristicile oudlor obtinute 1Tn mod artizanal/neindustrial, Tn urma centralizarii

raspunsurilor, a rezultat tabelul 7.10.:

Tabelul 7.10. Aprecierea ouilor obtinute in mod artizanal/neindustrial

Importanta acordata:

Caracteristici Foarte Foarte
Deloc putin Putin Mult mult
un gust mai bun 31 14 64 137 244
continut redus de
substante chimice 30 16 49 130 265
sunt mai sanatoase 30 13 41 117 289

Utilizand Metoda diferentialei semantice, a rezultat urmatoarea ierarhizare in ceea

ce priveste aprecierea caracteristicilor oudlor obtinute in mod artizanal/neindustrial: acestea

sunt mai sdnatoase, respectiv au un continut mai redus de substante chimice si pe ultimul loc

se afla gustul mai bun.

Graficul 7.16. Scorul caracteristicilor oualor obtinute in mod artizanal/neindustrial
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Referitor la intrebarea doudsprezece, ,,Gradul de acoperire al necesitatilor
dumneavoastra cu oua din punct de vedere al diversitatii sortimentale este:”, care vizeaza
gradul de acoperire al necesitatilor cu oua din punct de vedere al diversitatii sortimentale, Tn
urma centralizarii rdspunsurilor, se remarca faptul ca 47,8% dintre respondenti considera un
grad bun si 23,7% un grad foarte bun.

Daca ne referim la aprecierile respondentilor in functie de venit, respondentii cu
venituri cuprinse intre 2.001-3.000 lei apreciaza gradul de acoperire al necesitatilor cu oua
din punct de vedere al diversitatii sortimentale ca fiind bun, intr-o masurd mai mare,
comparativ cu respondentii din celelalte categorii de venit:

Graficul 7.17. Gradul de acoperire al necesititilor cu oui in functie de venit
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Intrebarea treisprezece, ,,Cum considerati preturile practicate pentru oud in raport
cu calitatea?”, vizeaza analiza aprecierilor privind raportul calitate-pret din cadrul mai
multor surse de aprovizionare si in urma centralizarii raspunsurilor, asa cum rezulta si din
Tabelul 7.11.:

- 59,1% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate de producétorii

industriali;

- 75,2% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate de producatorii

artizanali;

- 65,1% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate in magazinele

de proximitate;

- 61,5% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate 1In

supermarket/hipermarket;

- 60,7% dintre respondenti apreciaza justificate preturile practicate de magazinele

online;

- 67,3% dintre respondenti apreciazad justificate preturile practicate de pietele

traditionale.
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Tabelul 7.11. Preferintele respondentilor in ceea ce priveste preturile pentru oua

Sursa de aprovizionare — Preguri¥e p?“icate sunt: -
mici justificate mari
producatorii industriali 57 296 137
producatorii artizanali 27 377 86
magazinele de proximitate 21 326 143
supermarket/hipermarket 58 308 124
magazinele online 30 304 156
pietele traditionale 55 337 98

Utilizand Metoda diferentialei semantice, a rezultat urmatoarea ierarhizare in ceea
ce priveste preturile practicate pentru oua:

Graficul 7.18. Nota obtinuti de sursele de aprovizionare cu oua
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Se observd faptul cd pe primul loc, in functie de raportul calitate-pret, se afla
magazinele online, urmate de magazinele de proximitate, producatorii industriali,
supermarket-urile/hipermarket-urile, producatorii artizanali si pietele traditionale.

Daca ne referim la aprecierea raportului calitate-pret in functie de venit, se remarca
faptul ca:

- preturile practicate de producatorii industriali sunt considerate justificate de 68,9%
din respondentii cu venituri peste 6.000 lei, respectiv mari de 36,4% din respondentii
cu venituri cuprinse intre 3.001-4.000 lei;

- preturile practicate de producatorii artizanali sunt considerate justificate de 81,8%
din respondentii cu venituri cuprinse intre 3.001-4.000 lei, respectiv mari de 26,5%
din respondentii cu venituri cuprinse intre 5.001-6.000 lei;

- preturile practicate de magazinele de proximitate sunt considerate justificate de
71,7% din respondentii cu venituri sub 1.000 lei, respectiv mari de 37,7% din
respondentii cu venituri cuprinse intre 3.001-4.000 lei;
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preturile practicate de supermarket/hipermarket sunt considerate justificate de 74,3%
din respondentii cu venituri peste 6.000 lei, respectiv mari de 32,1% din respondentii
cu venituri cuprinse intre 1.001-2.000 lei;
preturile practicate de magazinele online sunt considerate justificate de 75,7% din
respondentii cu venituri peste 6.000 lei, respectiv mari de 40,3% din respondentii cu
venituri cuprinse ntre 3.001-4.000 lei;
preturile practicate de piefele traditionale sunt considerate justificate de 81,1% din
respondentii cu venituri peste 6.000 lei, respectiv mari de 35,3% din respondentii cu
venituri cuprinse intre 5.001-6.000 lei.

Tntrebarea paisprezece, ,.Sunteti dispus sd cumpdrati oud la prefuri mai mari

daca:”, vizeaza disponibilitatea respondentilor de a cumpara oud la preturi mai mari in
diferite situatii. Astfel, in urma centralizarii raspunsurilor, asa cum rezulta si din graficul

7.19:

33,5% dintre respondenti ar cumpara oud la preturi mai mari daca sunt produse si
certificate ecologic;
38,8% dintre respondenti ar cumpdra oud la preturi mai mari daca au o calitate
superioara;
26,5% dintre respondenti ar cumpdra oud la preturi mai mari daca sunt provenite de
la ferme traditionale;
1,2% dintre respondenti ar cumpara oua la preturi mai mari din alte motive decat cele
mentionate anterior.

Daca ne referim la disponibilitatea de a cumpara oud la preturi mai mari in functie

de venit, respondentii cu venituri peste 6.000 lei sunt dispusi, Intr-o pondere mai mare, sa

cumpere oud la preturi mai mari daca sunt produse si certificate ecologic, comparativ cu
respondentii din celelalte categorii de venit. Respondentii cu venituri cuprinse intre 5.001-
6.000 lei ar cumpdra oud la preturi mai mari, intr-o proportie mai ridicatd comparativ cu
respondentii din celelalte categorii de venituri, daca au o calitate superioard. Respondentii
cu venituri intre 1.001-2.000 lei ar cumpara oua la preturi mai mari, intr-o proportie mai
ridicatd comparativ cu respondentii din celelalte categorii de venituri, daca sunt provenite de
la ferme traditionale.

Graficul 7.19. Disponibilitatea de a cumpara oui la preturi mai mari
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Tntrebarea cincisprezece, ,.De la ce marcd achizitionati oud?”, vizeaza
identificarea notorietatii brandurilor de oua. In privinta preferintei respondentilor pentru un
anumit brand de oua, frecventa raspunsurilor este prezentata in Graficul 7.20.

Graficul 7.20. Topul celor mai mentionate méarci de oua
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Sursa: prelucrdri proprii pe baza datelor obtinute din centralizarea raspunsurilor la chestionare

Din cele 374 de raspunsuri primite la aceasta intrebare, se poate observa faptul ca
cea mai mentionatd marcd este ,,Avicola”, in fapt aceasta reprezintd un indicativ pentru
industria cresterii pasarilor si nu reprezintd un brand de sine statator (ex. Avicola Bucuresti,
Avicola Rojiste, Avicola Focsani etc.). In acest caz, se remarci o lipsi de atentie, care
caracterizeaza consumatorii de oud. De asemenea, numarul acestora este completat de cei
128 de respondenti care nu au oferit un raspuns concret la aceasta intrebare sau chiar au
mentionat ca nu acorda atentie alegerii unei anumite marci din aceste produse.

Urmatorul raspuns, in ordinea preferintelor consumatorilor ce au participat la studiu,
este ,,marca proprie”, respectiv acele produse vandute in marile magazine (supermarketuri si
hypermarketuri) ca produse proprii, la preturi usor mai accesibile decat produsele cu brand
distinct. Cei 120 de respondenti din aceastad categorie mentioneaza o diversitate de magazine
(Mega Image, Kaufland, Lidl, Penny, Profi, Cora, Metro, Auchan, Carrefour), insa se
remarca o preferintd pentru brandurile Mega Image, Kaufland si Lidl. Brandurile proprii
Mega Image (Gusturi romanesti) si Kaufland (Tara mea) sunt chiar mentionate separat de
cativa dintre respondenti.

Primul brand de sine statator, care se delimiteaza de raspunsurile comune este
Toneli, un brand cu vechime in piata, ce acumuleaza 66 de raspunsuri. Producatorii locali
cumuleazi 36 de raspunsuri, ajungand impreuni pe locul al patrulea in top. Intre acesti
producatori locali se regasesc ferme locale, producatori artizanali, tirani ce vand in piete,
vecini/cunostinte de la tard, care vand ocazional. Pe locul al cincilea se incadreaza productia
proprie, fie In propria gospodarie, a parintilor sau a bunicilor, un numar semnificativ de
respondenti afirma ca prefera oudle din productie proprie. Se remarca pe locul al saselea, cu
9 raspunsuri, preferinta pentru oudle certificate biologic sau ecologic, fie din magazine
specializate Tn acest tip de produse certificate, fie din supermarketuri. Respondentii fac o
diferentiere clara intre produsele certificate si cele locale/traditionale, fapt care trebuie notat.
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Pe ultimele locuri apar branduri precum Agricola (Agricola Bacadu), un brand ce a revenit pe
piata produselor din carne de pasare si a oualor intr-un mod evident, in ultimii trei ani, fiind
urmat de Oud de la bunici, un brand cu rezonantd emotionala, dar si alte branduri mai putin

cunoscute (Aviputna, Din ograda, Puicuta vesela etc.).

Intrebarea saisprezece, , Care este sursa principala de informare referitoare la o

alimentatie sanatoasa?”’, vizeaza identificarea principalelor surse de informare referitoare
la o alimentatie sdnatoasd. Astfel, in urma centralizarii raspunsurilor, au rezultat
urmatoarele:

9,8% dintre respondenti apeleaza la T.V., intr-un procent mai ridicat fiind cei cu
venituri cuprinse sub 1.000 lei, comparativ cu respondentii din celelalte categorii de
venit;

0,6% dintre respondenti apeleaza la radio, intr-un procent mai ridicat fiind cei cu
venituri cuprinse intre 4.001-5.000 lei, comparativ cu respondentii din celelalte
categorii de venit;

56,7% dintre respondenti apeleaza la internet, intr-un procent mai ridicat fiind cei cu
venituri cuprinse intre 1.001-2.000 lei, comparativ cu respondentii din celelalte
categorii de venit;

10,0% dintre respondenti apeleaza la workshopuri/studii, intr-un procent mai ridicat
fiind cei cu venituri peste 6.000 lei, comparativ cu respondentii din celelalte categorii
de venit;

22,9% dintre respondenti apeleaza la alte surse, intr-un procent mai ridicat fiind cei
cu venituri cuprinse intre 3.001-4.000 lei, comparativ cu respondentii din celelalte
categorii de venit.

Graficul 7.21. Sursele de informare referitoare la alimentatia sanatoasa in functie de
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Intrebarea saptesprezece, ,,Aveti recomandiri fatd de producdtorii de oud? Dacd
raspunsul este afirmativ, va rugam sa le mentionati”, vizeaza identificarea recomandarilor
pentru producitorii de oua. In privinta recomandarilor sau sugestiilor pe care respondentii
le au pentru producatorii de oua acestea pot fi observate in Graficul 7.22.

Graficul 7.22. Principalele recomandiri ale respondentilor
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Avand in vedere contextul curent, in care consumatorii sunt din ce in ce mai
informati, un set de recomandari merge catre transparenta producdtorilor, prin scrierea pe
eticheta a tipului de hrana utilizat in cresterea pasarilor, precum si a conditiilor de crestere.

Alt set de recomandari se indreapta catre eliminarea furajelor concentrate din hrana
pasarilor si cresterea acestora in sistem liber sau la sol, precum si cresterea nivelului de
igiend din ferme, in asa fel incat calitatea oudlor sa fie mai ridicata.

Se recomanda diversificarea tipurilor de pdsari crescute si, implicit, a tipului de oud
comercializate de catre producatori. De asemenea, accesul mai facil la producatorii locali
este solicitat de catre respondenti.

Alte recomandari se indreapta catre intensificarea promovarii pentru acest tip de
produse, dar si catre posibilitatea utilizarii propriului ambalaj pentru ouale achizitionate,
recomandarea Tncadrandu-se in contextul reducerii utilizarii ambalajelor pentru reducerea
impactului asupra mediului.
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Se remarcd, de asemenea, si 0 nemultumire a unui respondent, legata de pretul prea
mare al oudlor vandute sub branduri si disproportia fatd de calitatea acestora.

Concluzii in urma aplicarii chestionarului privind consumul de oui

In urma aplicarii chestionarului au rezultat urmitoarele abateri fati de ipotezele

formulate:

Tabel 7.12. Centralizarea raspunsurilor la chestionar si abaterea fati de ipotezele

formulate
OBIECTIVE IPOTEZE REZULTATE ABATERI
CHESTIONAR
Identificarea 90% dintre respondenti 97,8% dintre +7,8%
ponderii consuma oua; respondenti consuma
consumatorilor si 10% dintre respondenti nu oud
nonconsumatorilor consuma oua 2,2% nu consuma oua. -7,8%
oua.
Determinarea 10% consuma zilnic oua 9% consuma oua zilnic -1%
frecventei de 40% consuma de 2-3 ori pe 45,5% consuma oua de +5,5%
consum a oudlor. sdptamana oua 2-3 ori pe saptdmana
30% consuma saptamanal 32,7% consuma oua +2,7%
oud sdptamanal
20% consuma ocazional 12,9% consuma oua -7,1%
oud ocazional
Identificarea 70% consuma oud de gaina 85,8% consuma oud de +15,8%
speciei animalului 10% consuma oud de gaina
de la care provin prepelita 21,5% consuma oua de +11,5%
ouale consumate. 10% consuma oud de rata prepelita
9% consuma oua de gasca 19,1% consuma oud de +9,1%
1% consuma ouad de strut rata
19,7% consuma oua +10,7%
de gasca
20,6% consuma oua de +19,6%
strut
Identificarea 50% se aprovizioneaza 51,6% se +1,6%
sursei de direct de la producator aprovizioneaza direct
aprovizionare cu 30% se aprovizioneaza de de la producator
oud la magazine 33,5% se +3,5%
specializate/traditionale aprovizioneaza de la
30% se aprovizioneaza de magazine
la magazine de proximitate specializate/traditionale
40% se aprovizioneaza de 30,6% se +0,6%
la supermarket/hipermarket aprovizioneaza de la
70% nu se aprovizioneaza magazine de
de la magazinele online proximitate
41,4% se +1,4%

aprovizioneaza de la
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50% dintre respondenti se
aprovizioneaza de la targuri

supermarket sau
hipermarket

traditionale/piete 69,2% nu se -0,8%
aprovizioneaza de la
magazinele online
50% dintre respondenti 0%
se aprovizioneaza de la
targuri traditionale/piete
Identificarea 40% apreciaza ,,apropierea 40,6% apreciaza +0,6%
importantei de casd” ca fiind foarte »apropierea de casd” ca
acordate important fiind foarte important
diferitelor criterii 25% apreciaza 26,3% apreciaza +1,3%
n vederea alegerii ,,diversitatea sortimentald” ,diversitatea
locului de ca fiind important sortimentala” ca fiind
achizitie a oudlor 35% apreciaza ,,preturile important
accesibile practicate” ca 36,1% apreciaza +1,1%
fiind foarte important »preturile accesibile
70% apreciaza ,,produsele practicate” ca fiind
proaspete disponibile” ca foarte important
fiind foarte important 70,8% apreciaza +0,8%
50% apreciaza ,,produse »produsele proaspete
ecologice disponibile” ca disponibile” ca fiind
fiind foarte important. foarte important
46,7% apreciaza -3,3%
,produse ecologice
disponibile” ca fiind
foarte important.
Identificarea 15% vor aloca sub 5 lei pe 15,3% aloca o suma sub +0,3%
sumei alocate saptamana 5 lei
saptamanal in 30% vor aloca intre 5-10 de 28,6% aloca o suma -1,4%
vederea lei pe saptamana cuprinsa intre 5 si 10 lei
achizitionarii 30% vor aloca intre 10-15 30,6% aloca o suma +0,6%
oudlor. de lei pe saptamana cuprinsa intre 10 si 15
15% vor aloca intre 15-20 lei
de lei pe saptdmana 17,1% alocd o suma +2,1%
10% vor aloca peste 20 de cuprinsa intre 15 si 20
lei pe saptimana lei
8,4% aloca o suma de -1,6%
peste 20 lei
Identificarea 80% apreciaza criteriul 61,2% apreciaza -18,8%
criteriilor privind »Prospetime” criteriul ,,Prospetime”
decizia de 60% apreciaza criteriul 58,6% apreciaza -1,4%
cumpdrare a ,,aust” criteriul ,,Gust”
oudlor. 50% apreciaza criteriul 48,4% apreciaza -1,6%

»Raport calitate/pret”

criteriul ,,Raport
calitate/pret”
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70% apreciaza criteriul
,,Lermenul de valabilitate”

71,8% apreciaza
criteriul ,, Termenul de
valabilitate”

+1,8%

50% apreciaza criteriul 49,6% apreciaza -0,4%
,Origine” criteriul ,,Origine”
40% apreciaza criteriul 37,8% apreciaza -2,2%
,,Valoarea nutritiva” criteriul ,,Valoarea
nutritiva”
30% apreciaza criteriul 31,2% apreciaza +1,2%
,,Reclama/ Oferte criteriul ,,Reclama/
promotionale” neimportant Oferte promotionale”
neimportant
40% apreciaza criteriul 41,0% apreciaza +1%
,,Producator” criteriul ,,Producator”
Identificarea Tn 35% sunt indiferenti in 33,13 % sunt indiferenti -1,87%
randul opiniilor legdaturda cu  afirmatia in legatura cu afirmatia
consumatorilor ,Prefer sa cumpdr oua ,Prefer sd cumpar oua
gradul de acord obtinute in ferme obtinute in ferme
sau dezacord cu industriale la un pret mai industriale la un pret
privire la afirmatii avantajos ”’ mai avantajos ”’
referitoare la 35% sunt Tn acord total cu 32,93 % sunt in acord -2,07%
decizia de afirmatia ,,Prefer sa cumpar total cu afirmatia
cumpadrare a oud obtinute la ferme ,Prefer sa cumpar oud
oualor specializate la un pret mai obtinute la ferme
mare.” specializate la un pret
mai mare.”
40% sunt Tn dezacord total 39,52 % suntin -0,48%
cu afirmatia ,Prefer sa dezacord total cu
cumpdr oud la un pret mai afirmatia ,,Prefer sa
redus indiferent de calitatea cumpar oud la un pret
si modul de obtinere al mai redus indiferent de
acestora .” calitatea si modul de
obtinere al acestora ”’
40% sunt Tn acord total cu 36,72 % sunt in acord -3,28%
afirmatia ,,Prefer sa cumpar total cu afirmatia
oud la un pret mai mare, la ,Prefer sa cumpar oua
o calitatea mai ridicata ” la un pret mai mare, la
o calitatea mai ridicata”
Determinarea 15% sunt dispusi si 15,1% ar accepta un +0,1%
pretului mediu plateasca sub 0,70 lei pret sub 0,70 lei per ou
acceptat in randul pentru 1 ou de gdina
consumatorilor 50% sunt dispusi sa 49% ar accepta un pret +1%
pentru 1 ou de plateasca intre 0,70 — 1,00 cuprins intre 0,70 si
gaina. lei pentru 1 ou de gdina 1,00 lei per ou
20% sunt dispusi sa 19,6% ar accepta un -0,4%

plateasca intre 1,01 — 1,30
lei pentru 1 ou de gdina

pret cuprins intre 1,01
si 1,30 lei per ou
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10% sunt dispusi si 11,2% ar accepta un +1,2%
plateasca 1,31 — 1,60 lei pret cuprins intre 1,31
pentru 1 ou de gdina si 1,60 lei per ou
5% sunt dispusi sa 5,1% ar accepta un pret +0,1%
plateasca peste 1,60 lei de peste 1,60 lei per ou
pentru 1 ou de gdina
Determinarea 45%  dintre respondenti 42,9% dintre -2,1%
nivelului de apreciaza factorul ,tara de respondenti apreciaza
importantd cu provenienta” ca fiind foarte factorul ,tara de
privire la anumiti important. provenienta” ca fiind
factori ce foarte important.
influenteaza 75% apreciaza factorul 73,9% apreciaza -1,1%
decizia de ,termenul de valabilitate” factorul ,,termenul de
cumpdrare a ca fiind foarte important. valabilitate” ca fiind
oualor. foarte important.
50% apreciaza factorul 49,5% apreciaza -0,5%
»sistemul de crestere” ca factorul ,,sistemul de
fiind foarte important. crestere” ca fiind foarte
important.
30% apreciaza factorul 27,7% apreciaza -2,3%
,compania producatoare” factorul ,,compania
ca fiind foarte important. producatoare” ca fiind
foarte important
30% apreciaza factorul 28,5% apreciaza -1,5%
»pretul” ca fiind important. factorul ,,pretul” ca
fiind important.
40% apreciaza specia de la 42,5% apreciaza specia +2,5%
care provine oul ca fiind de la care provine oul
foarte important. ca fiind foarte
important.
35% apreciaza factorul 35% apreciaza factorul 0%
,,marimea” ca fiind ,,marimea” ca fiind
important. important
Determinarea 50% bun 47,8% bun -2,2%
gradului de 25% satisfacator 27,1% satisfacator +2,1%
acoperire al 20% foarte bun 23,7% foarte bun +3,,7%
necesitatilor de 5% nesatisfacator 1,4% nesatisfacator -3,5%
oud din punct de
vedere al
diversitatii
sortimentale.
Determinarea 65% apreciaza preturile ca 68,9% apreciaza +3,9%
perceptiei fiind justificate de preturile ca  fiind
respondentilor respondentii cu venituri justificate
privind preturile peste 6.000 lei
practicate pentru 25% apreciaza preturile ca 26,5% apreciaza +1,5%

fiind mari de respondentii

preturile ca fiind mari
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oua la diversi cu venituri intre 5.001- de  respondentii cu
vanzatori 6.000 lei venituri intre  5.001-
6.000 lei
- 10% apreciaza preturile ca 0% apreciaza preturile -10%
fiind mici indiferent de ca fiind mici
venit
Identificarea - 40% apreciaza ca motivatia 38,8% dintre -1,2%
motivatiei pentru principald este cd au o respondenti ar cumpara
care respondentii calitate superioara oud la preturi mai mari
ar cumpdra oua la daca au o calitate
preturi mai superioara;
ridicate - 25% apreciaza cd motivatia 26,5% dintre +1,5%
principala este ca  sunt respondenti ar cumpara
realizate Tn mod traditional oud la preturi mai mari
daca sunt provenite de
la ferme traditionale;
- 35% apreciazd  ca 33,5% dintre -1,5%
motivatia principald este respondenti ar cumpara
cda sunt produse  si oud la preturi mai mari
certificate ecologic daca sunt produse si
certificate ecologic;
Identificarea - 60% internet 56,7% internet -3,3%
surselor principale | - 10% TV 9,8% TV -0,2%
de informare cu - 5% Radio 0,6% radio -4,4%
privire la - 10% Workshop/Studii 10% Workshop/Studii 0%
alimentatia
sdndtoasa
Determinarea profilului consumatorilor de oua.
Genul dvs.: *
» Feminin 73,67% 72,70%
» masculin 26,33% 27,30%
Varsta: *
> sub 20 ani 7,67% 7,62%
» 20-29 ani 58,44% 58,08%
» 30-39 ani 14,29% 14,67%
» 40-49 ani 12,40% 13,53%
» 50-59 ani 4,96% 4,03%
» 60-69 ani 1,18% 1,12%
» 70 ani si peste 1,06% 0,95%
Mediul de resedinta: *
» urban 76,62% 77,20%
» rural 23,38% 22,80%
Nivelul studiilor: *
» studii primare 0,12% 0,21%
» studii gimnaziale 0,47% 0,42%
> studii liceale 11,21% 11,0%
» studii postliceale 2,72% 2,37%




> studii superioare 85,48% 86,0%
Ocupatia: *
> salariat 49,82% 57,90%
> 1n cautarea unui loc de 2,48% 2,60%
munca
» patron 2,6% 2,60%
» somer 0,47% 0,40%
» pensionar 2,48% 0,80%
> student 40,5% 34,3%
> altele: 1,65% 1,4%
Venitul mediu lunar al dvs. *
> sub 1.000 lei 22,90% 21,8%
» 1.001 - 2.000 lei 13,81% 11,0%
» 2.001-3.000 lei 16,77% 18,8%
» 3.001- 4.000 lei 14,99% 15,4%
> 4.001-5.000 lei 11,22% 10,8%
» 5.001-6.000 lei 6,49% 6,6%
» peste 6.000 lei 13,81% 15,6%
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CAPITOLUL 8 - COMERTUL PE PIATA OUALOR

8.1. Importul de ouid

Potrivit celui mai recent raport al Comisiei Europene din septembrie 2021, Uniunea
Europeand importa oua din Ucraina, SUA, Argentina si China. Dupa cum reiese din tabelul
8.1., Incepand cu anul 2018, Ucraina devine principala sursa de import de oud pentru UE,
importul din celelalte state scazand semnificativ.

Tabel nr. 8.1. Cantitati importate de Uniunea Europeana din tari terte

2017 2018 2019 2020 ianuarie-iulie 21 Comparativ

cu ianuarie-

tone % tone % tone % tone % tone % iulie 2020
Ucraina 3.041 | 13,70% | 13.792 51,00% | 12.640 | 55,50% | 13.479 | 54,20% | 5.734 | 45,30% - 32.0%
USA 10.919 | 49,10% 5.656 20,90% | 4.463 | 19,60% | 4.667 | 18,80% | 2.802 | 22,10% -11.1%
Argentina 292 | 13,10% 1.939 7,20% | 1.366 | 6,00% | 1.825 | 7,30% 879 | 6,90% - 19.0%
China 256 1,20% 342 1,30% 708 | 3,10% | 1.348 | 5,40% 633 | 5,00% +14.8%

Sursa: Raportul Comisiei Europene, septembrie 2021

Analizand valorile importului roménesc, in perioada analizata se observa cresteri,
pentru cele doua categorii, dar cu mici oscilatii. Astfel, valoarea importurilor, la ouale de pasari,
in coaja, proaspete, conservate sau fierte, a inregistrat limite cuprinse intre 17.484 mii euro in
anul 2012 si 28.965 mii euro in anul 2020, atunci cand s-a Inregistrat o crestere cu aproximativ
28% fata de valoarea importurilor din anul 2010, respectiv 22.677 mii euro (Tabel nr. 8.2.)

Tabel nr. 8.2. Valorile inregistrate la importuri, pe categorii de produse, in perioada 2010-
2020

Valoarea importurilor (mii euro)
Ani
2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020

Categorie

Oua de pasari, in coaja,
proaspete, conservate sau|22.677|23.222|17.484|18.536|19.885|25.167|22.879|24.720{21.454|25.898| 28.965
fierte
Oua de pasari, fara coaja
si galbenusuri, proaspete,
uscate, gétite la aburi sau
fierte in apd, congelate
Sursa: www.intracen.org, accesat in data de 12.04.2021

5.039| 5.271 | 6.436 | 5.543 | 4.597 | 5.353 | 5.776 | 8.192 | 8.457 | 8.189 | 7.896

Pentru cealalta categorie si anume oua de pasari, fard coajd si galbenusuri, proaspete
sau uscate, gatite la aburi sau fierte in apd si congelate, valoarea importurilor in perioada
analizata a oscilat Intre 4.597 mii euro in anul 2014 s1 8.457 mii euro 1n anul 2018. La nivelul
anului 2019, valoarea importurilor a atins valoarea de 8.189 mii euro, inregistrandu-se o crestere
cu 38% fatia de valoarea din anul 2010, respectiv 5.039 mii euro. Tn anul 2020, valoarea
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produselor importate a fost de 7.896 mii euro, cu 3,58% mai redusa fata de cea din anul 2019
(Tabel nr. 8.2.).

Principalele tari de unde Romania a importat oud in anul 2020 sunt: Polonia (10.285
mii euro), Ungaria (7.212 mii euro) si Bulgaria (4.594 mii euro) (Tabel nr. 8.3.).

Tabel nr. 8.3. Principalele tari de la care Roméania a importat oua in anul 2020 (valoare-

mii euro)
Nr. crt. Tara 2020
1 Polonia 10.285
2 | Ungaria | 7.212
3. Bulgaria 4.594
4| Grecia | 2.239 |
5. Slovacia 1.028

Sursa: www.intracen.org, accesat in data de 12.04.2021

In ceea ce priveste importurile la oua de pasiri, in coaji, proaspete, conservate sau
fierte, n perioada 2010-2020 au inregistrat un minim in anul 2012 de 7.601 tone si un maxim
de 16.858 tone n anul 2011. Cantitatile importate in anul 2019, au ajuns la 13.784 tone,
nregistrand o scadere cu aproximativ 8% fatd de cele din anul 2010, respectiv 14.963 tone. La
nivelul anului 2020, se inregistreaza o cantitate de 16.195 tone, mai mare cu 17% fata de
cantitatea din anul 2019, respectiv 13.784 tone.

Tabel nr. 8.4. Cantititile inregistrate la importuri, pe categorii de produse, in perioada
2010-2020

Cantitatea importurilor (tone)
Ani
| 2010 | 2011 [2012]2013| 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 |

Categorie

Oua de pasari, in
coaja, proaspete, 14.963 16.858 7.601 9.950 10.418 13.842 15.008 12.595 11.472 13.784 16.195
conservate sau fierte
Oua de pasari, fara

coaja si galbenusuri,
proaspete, uscate,
gatite la aburi sau
fierte in apa,
congelate

Sursa: www.intracen.org, accesat ih data de 12.04.2021

3.134 | 3.993 [3.406|3.377| 2.747 | 3.012 | 3.202 | 3.931 | 4.399 | 4.045 | 3.614

In ceea ce priveste categoria de oua de pasari, fard coaja si galbenusuri, proaspete,
uscate, gatite la aburi sau fierte in apd si congelate, In aceastd perioada cantitdtile au fost
cuprinse Intre 2.747 tone in anul 2014 si 4.399 tone in anul 2018. La nivelul anului 2019,
cantitatile importate au fost mai mari cu 23% mai mare, respectiv de 4.045 tone, fata de
cantitatile din anul 2010, respectiv 3.134 tone. Cu toate acestea, in anul 2020, s-a remarcat o
scadere cu 11% fata de cantitatea inregistrata in anul 2019 si cu 18% fata de cea din anul 2018
(Tabel nr. 8.4.).
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8.2. Exportul de oua

Potrivit celui mai Raportului al Comisiei Europene din septembrie 2021, Uniunea
Europeand exporta mari cantitati de oud in Japonia, Elvetia, Thailanda, Mauritania, Coreea de
Sud, Israel si Taiwan. Dupa cum reiese din tabelul 8.5., incepand cu anul 2018, in Japonia se
duce peste un sfert din productia de oud exportate de uniune. In 2021, comparativ cu aceeasi
perioadd din 2020, afara de Elvetia si Israel, unde exporturile au scazut, in celelalte tari acestea
au cunoscut cresteri insemnate intre 10,9% (Japonia) si 59,4% (Mauritania).

Tabel nr. 8.5. Cantititi exportate de Uniunea Europeana in tiri terte

2017 2018 2019 2020 ianuarie-iulie 2021 | Comparativ
cu
tone % tone % tone % tone % tone % ianuarie-

iunie 2020

Japonia 53211 | 2510% | 62.366 | 28,20% | 77.752 | 30,50% | 68.117 | 27,20% | 44.138 |  26,80% +10.9%
Elvetia 40534 | 19,20% | 39.580 | 17,90% | 40.633 | 1590% | 41.523 | 16,60% | 23.773 |  14,50% -4.1%
Thailanda | 9.875 | 470% | 10.724 | 4,80% | 10567 | 4,10% | 10.545 | 4,20% | 8.827 5,40% +55.3%
Mauritania | 1.856 | 0,00% | 4.886 | 220% | 7.675 | 300% | 7.778 | 310% | 7.242 4,40% +59.4%
gﬁ‘éeea d | 7900 | 370% | 4100 | 1.90% | 8269 | 320% | 8566 | 3.40% | 6.210 3,80% +39.5%
Israel 10.680 | 500% | 19.090 | 8,60% | 12.174 | 4,80% | 12.606 | 500% | 6.123 3,70% - 34.5%
Taiwan 7.340 | 350% | 7.685 | 3,50% | 6.893 | 2,70% | 7.994 | 320% | 4.488 2,70% +12.6%

Sursa: Raportul Comisiei Europene, septembrie 2021

Analizand datele din tabelul nr. 8.6, se remarca un trend descendent al valorii
exporturilor roméanesti, in perioada 2010-2020. Astfel, la categoria de oud de pésari, in coaja,
proaspete, conservate sau fierte, valoarea exporturilor a variat intre 3.714 mii euro in anul 2011
si 18.599 mii euro in anul 2019, atunci cand s-a evidentiat o crestere cu 65% fatd de valoarea
exporturilor inregistratd in anul 2010, respectiv 6.442 mii euro. La nivelul anului 2020, se
remarca o reducere a valorii exporturilor cu 20% fatd de valoarea din anul 2019.

Tabel nr.8.6. Valorile inregistrate la exporturi, pe categorii de produse, in perioada 2010-
2020

Valoarea exporturilor (mii euro)
Categorie Ani
2010 | 2011 | 2012 | 2013 |2014 | 2015 [2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 |

Ouai de pasiri, in

coaja, proaspete, 6.442 3.714 12.616 14.874 9.137 13.866 7.354 12.537 17.263 18.599 14.958
conservate sau fierte
Oua de pasari, fara
coaja si galbenusuri, |2.350 |1.981| 7.608 | 6.003 |4.069| 6.432 (3.820| 3.386 | 4.721 | 2.080 | 1.716
proaspete, uscate,
gatite la aburi sau
fierte in apa,
congelate

Sursa: www.intracen.org, accesat in data de 12.04.2021
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In ceea ce priveste valoarea exporturilor la a doua categorie, oudle de pasari, fard coaja
si galbenusuri, proaspete, uscate, gatite la aburi sau fierte In apa si congelate, a fost cuprinsa
intre 1.981 mii euro in anul 2011 si 7.608 mii euro 1n anul 2012.Valoarea exporturilor la nivelul
anului 2020, a ajuns la 1.716 mii euro, observandu-se o scadere cu 27% fatd de valoarea
inregistrata in anul 2010, respectiv 2.350 mii euro (Tabel nr. 8.6.).

Dintre cele mai importante tari care au importat oud pentru consum din Romania, la
nivelul anului 2020, au fost Italia (7.075 mii euro), Bulgaria (3.243 mii euro) si Germania (1.154
mii euro). (Tabel nr. 8.7.).

Tabel nr.8.7. Principalele tiri unde a exportat oua Romaénia, in anul 2020 (valoare- mii

euro)
Nr. crt. Tara 2020
1. Italia 7.075
| 2. | Bulgaria | 3.243 |
3. Germania 1.154
| 4. | Ungaria | 1.038 |
5. Austria 713

Sursa: www.intracen.org, accesat ih data de 12.04.2021

Analizand datele statistice (Tabel nr.8.8.) privind importurile la ambele categorii de
produse se observa oscilatii in perioada 2010-2020, astfel:

- la oudle de pasari, in coaja, proaspete, conservate sau fierte au fost inregistrate cantitati
cuprinse intre un minim de 3.654 tone in anul 2011 si un maxim de 16.263 tone 1n anul
2019, avand o crestere semnificativa cu 60% fata de cantitatea din anul 2010;

- la oudle de pasari, fara coaja si galbenusuri, proaspete, uscate, gatite la aburi sau fierte in
apa si congelate cantitatile au variat Intre 1.272 tone in anul 2014 si 5.348 tone in anul 2018.

La nivelul anului 2020, cantitatea exportata a prezentat o scadere cu 22% comparativ

cu anul 2020.

Tabel nr. 8.8. Cantitatile inregistrate la exporturi, pe categorii de produse, in perioada
2010-2020

Cantitatea exporturilor (tone) |
Ani
2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020

Categorie

Oua de pasari, in
coaja, proaspete, 6.549 | 3.654 |10.526|15.375| 8.624 |12.167 | 7.597 [10.994|15.173|16.263|12.764
conservate sau fierte
Oua de pasari, fara
coaja si galbenusuri,
proaspete, uscate,
gatite la aburi sau
fierte in apa,
congelate

2572 | 2.060 | 4.069 | 3.294 | 1.272 | 3.247 | 3.368 | 2.471 | 5.348 | 1.825 -

Sursa: wwwe.intracen.org, accesat in data de 12.04.2021
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8.3. Balanta comerciala

Balanta comerciala a unei tari reflectd exporturile si importurile de bunuri si servicii
intr-o anumitd perioada de timp si reprezinta diferenta netd dintre valoarea exporturilor de
bunuri si servicii si cea a importurilor. O balanta este favorabild, dacd volumul importurilor este
mai mic decéat volumul exporturilor, in caz contrar balanta comerciala este una deficitara.

Din punct de vedere cantitativ, balanta comerciala a Uniunii Europene a fost deficitara.
Cu cat exporturile au crescut, cu atat balanta a fost mai deficitara, avand in vedere ca importurile
s-au mentinut relativ constante pe perioada analizata (Grafic nr. 8.1).

Graficul nr. 8.1. Balanta comerciala a UE pentru oua de consum, mii tone
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Sursa: Raportul Comisiei Europene, septembrie 2021

Analizand balanta comerciala a Uniunii Europene din punct de vedere valoric, pentru
produsul oua de consum, trendul este asemanator celui valoric, adica tot descendent (Graficul
nr.8.2.)

Graficul nr. 8.2. Balanta comerciala a UE pentru oua de consum, mii euro
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Sursa: Raportul Comisiei Europene, septembrie 2021
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Din analiza datelor din graficul nr. 8.3., In Romania, s-a remarcat faptul ca valoarea
importurilor o depaseste pe cea a exporturilor, rezultand astfel o balantd comerciala deficitara,
cu valori cuprinse intre -3.662 mii euro in anul 2013 si -19.508 mii euro Tn anul 2011.

Grafic nr. 8.3. Dinamica balantei comerciale a importurilor si exporturilor de oui de
pasari, in coaji, proaspete, conservate sau fierte in perioada 2010-2020

0
2012 013 o4 2018 019 2020
-5,000 -
: g6 3602 4101
-7,299
-10,000
710,748
-11,301
-15,000
-14,007
115,525
-20,000 119,508 y = 365.35x - 13058
R2=0.052
-25,000

Sursa: prelucrare date de pe www.intracen.org, accesat in data de 12.04.2021

Tendinta liniara y = 365,35x — 13058, arata ca importurile la aceasta categorie de
produse au crescut anual in medie cu 365,4 mii euro. (Grafic nr. 8.3).

Balanta comerciala pentru a doua categorie de produse analizate, n anii 2012, 2013 si
2015 a inregistrat valori pozitive, ceea ce inseamna ca in acesti ani valorile exporturilor le-au
depasit pe cele ale importurilor (Grafic nr. 8.4.)

Grafic nr. 8.4. Evolutia balantei comerciale a importurilor si exporturilor de oui de
pasari, fara coaja si gilbenusuri, proaspete, uscate, gitite la aburi sau fierte in apa,

congelate in perioada 2010-2020
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Sursa: prelucrare date de pe www.intracen.org, accesat in data de 12.04.2021
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Balanta comerciald este deficitard avand in vedere ca valoarea importurilor de oud este
superioara valorii exporturilor, evidentiindu-se astfel dependenta Romaniei fatd de importurile
de oud din Polonia (10.285 mii euro), Ungaria (7.212 mii euro) si Bulgaria (4.594 mii euro),
acestea fiind principalele tari de la care Roméania a importat oua in anul 2020.

Productia produselor agroalimentare procesate este cea care contine cea mai mare
valoare adaugata. Deficitul balantei comerciale cu produse agroalimentare este reprezentat
aproape in totalitate de produsele procesate, astfel incat se poate considera faptul ca dezvoltarea
ramurii de procesare este o prioritate la nivel Romaniei (Grafic nr. 8.4.)
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CAPITOLUL 9 - PRETURILE OUALOR PE PLAN NATIONAL $I
INTERNATIONAL

9.1. Preturile ouilor in Europa

Potrivit datelor publicate de Eurostat, preturile medii pentru 100 de buciti de oua, in
perioada analizata, au fost urmatoarele (Tabel nr. 9.1.):

Tabel nr. 9.1. Preturile medii pentru 100 de bucati de oua, Tn perioada 2010-2020, la
nivelul tarilor europene (euro/100 buc)

2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | Media
Grecia 16,74 | 188 | 18,2 | 18,37 18,5 | 18,38 | 18,38 | 18,67 | 18,42 | 18,45 18,3
Cipru 17,3 17,7 17,6 17,7 17,7 17,6 176 | 16,63 | 16,02 | 16,02 17,2
Luxemburg 14,9 16| 165| 165| 165| 165| 16,3 | 168 | 17,7 | 17,9 16,6
Austria 129 | 13,73 | 14,15 | 13,89 | 13,74 | 13,96 | 14,32 | 14,78 | 14,79 | 14,78 14,1
Slovenia 9,55 | 10,54 | 11,04 | 10,89 | 10,59 | 10,48 | 10,4 | 10,52 | 10,8 | 10,92 10,6
Malta 794 | 996 | 993 | 898| 1051 | 9,99 | 10,33 | 10,23 | 10,16 | 10,01 9,8
Croatia 9,14 | 9,84 | 1056 | 961| 968| 965| 1011 | 953 | 876 | 8,79 9,6
Germania 6,93 | 10,23 | 8,07 79| 7,73 | 7,04 | 992 | 9,29 83| 784 8,3
Suedia 9,19 | 931 | 936 | 828| 814 | 787 | 7,67 7,6 77| 7,16 8,2
Spania 7,33 | 1066 | 7,45| 754 | 7,67 6,6 | 8,29 84| 738| 7,67 7,9
Romania 708| 919 769 | 7,88| 7,42 69| 854 | 7,74| 759 | 7,44 7,7
Slovacia 6,76 9,26 7,57 7,04 7,29 7,57 8,64 7,79 7,2 79 1,7
Irlanda 7,16 | 8,09 83| 758| 745| 726| 745| 755| 756 | 7,57 7,6
Portugalia 6 | 10,02 6,91 7,16 7,71 6,52 8,22 8,12 7,6 7,32 7,6
Cehia 581| 887| 681| 668| 689| 6,18| 782| 725| 6,78 | 6,84 7
Letonia 559 | 825| 7,16 | 691| 692| 625| 715| 715| 6,89 | 7,13 6,9
Bulgaria 658 | 874 | 642| 604| 641| 521 | 6,79| 7,26 | 6,77 6,7 6,7
Finlanda 6,11 | 744| 748| 639| 655| 638| 6,17| 658 | 667 | 6,71 6,6
Lituania 596 | 8,18 | 6,67 | 6,28| 6,29 59 6| 556| 588| 6,03 6,3
Olanda 4,35 75| 523| 553| 631| 544 | 742| 6,73| 621 | 582 6,1
Ungaria 542 | 783 | 582| 569| 575| 535| 642| 587 | 582| 565 6
Belgia 411 | 746 | 4,76 51 58| 462| 692| 584 | 5,84 5,8 5,6
Polonia 434 | 764 | 5,69 58| 546 | 463| 6,29| 512| 532 | 5,16 55

Sursa: Eurostat, octombrie 2021

Analizand informatiile din tabelul nr. 9.1., observam ca preturile medii pentru 100 de
buciti de oud, in perioada analizatd au variat foarte mult, de la 4,11 euro, in Belgia, in anul
2011, la 18,80 euro, in Grecia, Tn anul 2012. Comparand mediile pe intervalul de timp 2011-
2020, tarile cu preturile medii cele mai mari au fost Grecia (18,3 euro/100 buc.), urmata de
Cipru (17,2 euro/100 buc.) si Luxemburg (16,6 euro/100 buc). La polul opus se situeaza
Ungaria (6 euro/100buc.), Belgia (5,6 euro/100 buc.), tara cu preturile cel mai mici fiind Polonia
(5,5 euro/100 buc.). Romania se situeaza la jumatatea clasamentului cu o medie de 7,7 euro/100
bucati de oua.
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Cipru, Croatia si Suedia au inregistrat ritmuri anuale negative in intervalul de timp
analizat, astfel ca in Cipru preturile la 100 de bucati de oud au scazut de la 17,7 euro la 16,02
euro cu un ritm anual de -0,9% (80 eurocenti/an), in Croatia au scazut de la 10,56 euro la 8,76
euro cu un ritm anual de -0,4% (60 eurocenti/an), iar in Suedia au scazut de la 9,36 euro la 7,16
euro cu un ritm anual de -2,7% (80 eurocenti/an).

In toate celelalte state analizate, preturile la 100 de buciti de oud au crescut cu ritmuri
anuale cuprinse intre +0,1% 1n Lituania (adicd 70 eurocenti pe an) si +3,9% in Belgia (adica 1
euro/an). Fata de acestea, Romania a inregistrat un ritm de crestere a preturilor la 100 buciti de
oud de +0,6% pe an (70 eurocenti/an).

9.2. Preturile ouilor in Romania

La nivelul Romaniei, in perioada 2010-2020, se observd o tendinta ascendentd a
pretului mediu anual al oualor de gédina care a avut un ritm anual de 3,03%, cu mici oscilatii,
inregistrand un minim al perioadei de 0,46 lei/bucata in anii 2010, respectiv 2011 si un maxim
de 0,62 lei/bucata in anul 2019, respectiv 2020, atunci cand s-a evidentiat o crestere cu 26%
fatd de minimul perioadei. Analizdnd datele statistice se obtine o linie de tendintd ce indica o
crestere a preturilor medii ale oudlor de gdina in perioada 2010-2020 cu 0,0149 lei/bucata anual.
Tabel nr. 9.1. Preturile medii anuale ale ouilor de giini in perioada 2010-2020, la nivelul
Romaniei (lei/bucata)

*Coeficient anF\l)JI;:nde
Specificatie 2010 2011 2015 2019 2020 Media de variatie
(%) crestere
(%)
Oui de
e o 0,46 0,46 0,52 0,62 0,62 0,54 11,82 3,03
gdina

Sursa: www.insse.ro, accesat in data de 12.04.2021 *Coeficient de variatie (<10- mic; 10-20- mijlociu; >20-
mare)

In contextul european actual, analiza pietei romanesti a ouilor, a indicat faptul ci
majorarile de preturi de la sfarsitul anului 2017, ar putea fi explicate de anumiti factori
conjuncturali, precum criza productiei de oua din anumite state membre ale Uniunii Europene
sau ciclicitatea productiei. (Grafic nr. 9.2.).

Grafic nr. 9.2. Dinamica preturilor medii anuale ale ouilor de giina in perioada 2010-
2020, la nivelul Romaniei
(lei/bucata)
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Sursa: date prelucrate de pe www.insse.ro, accesat in data de 12.04.2021
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La nivelul regiunilor de dezvoltare, se constata cresteri ale preturilor, cu ritmuri anuale
cuprinse intre 0,30% (4bani/an) in Regiunea Bucuresti-Ilfov si 3,27% in Regiunea Centru (6
bani/an) (Tabelul 9.2.).

Tabel 9.2. Indicatorii preturilor medii anuale pe regiuni de dezvoltare in perioada 2010-
2020, la nivelul Romaniei

Regiuni de dezvoltare Media Abaterea | C.var.* % Ritm
anual, %
Regiunea NORD-EST 0,38 0,03 8,67 1,38
Regiunea SUD-EST 0,31 0,04 11,49 2,41
Regiunea SUD-MUNTENIA 0,32 0,04 13,61 4,87
Regiunea SUD-VEST OLTENIA 0,35 0,18 50,52 - 1,14
Regiunea VEST 0,36 0,05 15,01 1,22
Regiunea NORD-VEST 0,36 0,05 12,56 2,74
Regiunea CENTRU 0,39 0,06 15,47 3,37
Regiunea BUCUREST]I - ILFOV 0,36 0,04 12,33 0,30
TOTAL 0,34 0,04 11,12 2,54

Sursa: date prelucrate de pe www.insse.ro, accesat in data de 25.10.2021

Tn perioada 2010-2020, preturile medii de achizitie ale oualor de giini au prezentat o
tendintd ascendentd cu un ritm anual de 2,54%. La nivelul anului 2020 (0,36 lei/buc), pretul
mediu de achizitie a inregistrat o crestere cu aproximativ 30% fata de pretul inregistrat la nivelul
anului 2010 (0,28 lei/buc). (Tabel nr. 9.3.)

Tabel nr. 9.3. Preturile medii de achizitie ale ouilor de gaina in perioada 2010-2020, la
nivelul Romaniei (lei/bucat:)

Ritm
*Coeficient | anual
Specificatie 2010 2011 2015 2019 2020 | Media | de variatie de

(%) crestere
(%)
Oua de gaina | 0,28 0,3 0,33 0,36 0,36 0,34 11,12 2,54

Sursa: www.insse.ro, accesat in data de 12.04.2021
*Coeficient de variatie (<10- mic; 10-20- mijlociu; >20- mare)

Pe piata romaneasca, se gasesc o diversitate de oud, de diferite culori $i marimi,
precum si oud notate in functie de sistemul de crestere. In general, oudle de pe raftul
magazinelor se deosebesc prin pret, acesta fiind direct corelat cu costul de productie.
(Alecsandru Narcis Bozga, 2013, Betivu, Ala; Beda, Oxana, 2018)
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Grafic nr. 9.3. Evolutia preturilor medii de achizitie ale oualor de gaina in perioada
2010-2020, la nivelul Romaniei
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Sursa: date prelucrate de pe www.insse.ro, accesat in data de 12.04.2021
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CAPITOLUL 10 - ANALIZA SWOT PE FILIERA OULUI

Atat la nivel microeconomic cat si la nivel macroeconomic managementul firmei,
exploatatiei, sectorului, ramurii se bazeazd pe un plan, de afaceri in cazul firmelor si
exploatatiilor si de strategie in cazul sectorului si al ramurii economice. Elaborarea acestora
presupune existenta unor analize si a unor previziuni pe care sd se bazeze managerii in luarea
deciziilor. Elaborarea Planurilor Nationale Strategice se bazeaza pe analiza SWOT (supusa
consultarii), analiza nevoilor si strategia interventiei conform draftului de regulament al
Parlamentului European si al Consiliului pentru elaborarea Planurilor Strategice (PS).
Identificarea nevoilor are la baza analiza SWOT asupra situatiei curente pentru aria acoperita
de Planul National Strategic care se fundamenteaza pe baza indicatorilor comuni de context si
a indicatorilor aditionali.

Tranzitia Romaniei de la o economie centralizata la economia de piatd, cu schimbari
rapide si frecvent neprevazute, implica adoptarea unor strategii de dezvoltare pe termen mediu,
cu o perioada de implementare nu mai mare de 8 ani, maximum 10. Diminuarea, in astfel de
situatii a timpului de viabilitate a unei strategii a condus la ideea acceptarii unei analize SWOT
aproape continua, cu o perioada de repetare care sa nu depaseasca 2 ani de zile. Astfel de analize
repetate pot avea efecte benefice asupra managementului unitatii teritoriale studiate. Numai
astfel, analizele SWOT pot deveni extrem de performante, indiferent de conditiile concrete ale
entitatii teritoriale sau de productie.

Analiza SWOT se realizeaza din doua perspective:

e 0 perspectiva strategica ce urmareste Viziunea cu privire la orientarile viitoare, motivatia si
obiectivele;

e 0 perspectiva calitativda care descrie punctele forte, sldbiciunile, oportunitatile si
amenintdrile.

Pentru a avea certitudinea cd politicile §i programele existente corespund necesitatilor
de dezvoltare a comunei in cadrul limitarilor impuse de resursele locale disponibile si pentru
accesarea fondurilor prin care Uniunea Europeana sustine dezvoltarea regionala/sectoriala se
impune elaborarea strategiei de dezvoltare pentru perioada urmatoare, respectiv 2014-2020.
Analiza SWOT permite identificarea punctelor cheie si a zonelor/sectoarelor in care trebuie
identifica punctele tari si1 punctele slabe, iar oportunitatile si amenintarile rezultd in urma
identificarii acestora la nivelul sectorului/filierei.

Punctele tari reprezinta acei factori care 1i dau sectorului/filierei un avantaj competitiv
si i confera atractivitate. Sunt acele valori sau competente distinctive pe care aceasta le poseda,
ceea ce i asigurd un anumit avantaj. In cazul de fata, punctele tari ale filierei oului sunt:

e calitatea inalta a produselor;

e produse ecologice;

e pret convenabil functie de tara de origine;

e produsul rezultat este pe lista prioritara in tendintele de consum ale publicului;
e oferta de pe piata este sub cerere si in crestere;

e numar redus de competitori pe acest segment;

e Castigarea unui renume zonal,
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e crearea unei imagini profesionale in randul distribuitorilor;
e pozitionare eficientd pe piata;
e prezentarea produsului oferd o atractie pentru mai multi clienti.

Punctele slabe sunt reprezentate de acei factori care creeaza obstacole in calea
dezvoltarii economico-sociale si pot lua forme sociale, financiare, de infrastructurd sau
legislative. Putem enumera o serie de puncte slabe, printre care:

e lipsa sau insuficienta activitatii de marketing;
e lipsa unei legislatii care sa sustind producatorii locali.

Oportunitatile reprezintd factori de mediu externi pozitivi pentru procesul de
dezvoltare vizat. Sunt sanse oferite de mediul extern a caror anticipare permite stabilirea
strategiei pe filiera in scopul exploatarii profitabile a oportunitatilor aparute. Oportunitati exista,
dar acestea trebuie identificate pentru a se stabili o temporizare adecvata pentru fructificarea
lor. Tn cazul de fata, considerdm oportunititi urmatoarele:

e patrunderea pe noi piete;

e gdsirea unor surse de aprovizionare a materiei prime mai ieftine;

e pretentiile crescute ale clientilor ce doresc sa fie in pas cu tendintele international;
e piata oudlor ecologice este pe o traiectorie ascendents;

e gdinile nu pun probleme deosebite;

e puncte multiple de desfacere;

¢ interesul existent pe piatd pentru oud produse ecologic;

e mediul economic favorabil.

Amenintarile includ factorii din afara sistemului analizat care ar putea sd puna
strategia de dezvoltare intr-o pozitie de risc. Acestia sunt factori externi care nu pot fi controlati
dar care pot fi anticipati si permit elaborarea unor planuri de urgentd pentru prevenirea si
rezolvarea acestor probleme. Pornim 1n analiza cu intrebarile cheie ,,unde suntem” si ,,unde
vrem sa ajungem”, iar in final vom putea sd urmarim dacd am ajuns unde ne-am propus,
aplichnd metode de lucru adecvate situatiei prezente. Apreciem ca in aceastd categorie se
includ:

e costurile materie prime in crestere;

e concurenta puternica a pietei externe;

e firmele prezente deja pe piatd cu o experientd vastd in domeniu,
e criza economico-financiara;

e rata dobanzilor in crestere;

e costul ridicat al noilor tehnologii;

e scaderea veniturilor reale ale populatiei;

o flexibilitatea si gradul de deschidere al distribuitorilor.

Tot la capitolul riscuri putem ncadra si criza sanitara pe care o traversam. Romania se
numadra printre tarile afectate de situatia epidemiologica existenta la nivel mondial cauzata de
prezenta virusului COVID-19, care are un impact negativ asupra tuturor sectoarelor economice
ale tarii, sectorul agricol si cel al industriei alimentare, fiind afectate in urma implementarii
masurilor de restrictie a circulatiei si a distantarii sociale impuse de guvern.
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Prin circumstantele exceptionale create de pandemia COVID-19, intreprinderile de toate
tipurile s-au confruntat cu o lipsa severa de lichiditate. Acest lucru a fost valabil pe termen
scurt, respectiv mediu si a afectat grav situatia economicd a multor intreprinderi si situatia
angajatilor acestora, cu posibile consecinte chiar si pe termen lung, periclitind supravietuirea
acestora. (Dermot J. Hayes, Lee L. Schulz, Chad E. Hart, Keri L. Jacobs, 2020).

In aceasta perioada, sectorul avicol a inregistrat pierderi semnificative, vanzarile in
perioada Sarbatorilor Pascale din anul 2020 au fost mai mici fatd de cele inregistrate in anul
2019, in aceeasi perioada. Criza COVID-19 si instaurarea starii de urgenta la nivel national, a
limitat accesul persoanelor in magazinele de desfacere, consumatorii orientandu-se mai mult
spre online. Retelele pentru distributia oudlor au fost inchise, iar cererea generald in aceasta
perioada a fost mai mica fata de cererea din anul 2019. Astfel estimarile au ardtat o scadere de
30% a vanzarilor in aceasta perioada.

De asemenea, din cauza restrictiilor de circulatie impuse de situatia creatd de virusul
COVID-19, sectorul cresterii pasarilor din Romania a suferit pierderi substantiale care au
condus la diminuarea efectivelor pentru abatorizare, precum si la perturbarea lanturilor de
aprovizionare. In perioada pandemiei au aparut probleme in cazul preturilor la cereale, soia,
premixuri furajere, dar si la echipamentele de protectie si dezinfectanti, care s-au majorat,
rezultatele simtindu-se asupra costurilor de productie si implicit o crestere a preturilor
produselor avicole (oud si carne de pasare). (Dermot J. Hayes, Lee L. Schulz, Chad E. Hart,
Keri L. Jacobs, 2020).

Exista anumite limitari ale analizei SWOT care nu se afla in controlul de management.
Acestea includ: majorarile de pret, intrarile de materii prime, legislatia guvernamentala, mediul
economic si nu 1n ultimul rdnd cautarea de noi piete pentru produsul care nu are o piata din
cauza restrictiilor de import, etc. Limitarile interne pot include: cercetarea insuficient
dezvoltata, facilitati de dezvoltare putine sau inexistente pentru crescatorii de pasari oudtoare,
produse cu defecte din cauza unui slab control al calitatii, lipsa fortei de munca calificate si
eficiente, etc.
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CAPITOLUL 11 - LEGISLATIE NATIONALA SI EUROPEANA

PRIVIND REGLEMENTAREA SECTORULUI

Acest capitol face un rezumat al legislatiei europene si nationale care reglementeaza

anumite aspecte privind organizarea si functionarea sectorului, regimul de comercializare a
oualor, procedura de Inregistrare sanitar-veterinara si pentru siguranta alimentelor a activitatilor
de obtinere si de vanzare directa sau cu amanuntul a produselor alimentare de origine animala
sau nonanimald, standarde de comercializare aplicabile oudlor. Astfel:

A. La nivel national:

B.

1.
2.

Hotararea nr.415 din 23 martie 2004 privind regimul de comercializare a oualor
Norme metodologice din 16 iulie 2004de aplicare a Hotararii Guvernului nr.
415/2004 privind regimul de comercializare a oualor

Ordinul A.N.S.V.S.A nr. 111/2008, privind procedura de inregistrare sanitar veterinara
si pentru siguranta alimentelor a activitatilor de obtinere si de vanzare directa sau cu
amanuntul a produselor alimentare de origine animala sau nonanimala.

La nivel european:

1.

Regulamentul Comisiei Europene (CE) nr. 557/2007 din 23 mai 2007 de stabilire a
normelor de aplicare a Regulamentului (CE) nr.1028/2006 al Consiliului privind
standardele de comercializare aplicabile oualor.

Regulamentul C.E. nr. 1234/2007 ce stabileste standardele de comercializare aplicabile
oualor

Directiva nr. 2000/13/C.E. cu privire la etichetarea si modul de marcare a oualor si a
ambalajelor

Regulamentul (UE) nr.1308/2013 al Parlamentului European si al Consiliului din 17
decembrie 2013 de instituire a unei organizari comune a pietelor produselor agricole si
de abrogare a Regulamentelor (CEE) nr. 922/72, (CEE) nr. 234/79, (CE) nr. 1037/2001
si (CE) nr. 1234/2007 ale Consiliului

Regulamentul de punere Tn aplicare (UE) 2017/1185 al Comisiei din 20 aprilie 2017 de
stabilire a normelor de aplicare a Regulamentelor (UE) nr.1307/2013 si (UE) nr.
1308/2013 ale Parlamentului European si ale Consiliului in ceea ce priveste notificarile
catre Comisie ale informatiilor si documentelor, precum si de modificare si abrogare a
mai multor regulamente ale Comisiei

Regulamentul (CE) nr.589/2008 al comisiei din 23 iunie 2008 de stabilire a normelor
de aplicare a Regulamentului (CE) nr. 1234/2007 al Consiliului privind standardele de
comercializare aplicabile oualor

Directiva Consiliului 1999/74/CE din 19 iulie 1999 formuleaza standardele minime
privind protectia: gdinilor ouatoare crescute in baterii (neilmbunatatite si imbunatatite)
si a gainilor ouatoare crescute la sol pe asternut permanent cu acces liber Tn padoc/in
sisteme ecologice. Aceste reglementari se aplica oricarui producator de oud, indiferent
dacd ouale sunt sau nu comercializate folosind un cod de identificare a metodei de
productie.
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8. Regulamentul Consiliului (ce) nr.834/2007 din 28 iunie 2007 privind productia ecologic

9. Regulamentul Consiliului (CEE) NR.1907/90 (cu amendamentele ulterioare)
formuleaza standardele de comercializare a oudlor. Cu respectarea anumitor conditii,
oudle pot fi marcate astfel:

» numarul 3 - “Oua provenite de la gaini crescute in baterii”: la
comercializarea oudlor nu se face distinctie intre bateriile imbunatatite si cele
conventionale.

» numarul 2 - “Oua provenite de la gaini crescute la sol”: crestere la sol pe
asternut permanent fara acces in padocuri.
» numarul 1 - “Oud provenite de la gaini crescute in sistem extensiv (free range
eggs)”: crestere pe asternut permanent, cu acces liber n padoc;
» numarul 0 - gdini oudtoare crescute in sisteme ecologice (ferme ecologice).
Implementarea in Romania a standardelor comunitare de comercializare prezinta doua
avantaje semnificative: pe de-o parte consumatorul primeste informatii sigure cu privire la
conditiile de producere a oudlor, iar pe de alta parte standardele UE asigurad o baza buna pentru
diferentierea preturilor conform metodelor de productie, precum si pentru diferentierea
productiei de ouad in sistemele de crestere la sol sau in baterii.
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