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Analiza pietei si dimensionarea potentialului
—» agroalimentar in Romania in sectorul legume-fructe
si al produselor de panificatie

Analiza valorizarii potentialului agroalimentar pe
lantul scurt si lung la legume-fructe si produse de
panificatie

Realizarea profilului consumatorilor de legume fructe
si produse de panificatie. Conditiile de calitate a
legumelor si fructelor si a produselor de panificatie,
pentru satisfacerea cerintelor consumatorilor.

Studiu privind formele de promovare a produselor
autohtone

N Diseminarea informatiilor




A.l. Analiza pietei si dimensionarea potentialului agroalimentar in Romania in
sectorul legume-fructe si al produselor de panificatie

1.1. Analiza pietei si dimensionarea potentialului agroalimentar in Romania
in sectorul legume-fructe

Analiza suprafetelor cultivate cu legume si productiile obtinute la nivel national si european
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Evolutia suprafetelor si a productiei de legume in unele tiri din UE
in perioada 2014-2018
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Analizénd evolutia suprafetelor pe sortimente la legume, la nivel european, se

observa faptul ca, cele mai mari suprafete sunt cultivate cu rosii, varza si ceapa, lucru de altfel
intalnit si in cazul productiilor.



1.1. Analiza pietei si dimensionarea potentialului agroalimentar in Roménia
in sectorul legume-fructe

Analiza suprafetelor cultivate cu fructe si productiile obtinute la nivel national si european
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Tabel nr.1.13. Evolutia suprafetelor si a productiei de fructe in unele tari din UE
in perioada 2014-2018
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Analizand suprafetele cu pomi fructiferi in functie de specie la nivel european, s-a

observat faptul ca livezile de meri detin cea mai mare suprafata, locul doi fiind ocupat de
suprafetele cu livezi de pruni.




1.1. Analiza pietei si dimensionarea potentialului agroalimentar in Roménia
in sectorul legume-fructe

Consumul de legume si fructe

Legumele si fructele detin un loc important in
consumul populatiei, fiind o sursa de vitamine si
minerale. Atat fructele cat si legumele sunt esentiale
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acestea detinand un continut ridicat de vitamine, :

. . ) . Figura nr.2.1, Consumul me.du‘n de fructe gi legume in perioada 2007-2018 in
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Consumul zilnic de fructe difera foarte mult intre
statele membre ale UE, raportat la persoanele cu varsta de
peste 15 ani. Astfel in anul 2017, aproximativ unul din 4

europeni consumau cel putin de doua ori pe zi fructe, iar
TA—. ' \ 36,7% o data pe zi. Analizand ponderea populatiei ce
consuma zilnic fructe, la nivelul anului 2017, media UE este
de 64 %.
Figura 2.2 Posdersa populativi din UE care conssmd zilnle frecte 1a vivelul anulsl
2017 (procent din populatie , *3§+) Sursa: EUROSTAT
La nivel european, in anul 2017, un procent de 63,5% o >
din populatie U.E. consuma zilnic legume, 27,3% consuma <

cel putin de doua ori pe zi, iar 5,4% consuma legume cel . o
putin o data pe saptamana.

Figwra ue. 2,3, Pondorea populatiol din UE care comsumb 2ilalc legume 1a wivelul
anslus 2017 (procent din populatie , M- sew sexcarar




1.1. Analiza pietei si dimensionarea potentialului agroalimentar in Roménia
in sectorul legume-fructe

Importul, exportul si balanta comerciald de legume si fructe

Romania, cu scopul asigurarii necesarului de produse legumicole pe piatd, este nevoita sa

apeleze la importuri semnificative.

in cazul legumelor, deficitul comercial s-a
adancit in perioada analizata (2007-2018),
atingand un maxim de - 327,27 mil. euro in anul
2018. Ritmul anual finregistrat pe perioada
analizata a fost de 11,52% .
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Figura nr. 2.12. Evolutia balantei comerciale cu fructe in Romania pe perioada
2007-2018 (mil. euro) Sursa: Trade Mgy accesat 17.02.2020

Figura nr.2.6. Evolutia balantei comerciale cu legume in Romania pe perioada
2007-2018 (mii euro) Sursa: date prelucrate TradeMap

Romania importa cantitati mari de fructe si
exporta de 10 ori mai putin. Deficitul balantei
comerciale cu fructe in perioada analizata se
adanceste cu un ritm anual de 9,9%. Valoarea
importurilor depasesc exporturile cu 573,1 mil
euro in anul 2018, fiind de aproape 2 ori mai mare
fata de valoare din anul 2007.




1.2. Analiza pietei si dimensionarea potentialului agroalimentar in Roménia
in sectorul produselor de panificatie

Analiza suprafetelor cultivate si productiile de gréu si secarad la nivel national si european

Cerealele sunt foarte importante in alimentatia omului sau hrana animalelor. Cel mai mare
producator si comerciant de cereale din lume este Uniunea Europeana.

Cea mai mare suprafata cu grau la nivel
national, se cultiva in Regiunea de Dezvoltare Sud-
Muntenia de 591,2 mii hectare in anul 2019 (27,3%
din total) cu 37,5 mii ha mai putin fata de suprafata
cultivata tn anul 2010.
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Sursa: date INSSEwww.inssesc

Regiuni de Dezvoltare din Romania.

Cea mai mare suprafata cultivata cu secara
in anul 2010, se afla in Regiunea de Dezvoltare
Sud- Vest Oltenia de aproape 4 mii de hectare, 5*’;\~f"*5i~—
dar la nivelul anului 2019 aceasta scade la 2,6 R NS
mii hectare (-34,3%), urcand pe primul loc R N
Regiunea Nord -Est cu 3,7 mii hectare.

n ceea ce priveste productiile de secard in

. Regiunile de Dezvoltare din Romania, singurele

o R regiuni care au avut productii mai mari in anul

- 2019 fata de 2010, sunt Regiunile de Dezvoltare

Suprafatacultithécusecaréir;L:R:iiig;ij;::lg?jﬂz::]ﬂt;lzginRoméniaiuanii2010_,"2019 Nord -Est cu 1263 tone (+14'2%) $| Centru de
572 tone (+10,6%).
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1.2. Analiza pietei si dimensionarea potentialului agroalimentar in Roménia
in sectorul produselor de panificatie

Analiza productiilor de faina de grdu si pdine proaspatd in Romdnia comparativ cu tari din U.E.

Pentru producerea painii si a produselor de patiserie, ingredientul principal este faina de

grau si din ce in ce mai des folosita este faina de secara. Amestecul de grau si secara in proportie de
2:1 se numeste meslin..

Tn UE s-a produs in anul 2019, 31,6 mil. tone de fdind de grau sau meslin cu 1,2 mil. tone mai
mut comparativ cu productia obtinutd in anul 2010. Tn cazul productiei de paine cantitatea produsa
la nivel UE in 2019 a fost de de 19,6 mil tone de paine.
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Tara cu cele mai mari productii de faina este Germania de o & -/
5,6 mil tone in anul 2019, urmata de Italia cu productii de

aproape 4,2 mil. tone.

Tn Romania, productia de fiind de grau sau meslin in anul
2019 ajunge la 960 mii tone.
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n cazul productiei de paine, tot Germania este pe primul
loc, cu o productie in anul 2019 de 4995 mii tone reprezentand
varful din perioada analizata 2010-2019.

Romania se afla pe locul 7 in ceea ce priveste productia
de paine, in anul 2019 s-a obtinut 999 mii tone paine.




1.2. Analiza pietei si dimensionarea potentialului agroalimentar in Roménia
in sectorul produselor de panificatie

Consumul de produse de panificatie

Tn ultimii 10 ani, la nivel national, consumul de paine a scizut si preferintele consumatorilor s-au
modificat incepand sa acorde importanta unei alimentatii mai sanatoase. Se constata o cresterea
consumului de alte varietati de paine precum: painea din faina de secara, faina neagra, paine graham si

paine cu faina integrala.
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La nivel european, volumul mediu de consum
mediu pe cap de locuitor in cazul produselor de
panificatie (inclusiv paine) a crescut de la 46,8
kilograme in anul 2010 la 47,8 kilograme in anul 2020.
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1.2. Analiza pietei si dimensionarea potentialului agroalimentar in Roménia
in sectorul produselor de panificatie

Comertul pe piata produselor de panificatie

Romania intre tarile europene consuma o cantitate mare de
paine iar necesarul de consum nefiind acoperit din productie
proprie s-a apelat la importuri semnificative.
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Tendinta balantei comerciale cu paine si -y I I I I I | |

Ml Fuer

produse de panificatie, a inregistrat un deficit din 1223
ce In ce mai mare ajungand la un maxim in anul Vg
2019 de - 197 mil. euro.

3504

Evolutia balantei comerciale cu paine, produse de patiserie, prajituri, biscuiti si alte
produse de panificatie, contindnd saw nu cacao in Romania pe pericada 2010-2019 (mil

ewro) Sursa: intradeenorg

Principalele tari furnizoare de produse de panificatie in anul 2019 sunt Polonia cu o cantitate de
30,7 mii tone in valoare de 80,9 mil. euro si Germania cu o cantitate de 28,8 mii tone in valoare de
65,3 mil. euro.

Tara in care Romania exporta cantitati mari de produse de panificatie este Bulgaria, cu un ritm
anual de crestere pe perioada analizata de 9% iar valoarea exporturilor creste cu un ritm anual de
13,3%.




A.ll. Analiza valorizarii potentialului agroalimentar pe lantul scurt si lung la
legume-fructe si produse de panificatie

CONCEPTUL DE VALORIZARE

Tn literatura strdind de specialitate, valorizare inseamna valorificare, iar in sensul comercial
inseamna ridicarea artificiala a valorii marfii.

Conceptul de valorizare se utilizeaza cu precadere pentru productia agricola si alimentara
secundara si reziduurile ce rezulta in urma proceselor de productie si are la baza dezideratul folosirii
totale a materiilor prime si reducerea risipei si pierderilor de-a lungul filierelor agroalimentare.

Procese anaerobice care genereaza bio-hidrogen si bio-metan
(Algapani et al., 2019)

Compostarea cu alte tipuri de deseuri organice si obtinerea de
bioenergie si fertilizanti (Vico et al., 2018)
Productia secundara si

reziduurile agroalimentare
pot fi valorizate prin:

< Transformarea in furaje pentru animale (Makkar, 2018)

Obtinerea de zahar, acizi organici, pigmenti, fibre, proteine, uleiuri,
antioxidanti si vitamine din deseurile organice (Garcia Herrera et
al., 2010).



A.lll. Realizarea profilului consumatorilor de legume fructe si produse de
panificatie. Conditiile de calitate a legumelor si fructelor si a produselor de

panificatie, pentru satisfacerea cerintelor consumatorilor.

1. Studiu de marketing privind preferintele consumatorilor fata de legume

Determinarea profilului consumatorilor de legume s-a realizat utilizandu-se ca metoda de
cercetare ancheta cantitativa, avand ca instrument de lucru un chestionar auto-administrat. Esantionul
selectat a fost compus din 403 respondenti. Chestionarul a fost structurat in 27 intrebari.
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A.lll. Realizarea profilului consumatorilor de legume fructe si produse de
panificatie. Conditiile de calitate a legumelor si fructelor si a produselor de

panificatie, pentru satisfacerea cerintelor consumatorilor.

1. Studiu de marketing privind preferintele consumatorilor fata de legume




A.lll. Realizarea profilului consumatorilor de legume fructe si produse de
panificatie. Conditiile de calitate a legumelor si fructelor si a produselor de

panificatie, pentru satisfacerea cerintelor consumatorilor.

2. Studiu de marketing privind preferintele consumatorilor fata de fructe

Determinarea profilului consumatorilor de fructe s-a realizat utilizandu-se ca metoda de
cercetare ancheta cantitativa, avand ca instrument de lucru un chestionar autoadministrat. Esantionul
selectat a fost compus din 676 de respondenti. Chestionarul a fost structurat in 27 intrebari.
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A.lll. Realizarea profilului consumatorilor de legume fructe si produse de
panificatie. Conditiile de calitate a legumelor si fructelor si a produselor de

panificatie, pentru satisfacerea cerintelor consumatorilor.

2. Studiu de marketing privind preferintele consumatorilor fatd de fructe
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A.lll. Realizarea profilului consumatorilor de legume fructe si produse de
panificatie. Conditiile de calitate a legumelor si fructelor si a produselor de

panificatie, pentru satisfacerea cerintelor consumatorilor.

( 3. Studiu de marketing privind preferintele consumatorilor fata de produsele de panificatie W

Determinarea profilului consumatorilor de produse de panificatie s-a realizat utilizandu-se ca
metoda de cercetare ancheta cantitativa, avand ca instrument de lucru un chestionar autoadministrat.
Esantionul selectat a fost compus din 718 de respondenti. Chestionarul a fost structurat in 27 intrebari.
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A.lll. Realizarea profilului consumatorilor de legume fructe si produse de
panificatie. Conditiile de calitate a legumelor si fructelor si a produselor de

panificatie, pentru satisfacerea cerintelor consumatorilor.

3. Studiu de marketing privind preferintele consumatorilor fata de produsele de panificatie ]
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A.lll. Realizarea profilului consumatorilor de legume fructe si produse de
panificatie. Conditiile de calitate a legumelor si fructelor si a produselor de

panificatie, pentru satisfacerea cerintelor consumatorilor.

3. Studiu de marketing privind preferintele consumatorilor fata de produsele de panificatie
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A.lll. Realizarea profilului consumatorilor de legume fructe si produse de
panificatie. Conditiile de calitate a legumelor si fructelor si a produselor de

panificatie, pentru satisfacerea cerintelor consumatorilor.

4. Conditiile de calitate a legumelor si fructelor si a produselor de panificatie,
pentru satisfacerea cerintelor consumatorilor

Calitatea unui produs reprezinta expresia finala a calitatii conceptiei, productiei, desfacerii
si utilizarii unui produs, ingloband calitatea productiei.
Calitatea unui produs alimentar este mult mai complexa decat calitatea unui produs
industrial si presupune proprietdti precum: valoare nutritiva, salubritate, calitati senzoriale si aspect

comercial.
Subiectiv Obiective
Comsumator: Producitor
Astoptiel Calitate Specificatie
Perceptio Conformitate

Dimensiunea calitatii alimentelor

Metodele de analiza
ale calitatii

Metode de laborator

Metode
organoleptice

Fizice

Chimice

Tehnologice

Biologice

Utilizarea organelor senzoriale ale
omului (simt olfactiv, tactil, gustativ)




A.lll. Realizarea profilului consumatorilor de legume fructe si produse de
panificatie. Conditiile de calitate a legumelor si fructelor si a produselor de

panificatie, pentru satisfacerea cerintelor consumatorilor.

4. Conditiile de calitate a legumelor si fructelor si a produselor de panificatie,
pentru satisfacerea cerintelor consumatorilor

Calitatea lequmelor si fructelor

Tn cadrul standardelor de calitate a legumelor si fructelor proaspete, conceptul de calitate este
determinat de aspectul comercial al produselor proaspete prezentate la vanzare, prin caracteristicile
vizuale (prospetime, calibru, forma si culoare) si de conditionare (sortare, ambalare, etichetare si
prezentare) ale acestora.

Calitatea fainii

Conditiile de depozitare a fainii rezultate sunt extreme de importante pentru calitatea produselor
rezultate. Faina trebuie depozitata in conditii corespunzatoare de temperatura si umiditate, tinand cont
de umiditatea de echilibru in functie de umiditatea relativa a aerului.

Calitatea produselor de panificatie

Produsele de panificatie se fabrica pe baza unor standarde sau norme interne, care precizeaza
indicatorii minimi de calitate, pe care trebuie sa-i indeplineasca spre a corespunde consumului. Sunt
supuse controlului calitatii atat proprietatile senzoriale (aspect, arome, gust), care produc senzatia placuta
asupra consumatorului, cat si insusirile fizico-chimice, care garanteaza un anumit continut de substante
hranitoare.

Controlul calitatii painii se face asupra unor probe medii, prin examinarea caracteristicilor senzoriale
si prin determinarea indicatorilor fizico-chimici.




A.IV. = Studiu privind formele de promovare a produselor autohtone

Scopul si obiectivele promovarii produselor agroalimentare sunt: sporirea vanzarilor si
convingerea consumatorilor: cresterea pozitiei pe piata; crearea unei imagini pozitive a produsului;
crearea unui climat favorabil pentru vanzarile viitoare, educarea si informarea pietei.




Diseminarea rezultatelor obtinute
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